UNIVERSITAS PO NVEsTASY
- ..
S Centrul de Cercetare ,Strategii de Dezvoltare a 1m
ﬂﬂﬂ: Sistemelor Economice Competitive” ) 2
= NN
GALATIENSIS s C GALATIENSIS

Universitatea ,Dundrea de Facultatea de Economie si
Jos” din Galati Administrarea Afacerilor

Universitatea ,Dunarea de Jos” din Galati
Facultatea de Economie si Administrarea Afacerilor

FEAA

SMART STUDENT

Smart Student

Revista de cercetare stiintifica studenteasca

ISSN 2559-2513
2017



UNIVERSITAS
A

-—=——-

[ONIVERSITAS |
m Centrul de Cercetare ,Strategii de Dezvoltare a 1@!

Sistemelor Economice Competitive”

L. A &
GALATIENSIS S C GALATIENSIS
Universitatea ,Dundrea de . Facultatea de Economie si

Jos” din Galati Administrarea Afacerilor

X

Comitetul stiintific

Prof. dr. Catalin Razvan DOBREA, Academia de Studii Economice din Bucuresti, Romania
Prof. dr. Gheorghe EPURAN, Universitatea , Transilvania” din Brasov, Romania

Lect. dr. Alina BREZOI, Universitatea ,,Petrol si Gaze” din Ploiesti, Romania

Lect. dr. Mioara CHIRIT/&, Universitatea ,,Dunarea de Jos” din Galati, Romania

Conf. dr. Ruxandra CIULU, Universitatea ,,Al.l. Cuza” din lasi, Romania

Conf. dr. Mariana CONSTANTINESCU, Universitatea ,,Valahia” din Targoviste, Romania
Prof. dr. Nicoleta CRISTACHE, Universitatea ,,Dunarea de Jos” din Galati, Romania
Conf. dr. Sofia DAVID, Universitatea ,,Dunarea de Jos” din Galati, Romania

Lect. dr. Maria Mirabela FLOREA-IANC, Universitatea ,,Constantin Brancusi” din Tg. Jiu, Romania
Conf. dr. Viorica IOAN, Universitatea ,,Dunarea de Jos” din Galati, Romania

Conf. dr. Adrian LUPASC, Universitatea ,,Dunarea de Jos” din Galati, Romania

Conf. dr. loana LUPASC, Universitatea ,,Dunarea de Jos” din Galati, Romania

Conf. dr. Ludmila Daniela MANEA, Universitatea ,,Dundrea de Jos” din Galati, Romania
Prof. dr. Adrian MICU, Universitatea ,,Dunarea de Jos” din Galati, Romania

Lect. dr. Angela-Eliza MICU, Universitatea ,,0Ovidius” din Constanta, Romania

Conf. dr. luliana Oana MIHAI, Universitatea ,,Dunarea de Jos” din Galati, Romania

Conf. dr. Florentina MOISESCU, Universitatea ,,Dunarea de Jos” din Galati, Romania
Conf. dr. Mihaela-Carmen MUNTEAN, Universitatea ,,Dunarea de Jos” din Galati, Romania
Prof. dr. Mihaela NECULITZ\, Universitatea ,,Dunarea de Jos” din Galati, Romania

Conf. dr. Corina SBUGHEA, Universitatea ,,Dunarea de Jos” din Galati, Roméania

Prof. dr. Irina Olimpia SUSANU, Universitatea »,Dunarea de Jos” din Galati, Romania
Conf. dr. Florina Oana VIRLANUTA, Universitatea ,,Dunarea de Jos” din Galati, Romania
Dr. Geanina COLAN, Colegiul National Economic ,,Virgil Madgearu” din Galati, Romania

Bordul editorial

Conf. dr. Nicoleta BARBUTA-MISU, Universitatea ,,Dunarea de Jos” din Galati, Romania
Prof. dr. Nicoleta CRISTACHE, Universitatea ,,Dunarea de Jos” din Galati, Romania
Conf. dr. Gianina MIHAI, Universitatea ,,Dunarea de Jos” din Galati, Romania

Conf. dr. Corina SBUGHEA, Universitatea ,,Dunarea de Jos” din Galati, Roméania

Conf. dr. loana LUPASC, Universitatea ,,Dunarea de Jos” din Galati, Romania

Drd. Alexandra ZAIF, Universitatea ,,Transilvania” din Brasov, Romania

Drd. Marius GERU, Universitatea ,,Transilvania” din Brasov, Romania

Drd. Codrin MIRICA, Universitatea ,,Dunarea de Jos” din Galati, Romania

Editor sef

Conf. dr. Mihaela-Carmen MUNTEAN, Universitatea ,,Dunarea de Jos” din Galati, Romania

Editor

Ec. Rodica TOMA, Universitatea ,,Dunarea de Jos” din Galati, Romania



UNIVERSITAS
A

- e e 0 m
S Centrul de Cercetare ,Strategii de Dezvoltare a 1@1
W Sistemelor Economice Competitive”

D
o
N2

107,

(4

%, &
RGPS

o (3
GALATIENSIS S C GALATIENSIS
Universitatea ,Dundrea de 3 . Facultatea de Economie si

Jos” din Galati Administrarea Afacerilor

Cuprins

Rolul investitiilor straine Tn economia rOMANEASCA .. .ueuerrrneneininiieinineeeeeneanenennnnes

The role of foreign investments in the Romanian economy
Achim Daniela-Claudia, Stoica Cecilia-Ramona
Coordonator: Conf.univ.dr. Mihaela Carmen Muntean

Politici si strategii de dezvoltare ale produselor romanesti in context european ...........

Policies and development strategies of Romanian products in European context
Artene(Dumitrov)Luminita
Coordonator: Conf.univ.dr. Mihaela Carmen Muntean

Evolutia profitului net al companiilor farmaceutice sub incidenta structurii financiare ....

Evolution of net profit at the pharmaceutical companies under the financial structure
Alina Maria BAJAN
Coordonator: Conf.univ.dr. Florentina Moisescu

Metode de stabilire a preturilor de transfer in cazul tranzactiilor intragrup ................

Methods to establish transfer pricing within multinational corporations
Simona Balan (Ivan)
Coordonator: Conf.univ.dr Mihai Oana luliana

Fenomenul fraudei de tip carusel in domeniul taxei pe valoarea adaugata - factori si

(1[S00 o [l (Sl oo 1 10 1= L (=

Carousel Fraud on Value Added Tax Domain- Factors and Methods of Fight
Burlac Cristina
Coordonator: Conf.univ.dr. Rian Radu

Masca jocurilor de noroc. Comparatia dintre tarile europene si tarile din est...............

Gambling masc. Comparison between european countries and east countries
Cojan Maria
Coordonator: Conf.univ.dr Viorica loan

Analiza sistemului de asistenta sociala din Romania sub presiunea globalizarii ............

Analysis of the social assistance system in Romania under the pressure of globalization
Daniela Madalina Coman
Coordonator: Conf.univ.dr. Florentina Moisescu

24



UNIVERSITAS
A JUNERSIT: |

/W\
W Sistemelor Economice Competitive”

e
DN g

Centrul de Cercetare ,Strategii de Dezvoltare a 1@1

o

¥ &

=, 4
2

L. A
GALATIENSIS S C GALATIENSIS
Universitatea ,Dundrea de 3 . Facultatea de Economie si

Jos” din Galati Administrarea Afacerilor

Metodologia de determinare a bonitatii agentilor economici .........c.ccooeviiiniininn,

The methodology for determining the creditworthiness of economic agents
Constantin Nicoleta
Coordonator: Conf.univ.dr. Viorica loan

Vlogging-ul - un nou instrument de promovare online.......cccoevieiiiiiiiiiiiininnnnnnnn.

Vlogging - a new online promotion tool
Crap Cristina Simona, Mioara Jicman (Enache)
Coordonatori: Prof.univ.dr. Nicoleta Cristache, Prof. univ. dr. Adrian Micu

Metode de prevenire si combatere a spalarii banilor............ccocooiiiiiiiiiin.

Methods of preventing and combating money laundering
Croitoru Augustina
Coordonator: Conf.univ.dr. Viorica loan

Comertul exterior al Romaniei: politici $i strategii ........ceovvvviniiiiiiiiiiiiiininin,

Romania’'s foreign trade: policies and strategies
Dragut (Crisan) Cristina
Coordonator: Conf.univ.dr.Mihaela Carmen Muntean

TurismUul NAVAl TN EUIOPA .. cteiiitiiitt ittt e ettt i e eeaeeeeeeanaeenaeennaans

The cruise tourism in Europa

Dumitrascu Celsia-Alexandra

Andrei Silvia-Ramona

Galateanu Oana-Simona

Coordonator: Conf.univ.dr. Mihaela Carmen Muntean

Criza @CONOMICA 2008 ...ttt ettt ettt teeeeeeeaeeeeseneaaanans

Economic crisis 2008
Jitea Radu-Alexandru
Coordonator: Conf.univ.dr. Viorica loan

Analiza pozitiei competitive a Spaniei pe piata turistica internationala .................

Analysis of Spain's competitive position on the international tourism market
Claudia Andreea Mazare
Coordonator: Conf.univ.dr. Mihaela Carmen Muntean

Compararea bancii BCR cu institutia financiara nebancara - CAR. Studiu de caz ........

Comparing the Bank BCR with financial institution non-banking - CAR. Case Study
Minculescu Violeta
Coordonator: Conf.univ.dr. Viorica loan



UNIVERSITAS
A JUNERSIT: |

S Centrul de Cercetare ,Strategii de Dezvoltare a 1@1
W Sistemelor Economice Competitive” ) 2
LA Sl e
GALATIENSIS S C GALATIENSIS
Universitatea ,Dundrea de 3 . Facultatea de Economie si
Jos” din Galati Administrarea Afacerilor
Creditarea persoanelor juridice pe termen lung. Bonitatea financiara...................... 153

Lending to long-term legal entities. Financial standing
Mitu lonel Melutu
Coordonator: Conf.univ.dr.Viorica loan

Studiu de caz privind sistemul bancar din S.U.A. si U.E. ....cooiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiin, 165
Case study on USA and EU banking system

Racovita Elena Corina si Voipan Daniela-Lavinia

Coordonator: Conf.univ.dr. loana Lazarescu

Impactul incubatoarelor de afaceri asupra economiei Romaniei..........c.cceevvvnvennnn... 179
The Impact of Business Incubators on Romania’'s Economy

Alina Popa

Coordonator: Conf.univ.dr. Violeta Isai

LOHAS - un nou segment de consumatori si provocarile pentru marketing.................. 189
LOHAS - a new segment of consumers and marketing challenges

Oana Pricopoaia, Mioara Jicman (Enache)

Coordonatori: Prof.univ.dr. Nicoleta Cristache, Prof. univ. dr. Adrian Micu

Creditul, factor activ in dezvoltarea economiei-Studiu de Caz.......covvvvviviiiiiinnnnnnnn. 200
Credit, active factor in economic development-Case Study

Serban Andreea

Coordonator: Conf.univ.dr.Viorica loan

Creditarea bancara a persoanelor fizice si juridice in Romania............cccoeeveieenen... 209
Banking crediting of natural and legal persons in Romania

Ivanov Dorin si Sinitari Cristian

Coordonator: Conf.univ.dr. Viorica loan

Investitii in industria produselor farmaceutice. Studiu de caz la S.C. ZENTIVAS.A. ....... 217
Investments in the pharmaceutical industry. Case study at S.C. ZENTIVA S.A.

Stanculea Daniela Madalina

Coordonator: Prof.univ.dr. Nicoleta Misu

Turism intern si international TN ROMANIA .....c.eueiiiiiieiiii e 228
Internal and international tourism in Romania

Achim Daniela-Claudia

Stoica Cecilia-Ramona

Coordonator: Conf.univ.dr. Mihaela Carmen Muntean



UNIVERSITAS
A

- e e 0

A0
GALATIENSIS

Universitatea ,Dundrea de

Jos” din Galati

Centrul de Cercetare ,Strategii de Dezvoltare a
Sistemelor Economice Competitive”

sfﬁic

GALATIENSIS
Facultatea de Economie si
Administrarea Afacerilor

Utilizarea certificatelor verzi pentru dezvoltarea surselor de energie regenerabila ...... 237
The Use of Green Certificates for Development of Renewable Energy Sources

Andreea Struta

Coordonator: Conf.univ.dr. Florentina Moisescu

Antreprenoriat in turism - infiintarea unui restaurant cu specific pescaresc in Galati ... 248
Entrepreneurship in tourism - establishment of a restaurant with specific fishery

in Galati
Vlad Alexandra
Gurita lulia

Coordonator: Conf.univ.dr. Mihaela-Carmen Muntean

Auditul intern in contextul guvernantei corporative

Internal audit in the context of corporate governance

Voipan Daniela-Lavinia

Coordonator: Conf.univ.dr. loana Lazarescu

Managementul inovarii in industria hoteliera

Innovation management in the hospitality industry

Vornicu Gabriela
Horbovanu Adriana

Coordonator: Conf.univ.dr. Mihaela Carmen Muntean

Comertul exterior si politica comerciala a Spaniei in perioada 2013-2016................... 270
Spain Foreign trade and comercial policies between 2013-2016

Zinica Silviu

Coordonator: Conf.univ.dr. Mihaela Carmen Muntean



LgIIVERSITAS PO NVEsTASY
e Centrul de Cercetare ,Strategii de Dezvoltare a 1@1
ﬂﬂﬂ: Sistemelor Economice Competitive” ) 2
T R NG D
GALATIENSIS GALATIENSIS
Universitatea ,Dundrea de Sfmc Facultatea de Economie si
Jos” din Galati Administrarea Afacerilor

Rolul investitiilor straine in economia romaneasca
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Rezumat: Investitiile sunt un "motor” real al dezvoltdrii economice a tdrii. Acestea sunt cele care
determind dezvoltarea economicd si sociald a unei societdti particulare, avdnd o semnificatie mai
puternicd pentru acele state care incd se dezvoltd, Romania fiind un bun exemplu. Investitiile
strdine sunt deseori asociate cu o afacere pe termen lung, dar mai ales cu una de succes,
investitorul strdin oferind, de asemenea, proceduri de know-how sau de management, pe ldngd
resursele si tehnologiile materiale. In cadrul lucrdrii am detaliat importanta investitiilor strdine,
evolutia acestora in perioada 2012-2015 si, de asemenea, efectul cuantificat al acestor investitii
strdine in evolutia cifrei de afaceri si evolutia numdrului de angajati in intreprinderile care
beneficiaza de investitii strdine.

Cuvinte cheie: investitii strdine, surse de finantare

Abstract: Investments are a real "engine” of a country economical development. These are the ones
which determine the economical and social development of a particular society, having a stronger
signification for those states which are still developing, Romania being a great example. Foreign
investments are often associated with a long term business, but especially with a successful one,
the foreign investor also providing know how or management procedures, besides material
resources and technologies. Over my workpaper, | detailed the importance of foreign investments,
their evolution during between 2012-2015, and also the cuantified effect of these foreign
investments in the evolution of turnover and the evolution of number of employees in enterprises
that benefit of foreign investment.

Key words: foreign investments, sources of financing

1. Investitii-notiuni introductive

in viata de zi cu zi, investitia ocupa un loc central, pozitionandu-se intre
sfera productiei si sfera consumului, influentand deopotriva atat cererea de bunuri
si servicii, cat si oferta. Aceasta afirmatie are la baza faptul ca orice proiect de
investitii genereaza procese de antrenare si multiplicare a efectelor economice,
netinand cont de sectorul de activitate in care este aplicat. Un proiect de investitii
in sfera productiei de bunuri si/ sau servicii implementat determina sporirea si
diversitatea ofertei, in mod implicit, cat si cresterea veniturilor agentilor
economici in situatia in care productia este valorificata. In acelasi timp, investitia
va influenta cresterea gradului de ocupare a fortei de munca si a veniturilor
salariale, care va conduce astfel la o cerere de bunuri si servicii mai mare.

In cadrul unei economii, activitatea de investitii are un rol dublu: pe de o
parte, agentii economici care declanseaza actiuni investitionale isi cresc oferta de
bunuri si/sau servicii, datorita cresterii capacitatii productive, care le genereaza
acestora venituri suplimentare, iar pe de alta parte, orice actiune investitionala
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genereaza nevoi suplimentare pe care sectoarele conexe le vor satisface, astfel se
va inregistra o crestere in lant a veniturilor tuturor agentilor economici antrenati in
activitatea respectiva.

Investitiile joaca un rol important si in plan social, datorita faptului ca
implementarea unui proiect de investitii antreneaza unele modificari la nivelul
pietei muncii, existand nevoie de personal atat la elaborarea si implementarea
acestuia, cat si la exploatarea propriu-zisa a noilor capacitati productive. Din acest
punct de vedere, investitiile diminueaza rata somajului la nivelul unui stat.

Investitiile reprezinta ,,suportul materlal al promovarii progresului tehnico-
stiintific n diverse sectoare de activitate”'. Aceastd explicatie demonstreaza rolul
1nvest1§nlor de a valorifica noile solutii tehmce si tehnologice oferite de cercetarea
stiintifica.

Termenul ,investitie”, avand ca reper cuvintele din franceza-investissement,
din engleza-investment, din spaniola-inversion, conform dictionarului roman este
sinonim cu alocare, plasare sau dotare. Prin extensie, termenul ,investitie” ajunge
la sensul de eforturi facute in momentul de fata, cu speranta obtinerii unor
recompense viitoare, prin eforturi neintelegandu-se doar cele de natura financiara,
ci si la renuntarile, deciziile sau riscurile ce sunt luate in urma unui proiect de
investitii, aceasta fiind privita ca o ,cheltuiala incerta pentru un viitor incert”?.
Aceste afirmatii pornesc de la definitia data de Pierre Masse, cea mai pertinenta
din punctul de vedere al mai multor specialisti, definitie conform careia investitia
reprezinta ,,schimbarea unei satisfactii imediate si sigure la care se renunta, in
schimbul unei sperante viitoare ce s-ar obtine si al carei suport sunt tocmai
bunurile investite”?

in ceea ce prlveste aspectul contabil, investitia este privita ca o imobilizare
de fonduri, cheltuiala ce are in componenta ,,bunurlle mobile si imobile, corporale
sau necorporale, achizitionate sau create in intreprindere, destinate a ramane
constant sub aceeasi forma™. Aceste bunuri achizitionate pot fi atat imobilizari
legate direct de activitatea de exploatare, cum ar fi achizitionarea de utilaje sau
instalatii de lucru, cat si imobilizari nelegate direct de activitatea de exploatare
care au drept scop buna desfasurare a activitatii umane.

Din punct de vedere economic, investitia are o sfera mai larga de
cuprindere, aceasta fiind formata din ,,toate consumurile de resurse care se fac in
prezent, in speranta obtinerii, in viitor, a unor efecte economice (venituri,
incasari) esalonate m timp, si care, in suma totala, sunt superioare cheltuielilor
initiale de resurse”’. Din aceasta definitie reiese faptul ca la inceputul activitatii se
achlzl‘gloneaza toate cele necesare punerii investitiei in aplicare, facdndu-se apoi treptat
incasari.

Cat despre aspectul financiar, investitiile sunt privite drept ,,niste cheltuieli
de resurse menite sa conduca la realizarea unor venituri, respectiv economii, pe o
perioada de timp de exploatare rationala, cand, prin amortizare, se asigura

! Stoian, M., Gestiunea investitiilor- Note de curs, Academia de studii economice, Bucuresti, pag 4
2 jdem
3 ibidem
“ Romanu, I., Vasilescu, |., Managementul investitiilor, Editura Margaritar, Bucuresti, 1997, pagina 13
° Romanu, L, Vasilescu, 1., Managementul investitiilor, Editura Margaritar, Bucuresti, 1997, pagina 14
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rambursarea tuturor acestor cheltuieli”®. Din aceastd definitie reiese faptul ci la
inceputul proiectului de investitii trebuie sa existe resurse financiare atat pentru
realizarea intregului obiectiv, cat si un nivel de resurse necesar inceperii ciclului
de productie.

2. Surse de finantare a investitiilor

Economiei de piata ii este caracteristica autonomia gestionarii resurselor
investitionale, fondurile necesare lucrarilor de investitie fiind asigurate de catre
fiecare agent economic, atat din surse proprii, cat si din surse externe, cu
obligativitatea de a rambursa suma primita la termenele stabilite.

Cel mai important punct de vedere ce face obiectul clasificarii surselor de
finantare este cel al apartenentei fondurilor. Astfel, sursele de finantare a
investitiilor sunt sursele proprii ale agentilor economici, sursele generate de piata
de capital, alocatiile de la bugetul de stat pentru investitii si sursele externe
pentru investitii.

Agentii economici se pot autofinanta in contextul in care acestia creeaza un
fond de amortisment, isi constituie un fond de dezvoltare prin repartizarea din
profitul net al exercitiului a unei cote-parti, in situatia existentei unor sume
provenite din vanzarea unor active fixe ce nu mai sunt utilizate, din valorificarea
unor resurse materiale ce nu mai sunt utilizabile in acea unitate, din diminuarea
procentului de impozitare a profitului de catre stat, din crearea unor facilitati
fiscale de catre stat sau din darea spre inchiriere a unor active fixe.

In ceea ce priveste sursele generate de piata de capital, literatura de
specialitate defineste piata de capital drept ,rezultatul unei activitati de
economisire de fonduri in vederea investirii lor, ca viitoare plasamente
avantajoase”’. Piata de capital, fiind o notiune tipic financiara, aceasta cuprinde
doua aspecte ale activitatii financiare, mai exact piata monetara, aceasta
cuprinzand imprumuturile banesti pe termen scurt si piata financiara sau piata de
capital propriu-zisa ce cuprinde piata capitalurilor de durata indelungata.

Alocatiile de la bugetul de stat pentru investitii se dedica administratiei de
stat, invatamantului de stat, sanatatii publice, pregatirii militare si securitatii
nationale, precum si justitiei. De la bugetul de stat sunt alocate fonduri si pentru
lucrari din domeniul socio-cultural de mare anvergura, pentru protejarea mediului
si imbunatatirilor funciare, pentru reteaua de drumuri si poduri, precum si pentru
conservarea fondului de valori culturale.

Sursele externe de investitii iau forma creditului extern care mai este
denumit si credit cu garantie guvernamentala sau credit garantat de stat. De
rambursarea la timp a creditului este responabil statul impreuna cu Banca
Nationala a Romaniei.

Sursele de investitii mai pot fi clasificate in surse publice, atunci cand
investitia este acoperita din bugetul de stat si cele locale sau surse private, cand
investitia are ca sursa fondurile agentilor economici privati.

Investitiile cu capital strain reprezinta una din cele mai eficace cai pentru
procesul redresarii. Schimbarile ce au loc la nivelul intreprinderilor au la baza

% Buhociu, F., Investitii-Note de curs, Editura Europlus, Galati, 2010, pagina 8
7 Buhociu, F., Investitii-Note de curs, Editura Europlus, Galati, 2010, pagina 13
9
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faptul ca astfel are loc atragerea unor tehnici si tehnologii moderne, existente in
economii mai dezvoltate ca cea a tarii noastre. O firma straina care investeste
poate asigura comenzi sau schimburi de marfuri intre tara in care se afla firma si
tara din care provine investitorul.

3. Evolutia investitiilor straine in perioada 2012-2015

Investitiile straine din anul 2012 au inregistrat un sold in valoare de 59.126
milioane euro, cea mai mare pondere inregistrand-o investitiile in industrie, avand
o pondere de 46,5% din totalul investitiilor straine. Investitiile in industrie sunt
urmate de investitiile in intermedieri financiare si asigurari cu un procent de
19,5%, investitiile in comert cu 11,4%, constructiile si tranzactiile imobiliare, cu un
procent de 9,2 %, tehnologia informatiei si comunicatii cu 4,8% etc. Investitiile in
hoteluri si restaurante au cel mai mic nivel al soldului investitiilor straine, acestea
reprezentand numai 0,6 % din totalul investitiilor straine, inregistrand un sold de
348 milioane de euro. Situatia tuturor investitiilor straine repartizate in functie de

activitatea economica este prezentata in tabelul urmator:
Tabelul 1.
Repartizarea soldului investitiilor straine pe principalele activitati economice la data

de 31 decembrie 2012

Valoare (milioane Pondere in
euro) total (%)
Total, din care: 59.126 100,0
Industrie, din care 27.455 46,5
e Industrie extractiva 3.225 5,5
e Industria prelucratoare, din care: 18.509 31,3
> Alimente, bauturi, tutun 2.160 3,7
» Ciment, sticlda, ceramica 1.684 2,8
> Fabricarea produselor din lemn, inclusiv mobila 1.090 1,8
» Fabricarea calculatoarelor, produselor 1.051 1,8
electronice, optice si electrice
> Masini,utilaje,echipamente 1.114 1,9
> Metalurgie 2.899 4,9
» Mijloace de transport 3.173 5,4
» Prelucrarea titeiului, produselor  chimice, 3.962 6,7
cauciucului, maselor plastice
» Textile, confectii, pielarie 834 1,4
> Alte ramuri ale industriei prelucratoare 542 0,9
e Energie electrica, gaze, apa 5.721 9,7
Activitati profesionale, stiintifice, tehnice, 2.843 4,7
administrative, servicii suport
Agricultura, silvicultura, pescuit 1.402 2,4
Comert 6.714 11,4
Constructii, tranzactii imobiliare 5.466 9,2
Hoteluri si restaurante 348 0,6
Intermedieri financiare si asigurari 10.914 18,5
Tehnologia informatiei si comunicatii 2.854 4,8
Transporturi 876 1,5
Alte activitati 254 0,4

Sursa: Investitiile strdine directe in Romania in anul 2012, disponibil la www.bnr.ro/Publicatii-periodice-204.aspx, accesat
la data de 19.03.2017
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Tarile care investesc in tara noastra sume importante de bani sunt
urmatoarele: Olanda, care a investit 22,4 % din totalul investitiilor straine din tara
noastra, Austria, care a participat cu 18,5%, Germania cu 11,0 %, Franta 8,9 %,
Italia 5,0% s.a.

In anul 2013, investitiile straine au avut valoarea de 59.958 milioane de
euro. Acestea au fost in proportie de 48,1% destinate catre industrie (31,1% numai
catre industria prelucratoare), fiind urmate de investitiile straine in domeniul
intermedierilor financiare si asigurari- 14,2%, investitiile in comertul cu amanuntul
si ridicata- 11,2%, investitiile in constructii si tranzactii imobiliare-9,8% etc.
Investitiile in hoteluri si restaurante se afla la coada clasamentului, avand un
procentaj de 0,6%. Situatia soldului investitiilor straine repartizate pe activitatile
economice principale este prezentata in tabelul 2.

Tabelul 2.
Repartizarea soldului investitiilor straine pe principalele activitati economice la 31
decembrie 2013

Valoare Pondere in
(milioane | total investitii
euro) straine (%)

Total, din care: 59.958 100,0
Industrie, din care: 28.810 48,1

e Industrie extractiva 3.519 5,9

e Industrie prelucratoare, din care: 18.648 31,1

> Alimente, bauturi, tutun 2.373 4,0

> Ciment, sticla, ceramica 1.619 2,7

> Fabricarea produselor din lemn, inclusiv mobila 1.255 2,1

» Fabricarea calculatoarelor, altor produse electronice, 1.250 2,1

optice si electrice

> Masini, utilaje, echipamente 1.309 2,2

> Metalurgie 2481 4,1

» Miljoace de transport 3.439 5,7

» Prelucrarea titeiului, produse chimice, cauciuc, mase 3.533 5,9

plastice

> Textile, confectii, pielarie 891 1,5

> Alte ramuri ale industriei prelucratoare 498 0,8

e Energie electrica, gaze, apa 6.643 11,1
Activitati profesionale, stiintifice, tehnice si administrative si 3.034 5,0
servicii suport
Agricultura, silvicultura si pescuit 1.278 2,1
Comert 6.723 11,2
Constructii si tranzactii imobiliare 5887 9,8
Hoteluri si restaurante 370 0,6
Intermedieri financiare si asigurari 8.496 14,2
Tehnologia informatiei si comunicatii 4129 6,9
Transporturi 944 1,6
Alte activitati 287 0,5

Sursa: Investitiile strdine directe in Romania in anul 2013, disponibil la www.bnr.ro/Publicatii-periodice-204.aspx, accesat
la data de 19.03.2017

In ceea ce priveste repartizarea in functie de tara rezident a investitorului,
Banca Nationala Romana ierarhizeaza investitiile straine astfel: cele provenite din
Olanda se afla pe primul loc ca pondere (24,4%), Austria pe locul 2 (19,1%),
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Germania pe locul 3 (11,2%), Franta-locul 4 (7,6%), Italia- locul 5 (4,7%), Cipru-
locul 6 (4,5%) etc.

In anul 2014, comparativ cu anul precedent, volumul investitiilor straine a
crescut la 60.198 milioane de euro, sectoarele care s-au bucurat de un volum mai
mare de investitii fiind aceleasi ca in anul precedent, anume: investitii straine
pentru industrie (48,7%), investitii in intermedierile financiare si asigurari (13%),
fiind urmate de investitiile in comertul cu amanuntul si ridicata (11,7%), de cele in
constructii si tranzactii imobiliare (9,8%), precum si tehnologia informatiei si
comunicatii (6%) etc. Ca si in anul precedent, in 2014 ponderea investitiilor in
hoteluri si restaurante este cea mai mica, atingand nivelul de 0,9% din totalul
investitiilor straine. In tabelul 3 se constata exact modul in care au fost alocate
investitiile straine pe domeniile de activitate.

Tabelul 3.
Repartizarea soldului investitiilor straine pe principalele activitati economice la 31
decembrie 2014

Valoare Pondere in
(milioane total (%)
euro)
Total, din care: 60.198 100,0
Industrie, din care: 29.423 48,7
e Industria extractiva 3.345 5,6
e Industria prelucatoare, din care: 19.275 32,0
> Alimente, bauturi, tutun 2.430 4,0
> Ciment, sticla,ceramica 1.579 2,6
» Fabricarea calculatoarelor, altor produse electronice, 1.421 2,5
optice si electrice
» Masini, utilaje, echipamente 1.432 2,4
> Fabricarea produselor din lemn, inclusiv mobila 1519 2,5
> Metalurgie 2.711 4,5
> Mijloace de transport 3.244 5,4
» Prelucrare titei, produse chimice, cauciuc, mase plastice 3.420 5,7
» Textile, confectii, pielarie 983 1,6
> Alte ramuri ale industriei prelucratoare 536 0,9
e Energie electrice, gaze, apa 6.704 11,1
Activitati profesionale, stiintifice, tehnice si administrative si 3.074 5,1
servicii de suport
Agricultura, silvicultura, pescuit 1.504 2,5
Comert 7.054 11,7
Constructii si tranzactii imobiliare 5.917 9,7
Hoteluri si restaurante 541 0,9
Intermedieri financiare si asigurari 7.798 13,0
Tehnologia informatiei si comunicatii 3.598 6,0
Transporturi 1.029 1,7
Alte activitati 355 0,6

Sursa: Investitiile strdine directe in Romadnia in anul 2014, disponibil la www.bnr.ro/Publicatii-periodice-204.aspx, accesat
la data de 19.03.2017

In functie de tara de rezidentd a investitorului strdin, investitiile s-au
repartizat in functie de ponderea detinuta de tara respectiva in totalul investitiilor
straine. Astfel, la 31 decembrie 2014, Olanda detine primul loc cu 23,6% din total,
al doilea loc este ocupat de Austria cu 16,1%, al treilea loc este ocupat de
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Germania cu un procent de 12,4%, urmate de Cipru cu 7,1%, Franta cu 6,9%, Italia
cu 4,6% s.a

In anul 2015, investitiile straine au fost in valoare de 64.433 milioane de
euro, fiind repartizate in cea mai mare proportie in domeniul industriei, avand o
pondere de 44,6% in totalul investitiilor straine din tara. In afara de industrie, alte
activitati ce au atras investitii straine in proportie considerabila sunt intermedierile
financiare si asigurarile, avand o pondere de 13,1 %, comertul si constructiile si
tranzactiile imobiliare, cele doua domenii reprezentand fiecare cate 12,2 % din
soldul total al investitiilor, fiind urmate de activitatile profesionale, stiintifice,
tehnice, administrative si servicii suport, avand un procent de 6,3% din soldul
investitiilor straine. Investitiile in hoteluri si restaurante au proportia cea mai
redusa, fiind la coada clasamentului cu un procent de 0,8 % si o valoare a acestora
de 504 de milioane de euro. Situatia exact a soldului investitiilor straine clasificate
in functie de domeniile de activitate este prezentata in urmatorul tabel.

Tabelul 4.
Repartizarea soldului investitiilor straine pe principalele activitati economice la dat de
31 decembrie 2015

Valoare Pondere in
(milicane total (%)
euro)

Total,din care: 64.433 100,0

Industrie, din care: 28.746 44,6
e Industria extractiva 1.952 3,0
e Industria prelucratoare, din care: 20.477 31,8
> Alimente, bauturi, tutun 2.198 3,4
> Ciment, sticla, ceramica 1.456 2,3
> Fabricarea calculatoarelor, produselor electronice, optice si 1.476 2,2

electrice

> Masini, utilaje, echipamente 1.675 2,6
> Fabricarea produselor din lemn, inclusiv mobila 1.711 2,6
> Metalurgie 2.639 4,1
> Mijloace de transport 3.803 5,9
» Prelucrare titei, produse chimice, cauciu, mase plastice 3.859 6,0
» Textile, confectii, pielarie 1.050 1,6
> Alte ramuri ale industriei prelucratoare 610 1,0
e Energie electrica, gaze, apa 6.317 9,8
Activitati profesionale, stiintifice, tehnice, administrative, 4.056 6,3
servicii suport
Agricultura, silvicultura, pescuit 1.662 2,6
Comert 7.861 12,2
Constructii si tranzatii imobiliare 7.877 12,2
Hoteluri si restaurante 504 0,8
Intermedieri financiare si asigurari 8.428 13,1
Tehnologia informatiei si comunicatii 3.690 5,7
Transporturi 1.191 1,8
Alte activitati 418 0,7

Sursa: Investitiile strdine directe in Romania in anul 2015, disponibil la www.bnr.ro/Publicatii-periodice-204.aspx, accesat
la data de 19.03.2017

Repartizarea investitiilor straine in functie de tara de rezidenta a
investitorului strain se prezinta astfel: Olanda detine 25% din totalul investitiilor
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4. Efectele investitiilor straine in economia romaneasca

in tabelul de mai jos sunt corelate evolutiile totalurilor soldurilor
investitiilor straine cu evolutiile cifrei de afaceri provocate de investitiile straine si
cu evolutiile numarului mediu de salariati rezultati ca urmare a investitiilor straine
in perioada 2012-2015.

Tabelul 5.
Evolutia soldului investitiilor straine, a cifrei de afaceri si a numarului mediu de
salariati in perioada 2012-2015

An Valoare sold investitii Cifra de afaceri Numarul mediu de
straine (milione (milioane euro) salariati (mii
euro) persoane)
2012 59.126 139.610 1.169
2013 59.958 142.202 1.147
2014 60.198 141.505 1.184
2015 64.433 143.868 1.228

Sursa: Investitiile strdine directe in Romadnia in anul 2015, disponibil la www.bnr.ro/Publicatii-periodice-204.aspx, accesat
la data de 19.03.2017

Din datele din tabel se constata faptul ca valoarea soldului investitiilor
straine in economia romaneasca a crescut in fiecare an, cea mai mare crestere
inregistrandu-se in anul 2015 fata de valoarea soldului din anul precedent, aceasta
crescand cu 7,03%.

Cifra de afaceri a avut o crestere fluctuanta, crescand in 2013 fata de 2012
cu 1,85%, urmand ca in 2014 sa scada pana la valoare de 141.505 milioane euro, o
scadere destul de mica de 0,5%, in conditiile in care valoarea soldului investitiilor
striine a continuat s& aiba un ritm de crestere ascendent. in anul 2015, cifra de
afaceri provocata de investitiile straine a ajuns la 143.868 milioane euro,
inregistrand o crestere de 1 67% fata de cifra de afaceri din anul precedent

In ceea ce priveste evolut1a numarului mediu de salariati in intreprinderile
beneficiare de investitii straine, se constata faptul ca numarul de salariati a fost
mai mic in anul 2013 fata de numarul de salariati din anul 2012 cu 1,88%, in
conditiile in care cifra de afaceri si valoarea soldului investitiilor straine au fost in
crestere. Intre anii 2013-2015, numarul mediu de salarlatl a avut o evolutie
ascendenta in anul 2014, numarul salariatilor a crescut fata de anul precedent cu
3,22%. in anul 2015, numarul de salariati a fost cu 3,71% mai mare decat numarul
de salariati din anul 2014 in 1ntreprmder1le beneficiare de investitii straine.

5. Concluzii

in zilele noastre, dezvoltarea economiei nationale este practic imposibila
fara ajutorul unor programe bine alcatuite de investitii, acestea din urma
reprezentand un suport material al cresterii economice. Investitiile contribuie in
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mod direct la efectuarea progresului economic, odata cu realizarea investitiilor
desfasurandu-se si un proces de innoire a economiei.

Investitiile straine contribuie atat la dezvoltarea economiilor tarilor
beneficiare, cat si la dezvoltarea economica mondiala, datorita faptului ca tarile
receptoare de investitii straine sunt incluse intr-o retea de schimburi si
comercializare desfasurata la nivel mondial. Investitiile straine contribuie la
imbunatatirea calitatii economiei prin transferul de tehnologii avansate, extinderea
pietelor de schimb si mondializarea productiei, perfectionarea resurselor umane,
precum si prin implementarea unor noi forme manageriale si organizatorice
eficiente.

Se constata, de altfel, un interes in crestere al investitorilor straini pentru a
investi in tara noastra, acest lucru reiesind din faptul ca valoarea soldului
investitiilor straine a crescut de la an la an in intervalul 2012-2015.
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Rezumat. Modelului economic european, subliniazd importanta cu totul deosebitd pe care o au
solidaritatea si coeziunea, oportunitdtile egale si combaterea tuturor formelor de discriminare,
sdndtatea si siguranta adecvatd la locul de muncd, accesul universal la educatie si ingrijirea
sandtadtii, calitatea vietii si calitatea muncii, dezvoltarea durabild si implicarea societdtii civile.
Aceste repere stau la baza mai multor modele economice europene si sunt incluse in optiunea
Europei pentru o economie sociald de piatd, pe baza aplicdrii Tratatelor UE, a legislatiei si
Conventiei Europene a Drepturilor Omului si a Cartei drepturilor fundamentale.in acest nou
context Romdnia,prin  integrarea in Uniunea Europeand,a trebuit sd-si adaptaze
principiile,strategiile si actiunile pentru a face fatd noilor provocdri economice,culturale,sociale si
politice pe termen mediu si lung.

Cuvinte cheie:economie europeand,dezvoltare,coeziune,calitate,implicare.

Abstract: European economic model, emphasise the very distinguished importance which one the
solidarity and cohesion have, equal opportunities and fighting all discrimination forms, proper
health and security at job, universal access to education and health care, life and job quality,
durable development and involvement of civil society. This bench marks are staying at base of
several european economic models and are included in Europe option for an social economy on the
market, based on the application of European Union treaties, of the European law and convention
on human rights and the Book of fundamental rights. In this new context Romania, through
integration in European Union, it had to adapt their principles, strategies and actions to face new
economic, cultural, social and politic challenges on medium and long term.

Keyword: European economy,development,cohesion,quality,involvement.

1. Introducere

Pornind de la dezideratul ca impreuna suntem mai puternici si doar asa ne
putem dezvolta si deveni mai competitivi,tara noastra a urmat calea aderarii la
marea familie europeana. Ideea unei Europe unite a fost sustinuta de-a lungul
timpului de sefi de state,intreprinzatori si intelectuali deopotriva, dar numai dupa
cel de-al doilea razboi mondial statele europene au institutionalizat forme de
cooperare internationala, cu competente in varii domenii. Inceputul procesului de
integrare europeana - caracterizat prin trasaturi originale si specifice, care
constituie baza actualei structuri a Uniunii Europene - poate fi considerat anul
1950, cand ministrul francez al afacerilor externe, Robert Schuman, a propus
implicarea catorva state europene intr-un proiect de cooperare mai stransa,
comparativ cu formele traditionale existente la acel moment. Acest nou tip de
cooperare presupunea transferul de suveranitate catre o organizatie cu puteri de
constrangere asupra membrilor sai. Initiativa a constat in integrarea productiei de
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carbune si otel a Frantei si Germaniei, in cadrul unei organizatii deschise
participérii si altor state europene.

In 1951, negocierile desfasuarate intre sase tari - Belgia, Franta, Germania,
Italia, Luxemburg si Olanda - au condus la semnarea Tratatului de la Paris, prin
care se Iinfiinta Comunitatea Europeana a Carbunelui si Otelului (CECO).
Comparativ cu alte organizatii internationale existente la acel moment, principalul
element de noutate il constituia caracterul supranational al acestei Comunitati,
reprezentat de transferul de competente catre o institutie (Inalta Autoritate )
responsabila cu luarea de decizii, independent de consensul Statelor Membre (SM).
Obiectivul imediat al Tratatului de la Roma, semnat la 25 martie 1957 si intrat in
vigoare la 1 ianuarie 1958, era reprezentat de crearea unei ,,piete comune” si de
abordarea progresiva a politicilor economice ale statelor membre, ca mijloace de
realizare a unei extinderi continue si echilibrate, a unei cresteri accelerate a
standardelor de viata si a unor relatii mai stranse intre statele membre. Tratatului
de la Roma prevedea integrarea economiei comune, crearea unei piete comune,
instituirea celor "4 libertati", excluderea oricarei discriminari nationale. Pentru a
functiona insa, avea nevoie de un fundament juridic, erau necesare armonizari
legislative, astfel, rolul Curtii Europene de Justitie se arata extrem de important.

Tratatul de la Bruxelles sau Tratatul de fuziune, semnat a8
aprilie 1965,cunoscut si sub numele de ,Tratatul instituind un Consiliu unic si o
Comisie unica a Comunitatilor Europene, a avut drept obiectiv infiintarea unor
structuri unice pentru cele 3 Comunitati Europene: Consiliul de ministri (organ de
decizie) si Comisia Europeana (organ executiv). Aceasta a stabilit inlocuirea
Comisiei CEE si Consiliului CEE cu Comisia si Consiliul Euratom si Inalta Autoritate si
Consiliul CECO. Desi fiecare comunitare a ramas independenta din punct de
vedere, au impartit institutii comune si au fost impreuna cunoscute sub numele de
Comunitatile Europene . Acest tratat este considerat de unii ca fiind inceputul real
al Uniunii Europene .

Pentru a adera la UE, o tara trebuie sa respecte criteriile de la Copenhaga,
stabilite de Consiliul European de la Copenhaga din 1993. Criteriile spun ca pentru
ca un stat sa adere la UE trebuie sa aiba o democratie stabila care respecta
drepturile omului si domnia legii, o economie de piata functionala capabila sa faca
competitie in cadrul UE si acceptarea obligatiilor de membru, inclusiv legislatia UE.
Evaluarea indeplinirii criteriilor este responsabilitatea Consiliului European.

Tratatele UE sunt acorduri cu forta juridica obligatorie incheiate intre
statele membre ale UE. Ele stabilesc obiectivele UE, regulile de functionare a
institutiilor europene, procedura de luare a deciziilor si relatiile existente intre
Uniune si statele membre. Toate masurile luate de UE se bazeaza pe
tratate.Tratatele sunt modificate pentru a asigura o mai mare eficienta si
transparenta a UE, pentru a facilita aderarea de noi state membre si pentru a
introduce noi domenii de cooperare.
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pe care Uniunea Europeana il joaca pe scena mondiala:

Consolidarea pacii. Prin sprijinul politic, material si economic adus, UE a
jucat un rol crucial in consolidarea pacii in regiunea Balcanilor de Vest, in
perioada de dupa razboiul din fosta lugoslavie.

In 2012, UE a primit Premiul Nobel pentru Pace ca recompensa pentru
sustinerea unor cauze majore precum pacea, reconcilierea, democratia si
drepturile omului in Europa.

Un vecin responsabil. In multe tari din estul si sudul UE au avut loc schimbari
politice de proportii. Politica UE de vecinatate are ca obiectiv mentinerea
unor relatii solide si de prietenie cu tarile de la granita UE,promovarea
democratiei si a drepturilor omului, liberalizarea comertului si cooperarea in
domeniul vizelor. A

Ajutorul pentru dezvoltare. In 2010, valoarea totala a ajutorului acordat de
UE si statele membre s-a ridicat la 53,8 miliarde de euro, contribuind la
imbunatatirea vietii a milioane de oameni pe tot globul.

Uniunea Europeana este membru al Cvartetului din care mai fac parte ONU,
SUA si Rusia, in cadrul caruia se iau masuri pentru continuarea procesului de
pace in Orientul Mijlociu. Solutionarea conflictului arabo-palestinian este o
prioritate strategica a UE.

UE s-a angajat sa promoveze drepturile omului si depune eforturi pentru a
garanta respectarea lor peste tot in lume prin dialoguri politice cu tari terte,
politica in domeniul dezvoltarii si asistenta oferita in acest context sau prin
actiuni intreprinse in cadrul organizatiilor internationale, precum ONU.
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v Consolidarea securitatii in lume. In baza politicii de securitate si aparare
comuna , UE desfasoara misiuni civile si militare, de la gestionarea
frontierelor, la formarea fortelor locale de politie.

v' Raspunsul in caz de criza si ajutorul umanitar. Aproximativ jumatate din
volumul de ajutor umanitar acordat la nivel international provine din partea
UE si a statelor sale membre. Uniunea Europeana a avut un rol decisiv in
negocierea

v UE s-a extins de-a lungul timpului, de la sase state membre, in 1957, la 28 in
prezent. Multe tari doresc sa adere la UE, pentru a se bucura de statutul de
stat membru si de stabilitate politica si economica.

2. Strategii de dezvoltare ale Romaniei in context european

Reperele strategice ale eficientei integrarii Romaniei in Uniunea Europeana
vizeaza urmatoarele aspecte mai importante:

> elaborarea unei strategii nationale a dezvoltarii durabile care sa aiba
ca nucleu strategia postaderare, in concordanta cu deciziile UE in
acest domeniu si cerintele globalizarii;

> eficientizarea si cresterea competitivitatii sectorului public si a
sectorului privat din Romania;

> cresterea sustenabilitatii macroeconomice pe termen lung, inclusiv a
balantei comerciale si de plati externe;

> sporirea eficientei utilizarii imprumuturilor interne si externe si a
investitiilor publice;

> utilizarea incasarilor din privatizari exclusiv pentru modernizarea
infrastructurii din Romania;

> intarirea capacitatii administrative.

Modelul economic european care se bazeaza pe principiul ,unitatii in
diversitate” ofera un cadru flexibil de compatibilizare pe termenele scurt, mediu si
lung a eficientei economice, justitiei si echitatii, promovand combaterea saraciei,
coeziunea si incluziunea sociala, subsidiaritatea si cooperarea intergenerationala.

Strategia dezvoltarii durabile a Romaniei in cadrul strategiei postaderare
reprezinta o componenta primordiala, organica a conceptului de dezvoltare
durabila si presupune:

v/ asigurarea unui ritm de crestere sustenabila, necesar si suficient pentru
reducerea decalajelor Romaniei fata de media UE;

v’ cresterea calitatii vietii, reducerea saraciei si imbunatatirea starii de
sanatate;

v' maximizarea efectelor la o unitate de consum de resurse, in general, si de
costuri ale integrarii, in special, pe orizontul de timp mediu si lung.

Imbunatatirea activitatilor de programare si planificare strategica,
decuplate de conjuncturi politice, in contextul jaloanelor strategice ale UE care
depasesc si orizontul de timp 2014-2020, reprezinta o conditie sinequa-non a
cresterii eficientei integrarii in UE.
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Predominanta sectorului privat in economia Romaniei reprezinta un factor
necesar si favorabil pentru imbunatatirea mecanismelor economico-financiare de
functionare a pietei, dar nu si suficient. Integrarea presupune consolidarea
parteneriatului public-privat la nivelurile local, regional, national si comunitar,
astfel incat relativa ,,autonomizare” a dezvoltarii economiei sectorulu1 privat sa fie
stimulata si nu obstructionata de capacitatea institutionala, cadrul juridic si
factorii de decizie pol1t1ca. Cresterea rolului sectorului privat in economie si
societate necesita, in paralel cu sprijinul din partea statului, un puternic impuls al
cercetarii si inovarii de firma, inclusiv in cadrul IMM-urilor.

Agricultura este unul dintre domeniile de actiune in care tarile UE au
convenit sa-si puna in comun atat responsabilitatea, cat si finantarea publica.
Ponderea cheltuielilor agricole in bugetul UE a scazut foarte mult (de la nivelul
record de aproape 70 % in anii '70 la 38 % in prezent). Aceasta evolutie reflecta
atat extinderea celorlalte responsabilitati ale UE, cat si faptul ca reformele
intreprinse au facut posibila realizarea de economii.

Experienta pe care o are Romania in ceea ce priveste capacitatea de
absorbtie a fondurilor alocate prin instrumentele financiare de preaderare nu este
una dintre cele care sa fie satisfacatoare. In noua situatie, de tara membra a UE,
obiectivul cresterii capacitatii de absorbtie a instrumentelor financiare structurale
si de coeziune trebuie sa ne preocupe cu mult mai mult, avand in vedere, pe de o
parte, volumul si rolul lor important pe intreaga perioada 2014-2020, precum si
necesitatea indeplinirii unor exigente sporite ale procedurilor pentru a deveni
eligibile.

Romania este una dintre cele mai putin urbanizate tari din UE: 45,5% din
populatie este localizata in zone predominant rurale, 43,9% in zone intermediare,
in timp ce numai 10,6% locuieste in zone predominant urbane. Acesta reprezinta
unul dintre cele mai crescute niveluri ale populatiei rurale,Marea Britanie (cu doar
3%) fiind cea mai urbanizata,prin urmare politicile dedicate nevoilor socio-
economice specifice ale locuitorilor din mediul rural vor fi astfel esentiale.

Distribuirea populatici i-u: orade de

urhanizare in cateva state UE (procent. 2012)
W Regiuni pr edaminant rurale
Regiuni intermediars
m Regiuni ﬂFE-dﬁH‘ilﬂﬂl‘ll wurane

]l:ll:l""
ATMTHINI
i'-.._:l-' P

EOMY I

S

A4
F0r
201
L0,
UI.
B g 5
z E %
3 i
L=
=

i
E

—
ke

Cehia
Lituanks  —
Polonia I
Finlanda  —

Austria

Suedi N

Romania =8
Slovacia WE
Ungaria
Bulgaria =
Crootha .
Danemarca M-
ltalia
Estonia

Clanda T
Marea Brifanis I

Sursa: Eurostat

20



LgIIVERSITAS PO NVEsTASY
TR Centrul de Cercetare ,Strategii de Dezvoltare a 1[‘“.,
ﬂﬂﬂ: Sistemelor Economice Competitive” ) 2
T R NG D
GALATIENSKS GALATIENSIS
Universitatea ,Dundrea de Smc Facultatea de Economie si
Jos” din Galati Administrarea Afacerilor

Romania este una dintre tarile europene cu cele mai favorabile conditii
pedo-climatice pentru obtinerea de productii agricole de calitate si in cantitati
semnificative, care poate sa acopere un segment important al cererii interne si
externe de produse agro-alimentare. In ciuda potentialului considerabil,
randamentele din agricultura romaneasca sunt uneori modeste, indicand o utilizare
a factorilor de productie cu mult sub valorile optime. Exploatat in mod
corespunzator, potentialul existent permite angajarea fortei de munca agricole
intr-un mod mult mai productiv, contribuind astfel la inregistrarea unor progrese
reale pe calea reducerii saraciei rurale si a eliminarii diferentelor de venit fata de
cele din zonele urbane. Ca urmare, se creeaza premisele cresterii economice,
gestionarii eficiente a resurselor financiare precum si instituirii unei balante
comerciale pozitive. Competitivitatea produselor agroalimentare trebuie asociata
cu durabilitatea (sustenabilitatea) obtinerii lor,folosirea resurselor
naturale(sol,clima,apa),umane(forta de munca calificata) si intelectuale(inovare)
astfel incat sa transformam toate aceste resurse in crestere economica si bunastare
sociala.

3. Produsele traditionale romanesti

Transformarea agriculturii si a zonelor rurale intr-o maniera care sa permita
valorificarea eficienta a resurselor disponibile,necesita actiune si implicare
publica, concomitent cu o implementare uniforma a proiectelor din domeniu si o
informare si coordonare strategica a acestora. Romania a elaborat si implementat
pachete de politici publice adaptate pentru a raspunde nevoilor specifice fiecarui
segment, facilitand fermelor de semisubzistenta tranzitia catre o agricultura
orientata spre piata si spre export.

Oportunitatile de accesare a pietei sunt deschise prin diversele procedee de
constientizare a consumatorilor referitor la calitatea produselor cu traditie care
fac parte din cultura nationala. In plus, Romania dezvolta si valorifica timid
potentialul produselor cu valoare adaugata mare, cum ar fi:

% produse certificate si atestate STG(specialitate traditionala garantata),
% produse certificate si atestate IGP(indicatie geografica protejata)
% produse certificate si atestate DOP(denumire de origine protejata)

% etichetate ,Produs montan” ,ofera alternative adecvate fermelor mici si
medii, precum si micii industrii de procesare a alimentelor.
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Sustine producatorii autohtoni

Piata pentru produsele traditionale romanesti creste de la un an la altul.
Multe produse traditionale romanesti au fost inregistrate la Ministerul Agriculturii si
cauta piata de desfacere locala sau nationala.Modalitatile prin care producatorii
locali traditionali isi pot valorifica produsele sunt participarea directa la diferite
targuri,expozitii,festivaluri,unde au posibilitatea de a se face cunoscuti,de asi
valorifica, in mod direct,produsele si totodata de a incheia contracte cu diferite
unitati economice.

Din acest motiv se organizeaza diferite targuri locale,regionale,nationale si
internationale,unele dintre acestea au depasit a zecea editie,si care se bucura de o
prezenta din ce in ce mai mare atat din partea expozantilor cat si din partea
consumatorilor.

Agricultura ecologica este un sistem dinamic in Romania cu un ritm mediu
ponderat de crestere anuala de aproximativ 20%.

Produsele ecologice sunt produse cu avantaj competitiv.

30000
Numirul operatorilor inregistrati in agricultura ecologica 26.736
25000 ROMANIA
20000
15000
9.703
10000
5000 3.409 3.834 4.191 3.228 3.155
0
2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012

Alaturi de produsele traditionale si produsele cu denumiri de origine,
produsele ecologice sunt produse cu un inalt nivel de valorizare.
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in Romania, competitivitatea produselor ecologice este determinatd de
urmatorii factori:

Concluzii

*

+*

Numarul de operatori inregistrati in acest sector este in continua
crestere si se remarca si cresterea numarului procesatorilor.

Suprafata cultivata in agricultura ecologica inregistreaza o crestere de
la an la an.

Piata produselor ecologice este in extindere si se caracterizeaza prin
diversificarea ofertei de produse pe piata, de la an la an.

Din ce in ce mai mult, consumatorii constientizeaza ca, alaturi de
calitatea si valoarea produselor ecologice pentru sanatate, agricultura
ecologica are o contributie majora la dezvoltarea durabila.
Constientizarea de catre populatie a importantei practicarii
agriculturii ecologice in mediul rural, poate fi o solutie de revitalizare
a spatiului rural.

Trebuie constientizat faptul ca inovarea, dezvoltarea intreprinderilor
competitive si furnizarea de bunuri publice cetatenilor din UE reprezinta cai de
aliniere la prioritatile Uniunii in materie de dezvoltare rurala privind transferul de
cunostinte si inovarea in agricultura, silvicultura si zonele rurale trebuie sa se
aplice orizontal, in legatura cu celelalte prioritati ale Uniunii in materie de
dezvoltare rurala. In acest context, Romania trebuie sa investeasca in inovare
intrucat aceasta 1i aduce investitii durabile si cu o valoare adaugata mare, precum
si o0 sporire a competitivitatii economice in agricultura silvicultura si in general in
spatiul rural, pe termen mediu si lung.
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Rezumat: Notiunea de levier financiar a fost adaptatd in economie, fiind consideratd forta
diferitelor surse financiare, utilizate pentru a da un impuls anumitor activitdti economice, pentru
atingerea obiectivelor propuse. Caracterizat ca fiind instrumentul prin care atragerea surselor
imprumutate influenteazd rentabilitatea capitalului propriu, levierul financiar este folositor
pentru mdrirea performantei financiare a companiilor. Obiectivul principal al lucrdrii este de a
urmdri si determina influenta levierul financiar asupra performantei financiare a companiilor din
sectorul farmaceutic, pentru perioada 2014-2016. Informatiile necesare pentru analizarea
companiilor au fost obtinute prin prelucrarea datelor din situatiile financiare prezentate pe site-ul
Bursa de Valori Bucuresti. Pe baza acestor date au fost calculate rata rentabilitdtii economice, rata
rentabilitdtii financiare si rata dobdnzii. Concluziile care apar in acest studiu exprimd faptul cd
efectul de levier financiar este un element cheie care influenteazd rentabilitatea financiard in
functie de raportul dintre nivelul rentabilitdtii economice si cel al ratei dobanzii. Raportul creeazd
factorul prin intermediul cdruia structura financiard influenteazd performanta unei companii.
Rezultatul final a constat in obtinerea unui levier financiar pozitiv, rezultdnd din relatia rata de
rentabilitate economicd fiind superioard costului datoriilor financiare, conditie de eficientd a
activitdtii intreprinderilor.

Cuvinte cheie: efect de levier, levier financiar, profitabilitate, structura financiara, rentabilitate

Abstract: The notion of financial leverage has been adapted to the economy, being the force of
various financial sources, used to impel some economic activities, to achieve the proposed
objectives. Characterized as the instrument by which borrowing leverage influences return on
equity, financial leverage is useful for enhancing the financial performance of companies. The
main objective of the paper is to track and determine the influence of financial leverage on the
financial performance of pharmaceutical companies for the period 2014-2016. The information
necessary for analyzing the companies was obtained by processing the data from the financial
statements presented on the Bucharest Stock Exchange website. Based on these data, the rate
of economic profitability, the rate of financial return and the interest rate were calculated.
The findings in this study indicate that the financial leverage effect is a key element that
influences financial returns on the basis of the ratio between the level of economic return and
the interest rate. The report creates the factor through which the financial structure influences
the performance of a company. The final result consisted in obtaining a positive financial
leverage, resulting from the relationship between the rate of economic return being higher
than the cost of financial debts, a condition for the efficiency of the business activity.

Key words: leverage, financial leverage, profitability, financial structure, profitability
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1. Introducere

Literatura de specialitate prezinta o multitudine de definitii ale conceptului de
structura financiara a intreprinderii. Pornind de la ideea ca structura financiara
este un ansamblu complex si coordonat al diverselor surse de finantare, aceasta
exprima raportul intre finantarea pe termen scurt si finantarea pe termen mediu si
lung (Bretcu, 2008). Avand un rol polivalent, structura financiara se numara printre
factorii care influenteaza performanta intreprinderii (llie, 2002). Efectul structurii
financiare asupra performantelor unei entitati este cunoscut sub denumirea de
efect de levier, acesta provine de la faptul ca imprumuturile obligatare sau cele de
la banci constituie o parghie care ajuta la modificarea nivelului rentabilitatii
capitalului propriu. Levierul financiar este o masura a nivelului in care compania
utilizeaza capitalul propriu si datoria pentru a-si finanta activele. Levierul financiar
este o tehnica de management financiar prin care conducerea companiei tinteste
optimizarea rentabilitatii capitalului propriu (Valceanu, Robu, Georgescu, 2005).

Levierul financiar poate fi folosit de companii pentru a raspunde necesitatii de
finantare, astfel incat compania sa isi poata dezvolta afacerea. Levierul poate, de
asemenea, sa afecteze negativ compania din cauza levierului financiar ridicat care
va provoca dificultati financiare (Bangun et al., 2017). Efectul de levier este o
tehnica de gestiune financiara cu ajutorul careia se poate imbunatati rentabilitatea
capitalului, tehnica utilizata pentru a determina capacitatea resurselor proprii ale
companiei, capitalul imprumutat sau atras folosit in activitatea de exploatare,
aspecte care ilustreaza majorarea sau diminuarea indatorarii (Lapadusi si Florea
lanc, 2015).

Efectul de levier expune influenta pe care indatorarea o are asupra
rentabilitatii capitalurilor proprii ale intreprinderii, raportul dintre finantarile
externe si cele interne. Levierul a devenit in ultimul timp un subiect a numeroase
cercetari, deoarece felul in care o entitate reuseste sa atraga resurse financiare
externe este esential pentru intreaga sa activitate (De Jong et al., 2001).
Devenind un instrument important de politica financiara strategica a firmei,
efectul de levier este utilizat de catre manageri ca fiind un element care ajuta la
luarea deciziilor legate de investitii. Folosirea de capitaluri imprumutate poate
influenta pozitiv sau negativ rentabilitatea financiara a entitatii, dupa cum costul
imprumuturilor este superior sau inferior rentabilitatii economice. Aceasta
influenta este numita efect de levier financiar si reflecta gradul beneficiului
suplimentar la capitalul propriu determinat de volumul mijloacelor imprumutate.
Incercand sa identifice o valoare favorabila a levierului care sa permita cresterea
valorii intreprinderii, una dintre teoriile raportate la notiunea de levier financiar
din 1958 a concluzionat ca valoarea firmei nu depinde de structura capitalurilor
(Modigliani si Miller, 1958). Jensen si Meckling au afirmat ca intre manageri si
actionari se afla o relatie de tip agent, potrivit careia managerii ca agenti ai
actionarilor sunt obligati sa lucreze in folosul acestora. Ca o concluzie, teoriile de
agent arata ca levierul financiar este direct proportional cu lichiditatile firmei,
valoarea firmei, probabilitatea de a intra in incapacitate de plata (Jensen si
Meckling, 1976).
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Analiza factorilor determinanti ai rentabilitatii companiei este de o importanta
deosebita pentru toti actorii ei, in deosebi pentru investitorii sai. Datoria este unul
dintre instrumentele folosite de multe companii la antrenarea capitalului pentru a
creste profitul. Utilizand instrumentele de datorie astfel incat randamentul
capitalurilor proprii sa creasca efectul de levier financiar este una dintre cele mai
bune modalitati prin care compania isi poate spori profitul (Vintila si Duca, 2012).
Datoria se comporta ca un levier, in intelesul ca folosirea acesteia poate spori atat
castigurile, cat si pierderile. Valoarea datoriilor folosite de companie pentru a-si
finanta activele este cunoscuta sub denumirea de levier financiar, mijloc de a
creste venitul estimat al companiei, in acelasi timp reprezinta si o amenintare la
adresa interesului actionarilor, deoarece creeaza probleme de rambursare a
datoriilor. Levierul financiar creste posibila rasplata pentru actionari, dar creste si
potentialul de frica financiara si esecul afacerilor (Ross, Westerfield, Jordan,
2003).

Structura capitalului unei companii este combinatia de datorii si capitaluri
proprii pe care compania le utilizeaza pentru a-si sustine investitiile reale (Myers,
2001). Datoria este mereu de dorit daca o companie realizeaza profituri relativ
mari, avand ca efect o rentabilitate mai mare a actionarilor. Arbitrajul dintre
datorii si capitalul propriu va atrage indatorarea din moment ce economiile fiscale
sunt importante pentru a garanta oportunitatile de dezvoltare ale entitatii, aceasta
este teoria portivit carei fiscalitatea are un impact asupra valorii firmei din
perspectiva deductibilitatii ratei dobanzii (Modigliani si Miller, 1963). Indatorarea
nu implica numai economii fiscale care au un impact pozitiv asupra valorii entitatii,
ci si cresterea riscului financiar (DeAngelo si Masulis, 1980). Analistii au cazut de
acord asupra faptului ca efectul de levier este o variabila principala care
influenteaza managementul riscului (Lookman, 2003). Pe de alta parte levierul are
o influenta pozitiva asupra performantei, considerandu-se ca o pondere mai
ridicata a datoriilor va determina managerii sa dezvolte cat mai multe strategii
generatoare de profit pentru a atrage noi investitori (Mirza si Javed, 2013).

Performanta companiei este determinarea a ceea ce a fost atins de companie,
ceea ce infatiseaza un indicator al conditiilor avantajoase pentru un timp.
Obiectivele determinarii performantei sunt de a primi informatii foarte folositoare
despre fluxul de fonduri, despre folosirea finantelor companiei. Din informatiile
referitoare la performanta companiei, managerii sunt capabili sa ia cele mai
avantajoase rezolutii (Ahmed Ali, 2014). Studierea rentabilitatii capitalului
societatilor, atrage dupa sine examinarea si a altor factori legati de activitatea
financiara, structura financiara cum ar fi: castigurile de investitii financiare in
actiuni si obligatiuni, veniturile generate de investitiile in depozite bancare, sau
alte cheltuieli financiare care pot aparea la un anumit moment; lichiditatea,
structura activelor (Barbuta Misu si Rusu, 2014).

Principalul obiectiv vizat de prezentul studiu este de a evidentia influenta
structurii financiare asupra profitabilitatii intreprinderii si modul in care prin
suportarea sistematica a unor dobanzi, capitalurile imprumutate antreneaza o
variabilitate a profitului net, pe baza relatiei efectului de levier financiar. Analiza
relatiei efectului de levier financiar a dus la urmatoarea concluzie: pentru a
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beneficia de cresterea rentabilitatii entitatii, rata rentabilitatii economice trebuie
sa fie superioara ratei dobanzii, astfel acest raport constituie factorul prin
intermediul caruia structura financiara influenteaza performanta firmei.

2. Studiul literaturii

Aceasta sectiune acopera teorii care sunt semnificative pentru efectul de levier
financiar,pentru o cunoastere mai profunda si priceperea notiunii. Teoriile luate in
considerare sunt Modigliani si Miller, teoria de agent si teoria de semnal. Scopul
acestui studiu nu este de a gasi factori de rentabilitate, ci mai degraba de a studia
daca efectul de levier este in mod semnificativ legat de performanta firmei,
verificarea literaturii se concentreaza asupra dovezilor empirice legate de aceasta
problema. Se gasesc multe lucrari empirice privind relatia dintre efectul de levier
si rentabilitate, cu toate acestea, efectele acestor studii sunt amestecate, unele
au gasit relatii pozitive intre efectul de levier si rentabilitatea, in timp ce altele au
identificat o relatie negativa.

Literatura de specialitate a studiat impactul efectului de levier in structura de
capital. Structura capitalului se refera la tipurile de finantare pe termen lung si la
felul in care intreprinderile se finanteaza, cautand combinatia cea mai buna intre
capitaluri proprii si datorii. Prezenta unei strucuri optime ajuta la luarea unor
decizii importante de catre manageri cu privire la maximizarea valorii. Primi care
au studiat efectul de levier in structura capitalului au fost Modigliani si Miller, in
1958 prin teoria irelevantei structurii financiare si teoria structurii financiare in
prezenta fiscalitatii.

Ideea care sta la baza teoriei irelevantei structurii financiare este aceea ca
intr-un mediu economic fara fiscalitate, valoarea intreprinderii este independenta
de structura capitalurilor.

Modigliani si Miller prezinta doua concluzii insemnate privind modelul clasic
fara fiscalitate, aratate si demonstrate sub numele de propozitii. Astfel, prima
concluzie (propozitia I) arata ca valoarea unei societati indatorate este identica cu
cea a unei societati neindatorate, adica, intre valoarea fimei si gradul de
indatorare al acesteia exista o relatie de independenta. A doua concluzie
(propozitia Il) se refera la costul capitalului propriu care exprima faptul ca costul
mediu ponderat este independent de structura de finantare a firmei, nu este
influentat de gradul de indatorare.

Aceiasi autori au publicat in 1963, dupa cinci ani de la lucrarea originala, un
articol in care fiscalitatea are un impact asupra valorii firmei din viziunea
deductibilitatii ratei dobanzii (teoria structurii financiare in prezenta fiscalitatii).
Concluziile la care ajung cei doi sunt exprimate in doua propozitii:

Propozitia I. Valoarea unei firme neindatorate este egala cu valoarea unei
firme indatorate plus castigul cuvenit efectului de levier financiar, acesta, se
obtine prin sporirea dobanzii cu rata impozitului pe profit, reprezentand economia
fiscala.
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Propozitia Il. Costul capitalului propriu al unei firme neindatorate este egal cu
costul capitalului propriu al unei firme indatorate, adaugandu-se o prima de risc
care depinde de, diferenta dintre costul firmelor, gradul levierului financiar si cota
impozitului pe profit. In aceste conditii este necesara o indatorare maxima pentru
a profita de avantajul dat prin economia fiscala, de crestere a valorii
intreprinderii.

Prin teoria de agent Jensen si Meckling (1976) au analizat firma ca un ansamblu
de diferite interese, au stabilit doua tipuri de conflicte, unul fiind intre actionari si
manageri, iar celalalt intre actionari si creditori, sursa acestor conflicte fiind
separarea intre proprietate si control.

Jensen si Meckling au afirmat ca intre manageri si actionari se afla o relatie de
tip agent, potrivit careia managerii ca agenti ai actionarilor sunt obligati sa lucreze
in folosul acestora. Urmarind un numar de beneficii, managerii nu lucreaza
intotdeauna in favoarea actionarilor. Prin diferite mecanisme de monitorizare si
control actionarii pot descuraja aceste beneficii, dar acestea presupun anumite
costuri, fiind numite costuri de agent. Practic aceste costuri de agent sunt
generate de conflictele de interese aparute la nivelul firmei. O metoda de
reducere a costurilor de agent este finantarea din surse imprumutate, in cazul unei
firme indatorate, riscul de faliment ii va indemna pe manageri in a fi mai
performanti, in cresterea profitului si valorii firmei. In privinta ationarilor
indatorarea are un efect de levier asupra rentabilitatii capitalului propriu, in acest
mod indatorarea stimuleaza interesul atat a managerilor, cat si a actionarilor, dar
creaza neintelegeri cu o alta categorie - creditorii. Cresterea gradului indatorarii
starneste aparitia costului de agent dintre actionari si creditori, aceasta crestere a
indatorarii ii incurajeaza pe actionari in a-i constrange pe manageri la realizarea
unor proiecte riscante. De realizarile favorabile beneficiaza doar actionarii, iar de
cele nefavorabile, in principal, creditorii. Actiunile managerului pot sa reduca
costul de agent al datoriei, prin alegerea acelui proiect care este mai sigur, daca
firma poate sa convinga ca are proiecte sigure se va bucura de o rata a dobanzii
mai scazuta. Ca o concluzie, teoriile de agent arata ca levierul financiar este direct
proportional cu lichiditatile firmei, valoarea firmei, probabilitatea de a intra in
incapacitate de plata.

Atribuita lui Ross S. A., teoria de semnal analizeaza impactul asimetriei de
informatii economice si financiare in ceea ce priveste repartitia intre agentii din
interiorul firmei, managerii, si cei din afara acesteia, investitorii. Asimetria de
informatii presupune ca managerii detin adevaratele informatii legate de
performantele lor de investitii. Teoria afirma ca gradul de indatorare este inteles
de investitori ca un semnal de performanta, pentru ca o firma buna este aceea
care are un grad ridicat de indatorare, si care are posibilitatea de a rambursa
datoriile la scadenta. Cresterea indatorarii trebuie sa fie inteleasa pe de o parte ca
fiind un element de sporire a riscului de faliment si, pe de alta parte ca un semnal
care arata faptul ca firma este mai performanta. Teoria prezinta faptul ca
structura financiara poate fi un mod de a clasifica si identifica companiile dupa
calitate si nivelul performantei. Literatura de specialitate a analizat relatia dintre

28



UNIVERSITAS
A JUNERSIT: |

e Centrul de Cercetare ,Strategii de Dezvoltare a 1@1
ﬂﬂﬂ: Sistemelor Economice Competitive” ) 2
T R NG D
GALATIENSIS GALATIENSIS
Universitatea ,Dundrea de Sfmc Facultatea de Economie si
Jos” din Galati Administrarea Afacerilor

efectului de levier si performanta prin diverse studii, care au gasit aceasta relatie
ca fiind negativa.

Rajan si Zingles(1995) ,- in studiul lor, au cercetat factorii determinanti ai
alegerii structurii capitalului, prin examinarea deciziilor de finantare a
intreprinderilor in principalele tari dezvoltate. Studiul lor cross-section a fost
realizat pe un numar de 4557 firme non-financiare intre anii 1987-1991. Au studiat
gradul de indatorare folosind patru proxy-uri pentru levier si patru factori ai
structurii capitalului, structura activelor fixe, oportunitati de crestere, marimea si
profitabilitatea firmelor.

Rezultatele studiului demonstreaza ca gradul de indatorare al firmelor din
tarile anglo-saxone orientate spre piete de capital este inferior gradului de
indatorare al firmelor din tarile continental-europene, considerate economii
orientate spre sistemul bancar.

Rajan si Zingles au descoperit ca structura activelor fixe si dimensiunea firmei
au fost in relatie pozitiva cu levierul si profitabilitatea a fost in relatie negativa cu
levierul.

Studiul lui Booth, Aivazian, Demirgue-Kunt si Maksimovic (Book et al.,2001)
este primul studiu care se axeaza pe structura de capital a tarilor in curs de
dezvoltare, 10 tari (India, Coreea, lordania, Brazilia, Mexic, Turcia, Thailanda,
Malaezia, Pakistan, Zimbabwe), prin utilizarea atributelor specifice intreprinderii
cat si a indicatorior macroeconomici. Levierul, ca variabila dependenta a fost
masurat cu trei proxy-uri: ponderea datoriilor totale in valori contabile, ponderea
datoriilor contabile pe termen lung si ponderea datoriei pe termen lung in valori de
piata.

Autorii au ajuns la urmatoarele concluzii, rentabilitatea a fost variabila cea mai
buna si negativ corelata cu efectul de levier, iar ratele datoriei in tarile in curs de
dezvoltare au fost gasite comparativ mai mici decat in tarile dezvoltate.

Obiectivul studiului realizat de Mihaela Dragotd, 2005, este acela de
identificare a principalelor aspecte definitorii ale politicii de finantare, aplicate la
nivelul firmelor care isi desfasoara activitatea in mediul economic din Romania.
Baza de date utilizata: firmele cotate la Bursa de Valori din Bucuresti, perioada
analizata a fost 1997-2003. Pentru a determina gradul de indatorare al firmelor a
utilizat cinci indicatori cu putere informativa diferita. Asadar, a realizat o regresie
de tip “cross-section”, in care variabila dependenta a fost gradul de indatorare ,
iar variabilele exlicative au fost: cifra de afaceri, ponderea activelor tangibile in
activul firmei, profitabilitatea, oportunitatile de crestere, variabilitatea cash flow-
urilor, economiile fiscale generate de amortizare, ramura industriala de care
apartin intreprinderile.

Rezultatul studiului a demonstrat o corelatie negativa intre profitabilitate si
gradul de indatorare, sustinand concluziile teoriei ierarhizarii structurii financiare.
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3. Metodologie

Scopul acestei lucrari este de a analiza impactul efectului de levier financiar
asupra profitabilitatii, analizand companiile care activeaza in sectorul farmaceutic,
cotate la Bursa de Valori Bucuresti.

Am ales sectorul farmaceutic pentru analiza datorita faptului ca in ultimii ani s-
au inregistrat cresteri importante ale vanzarilor de medicamente. Potrivit unui
studiu realizat de compania de cercetare de piata, Cegedim, vanzarile de
medicamente eliberate pe piata din Romania au ajuns la 13,1 miliarde de lei in
perioada iulie 2016 - iunie 2017, in crestere cu 10%, ceea ce marcheaza o inviorare
pe piata de profil. Companiile Zentiva, Biofarm, Farmaceutica Remedia, Ropharma
si Antibiotice, listate la bursa, au inregistrat in primele sase luni ale acestui an
cresteri importante, conform rapoartelor publicate pe Bursa de Valori Bucuresti
(BVB). Piata de medicamente a crescut si in volum in perioada mentionata,
medicamentele eliberate catre pacienti, in Romania, a fost de 561,0 milioane de
cutii, in crestere cu 5,4% fata de iulie 2015 - iunie 2016. In trimestrul al doilea din
2017, valoarea totala a pietei de medicamente a ajuns la 3,2 miliarde de lei. Pe
segmente se poate observa ca medicamentele eliberate cu prescriptie
medicala(Rx) domina in continuare, 74% din piata, cu vanzari de 2,1 miliarde de
lei, fiind urmate de medicamentele fara reteta (OTC), cu o valoare de 722 de
milioane de lei, iar segmentul de medicamente eliberate in spital are in continuare
cea mai mica pondere, cu 410 milioane de lei. Cele cinci companii selectate pentru
acest studiu se afla printre producatorii de medicamente care au vandut cele mai
multe produse in al doilea trimestru din 2017, pe primul loc fiind Zentiva cu 59,4
milioane de unitati, urmata pe locul patru de Antibiotice si locul zece de Biofarm.

Acest studiu are cateva restrangeri metodologice:

- datele sunt adunate de la un numar mic de firme, care au informatii
disponibile pentru perioada 2014-2016.

- bazandu-se pe date colectate din sitautiile finanaciare, studiul sufera de
toate restrangerile asociate cu situatiile financiare anuale

- acest studiu se axeaza pe influenta structurii financiare asupra profitabilitatii
firmei, raport determinat cu ajutorul efectului de levier.

- in literatura de specialitate exista o multitudine de informatii si studii
empirice legate de efectul de levier, acest studiu nu a putut sa cerceteze toata
aceasta literatura.

Analiza impactului levierului financiar a fost realizata pe cinci companii din
sectorul farmaceutic, iar informatiile necesare pentru analizarea societatilor au
fost obtinute prin prelucrarea datelor din situatiile financiare prezentate pe site-ul
Bursa de Valori Bucuresti, pentru perioada 2014-2016. Societatile analizate fiind
din acelasi sector de activitate rezultatele vor fi relevante. Lucrarea este axata pe
analiza influensei sructurii financiare asupra profitabilitatii societatilor, utilizand
metoda levierului financiar. Efectul de levier masoara impactul finantarii prin
datorii asupra profitului net si rentabilitatii financiare a firmei. Cu datele colectate
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din situatiile financiare au fost calculate rentabilitatea capitalului propriu,
rentabilitatea economica, rata dobanzii, efectul de levier financiar.

4. Structura financiara si efectul de levier

Conceptul de structura financiara infatiseaza relatia dintre diversele forme de
finantare ale unei companii. Notiunea de structura financiara are o multitudini de
definitii care se regasesc in literatura de specialitate din Romania. Bretcu (2008)
defineste structura financiara ca fiind ,,raportul existent intre finantdrile sale pe
termen scurt si finantdrile pe termen mijlociu si lung’’. Structura financiara
prezinta segmentarea resurselor financiare ale firmei intre capitaluri proprii si
capitaluri imprumutate, fiind de multe ori confundata cu raportul datorii/capitaluri
proprii denumit levier financiar. Capitalului imprumutat poate influenta pozitiv sau
negativ rentabilitatea financiara a companiei, dupa cum rata rentabilitatii
economice este superioara sau inferioara ratei dobanzii aferente creditelor
contractate. Asadar, influenta structurii financiare asupra performantei companiei
este cunoscuta in teoria economica sub denumirea de efect de levier.

Efectul de levier financiar exprima efectul indatorarii asupra capitalului propriu
al companiei. Efectul de levier este mai mare pe masura ce rentabilitatea
economica este superioara ratei dobanzii si devine negativ daca rentabilitatea
ecoomica este inferioara ratei dobanzii.

Analiza influentei structurii financiare asupra performantei

Pentru exprimarea efectului de levier se utilizeaza modelul Modigliani & Miller
care ofera una dintre cele mai utilizate formule in teoria financiara, relatia arata
rata rentabilitatii financiare estimate pentru o firma unde efectul de levier
financiar este remarcat alaturi de rentabilitatea economica:

D
R, =R, +(R, —d)xK— , unde:

»
Rf - rentabilitatea financiara (ROE)

Re - rentabilitatea economica (ROA)

d - rata dobanzii

D - datoriile totale

Kp - capitaluri (fonduri) proprii.

Structura financiara a unei entitati se exprima chiar prin raportul dintre

datoriile totale si capitalurile proprii: LzKﬂ - rata de indatorare, levierul
p
financiar sau bratul parghiei financiare.

(R,—d) = diferentialul efectului de levier
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Urmatoarea expresie se gaseste in literatura de specialitate sub numele de
efect de levier al indatorarii:

D
R, —d)x—
(R, —d)x—

P

Studierea dependentei dintre structura financiara si performanta intreprinderii
se poate limita la analiza impactului gradului de indatorare, cuantificat prin
levierul financiar, asupra rentabilitatii financiare.

Cu privire la relatia R, —d, efectul de levier poate avea valori variabile,
pozitive, negative sau nule si exprima trei situatii:

1. (R, =d);(R,—d)=0;R, = R,, acesata situatie inseamna:

Cand rata dobanzii este egala cu rentabilitatea economica, structura financiara
a unei afaceri devine nepasatoare, ea neputand modifica rentabilitatea financiara.

2. (R,>d);(R,—d)>0;R, > R,, aceasta situatie inseamna:

Cand rentabilitatea economica este mai mare ca rata dobanzii, efectul de
levier financiar este pozitiv, adica apare ca o imbunatatire a rentabilitatii
capitalurilor proprii, actionand in avantajul societatii indatorate.

3. (R, <d);(R,—d)<0;R, <R,, aceasta situatie inseamna:

Cand rentabilitatea economica este mai mica decat rata dobanzii, efectul de
levier financiar este negativ, adica apare ca o micsorare a rentabilitatii
capitalurilor proprii, actionand in dezavantajul societatii indatorate, aici ne
intalnim cu “efectul de maciuca”.

Aceasta este manifestarea efectului de levier financiar, a carei stadiu poate fi
pozitiv, negativ sau nesemnificativ. In circumstanta celor formulate anterior,
opinia fata de scopul utilizarii efectului de levier il constituie cresterea
rentabilitatii intreprinderii, situatia de eficacitate fiind ca rentabilitatea
economica sa ramana superioara ratei dobanzii. Raportul dintre nivelul ratei de
randament a activelor si cel al costului datoriilor alcatuieste factorul prin
intermediul caruia structura financiara influenteaza performanta unei firme.
Astfel, daca randamentul activelor este atat cat trebuie, structura financiara are o
influenta favorabila, iar daca randamentul este redus influenta este nefavorabila.

Asadar gama de indicatori pentru masurarea performantei contabile a firmei
determinata de efectul de levier financiar include: ROA (rata rentabilitatii
economice), ROE ( rata rentabilitatii finaniare/capitalului propriu), rata dobanzii.

Fiind unul dintre cei mai populari indici financiari, rentabilitatea economica
este un indicator eficient de masurare a performantei, bazandu-se pe datele din
bilant, si a fost numit rentabilitatea investitiei.
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4, Rezultate

Tn acest studiu rentabilitatea economica prezintd performanta activitatatii de
exploatare a intreprinderilor, unde activitatea de exploatare este principalul factor

Pn

care determina sporirea rentabilitatii. Formula folosita fiind: ROA :axloo , unde:

Pn= profit net,

TA= active totale.

Valorile indicatorilor folositi in calcul, cat si rezultatele obtinute la nivelul
celor trei ani ai perioadei analizate, sunt exprimate in tabelul 1.

Tabel 1. Calculul rentabilitatii economice a intreprinderilor in perioada

2014-2016
Rentabilitatea economica
(ROA) %
Profit net Active totale Pn
Societate ROA="x100
TA
2014 2015 2016 2014 2015 2016 2014 2015 2016
ATB
Antibiotice 31.138.739| 27.178.823 | 30.370.811 | 503.646.697 | 544.662.590 (533.395.657| 6,183 | 4,990 | 5,694
g(e:\:tiva 54.242.886| 46.204.961 | 73.026.646 | 388.458.605 | 387.010.736 |440.071.475| 13,964 | 11,939 | 16,594
BIO
Biofarm 26.559.851 27.226.492 | 29.477.747 | 208.534.118 | 215.837.632 |237.793.837| 12,736 | 12,614 | 12.396
RMAH
Farmaceutica | 3.055.943 760.325 242.313 | 151.559.889 | 128.107.795 | 73.543.419 | 2,016 | 0.594 | 0.329
Remedia
RPH 8.196.404 | 7.902.138 | 7.290.748 | 285.799.663 | 291.134.170 {213.909.362| 2.868 | 2.714 | 3.408
Ropharma

Sursa: prelucrare proprie

Un grad de indatorare ridicat creste nivelul de expunere la risc atat pentru

creditori cat si pentru actionari. Valoarea propice a ratei levierului este acea
valoare mai mica decat 1, atunci banca va continua sa ofere credite, fiind mai
mare decat 1 intreprinderea va depinde mai mult de creditorii ei. Rata totala de
indatorare (L) exprima masura in care capitalurile proprii asigura finantarea
activitatii firmei. Pentru a reflecta influenta ratei de rentabilitate a datoriei
financiare este nevoie de determinarea bratului parghiei financiare ca raport intre

. o . . . D o o . o
datoria neta si capitalul propriu: L = Aceasta rata va fi calculata pentru cele 5
p

companii in tabelul 2, pentru perioada 2014-2016.
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Tabel 2 Calculul ratei de indatorare a intreprinderilor in perioada 2014-

2016
Bratul parghiei (L)
" . . D
Societate Datorii (D) Capital propriu (Kp) L=
Kp
2014 2015 2016 2014 2015 2016 2014 2015 2016
ATB.. . 130.772.600 | 141.638.796 | 124.329.298 | 364.331.001 | 392.649.884 | 409.066.368 | 0,359 | 0,361 | 0.304
Antibiotice
SCD
Zentiva 66.777.677 | 79.631.455 | 134.269.824 | 296.673.494 | 272.758.528 | 305.801.651 | 0,225 | 0,292 | 0,439
g:gfarm 37.935.690 | 32.151.457 | 42.114.046 | 168.798.966 | 182.130.615 | 197.146.496 | 0,225 | 0,177 | 0.214
RMAH
Farmaceutica | 109.698.795 | 88.588.046 | 33,759,872 | 41.861.093 | 39.403.153 39,783,551 2,621 2,248 | 0,849
Remedia
gzsharma 163.278.902 | 164.045.635 | 77.508.638 | 122.465.665 | 127.033.439 | 136.400.000 | 1,333 | 1,291 | 0,568

Sursd: prelucrare proprie

Referitor la rata dobanzii, daca aceasta este mai mica decat rata rentabilitatii
economice, indatorarea sprijina finantarea prin imprumuturi, aici apare efectul de
levier cu o influenta buna asupra randamentului capitalului propriu, in caz invers,
daca rata dobanzii este mai mare efectul de levier influenteaza negativ
randamentul capitalului. In tabelul urmator este prezentata rata dobanzii aferenta
intreprinderilor analizate, calculata dupa formula: R4= Ch. dob./Datorii*100.

Tabel 3. Calculul ratei dobénzii a intreprinderilor in perioada 2014-2016

Rata dobanzii (d)%
Societat Datorii (D) Cheltuiala cu dobanda R4= Ch.
ocietate dob. /Datorii*100
2014 2015 2016 2014 2015 2016 | 2014 | 2015 | 2016
ATB 130.772.600 | 141.638.796 | 124.329.298 | 2.129.185 | 1.485.438 | 1.035.710 | 1,628 | 1,049 | 0,833
Antibiotice
;ggﬁva 66.777.677 | 79.631.455 | 134.269.824| 9.720 | 132.450 | 5.863 |0,015|0,166 | 0.004
BIO 37.935.690 | 32.151.457 | 42.114.046 816 519 536 0,002 | 0,002 | 0,001
Biofarm
RMAH
Farmaceutica | 109.698.795 | 88.588.046 | 33,759,872 | 63.941 | 30.021 5.888 | 0,058 | 0,034 | 0,017
Remedia
RPH 163.278.902 | 164.045.635 | 77.508.638 | 664.299 | 475.098 | 330.996 |0,407 | 0,290 | 0,427
Ropharma

Sursa: prelucrare proprie

Fiind calculate rata rentabilitatii economice, bratul levierului, rata dobanzii am
determinat rentabilittea financiara pe seama efectului de levier financiar in tabelul

4,
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Tabel 4. Calculul ratei rentabilitatii financiare a intreprinderilor in perioada
2014-2016

Diferentialul efectului de Bratul parghiei . Rata rentabilitatii financiare

R K X Efectul de levier

. levier financiare (ROA-R)*L ROE=
Societate (ROA-Ry) (L) d [ROA+(ROA-Rg)*L]
2014 2015 2016 2014 | 2015 | 2016 | 2014 | 2015 | 2016 | 2014 2015 2016

ATB.. . 4,555 | 3,941 | 4,861 | 0,359 | 0,361 | 0.304 | 1,635 | 1,423 | 1,478 | 7,818 | 6,413 7,172
Antibiotice
g(e-:gtiva 13,949 | 11,773 | 16,590 | 0,225 | 0,292 | 0,439 | 3,139 | 3,438 | 7,283 | 17,103 | 15,377 | 23,877
g:'gfarm 12,734 | 12,612 | 12,395 | 0,225 | 0,177 | 0.214 | 2,865 | 2,232 | 2,652 | 15,601 | 14,846 | 15,048
RMAH
Farmaceutica | 1,958 | 0,560 | 0,312 | 2,621 | 2,248 | 0,849 | 5,132 | 1,259 | 0,265 | 7,148 | 1,853 0,594
Remedia
RPH 2,461 | 2,424 | 2,981 | 1,333 | 1,291 | 0,568 | 3,280 | 3,129 | 1,693 | 6,148 | 5,843 5,101
Ropharma

Sursa: prelucrare proprie

Din analiza datelor prezentate in tabelul 1 se observa ca intreprinderile
analizate au inregistrat rate ale rentabilitatii economice pozitive cuprinse in
intervalul 6,183%(ATB) si 13,964% (SCD) in 2014, 0.594% (RMAH) si 12,614% (BIO) in
2015 si 0,329%(RMAH) si 16,594%(SCD) in 2016 . Pe parcursul celor trei ani de
studiu, o tendinta de crestere a rentabilitatii economice cu valorii medii a fost
inregistrata de (SCD), iar cele mai mari valori, dar cu o tendinta de scadere au fost
inregistrate de (RMAH), celelalte firme au inregistrat o tendinta de fluctuatie in
perioada analizata. Pot spune ca din punct de vedere al profitului activele au fost
utilizate eficient.

In continuare in tabelul 2 putem vedea ca doar trei companii (ATB, SCD si BIO)
din cele cinci, au inregistrat un grad de indatorare cu valori sub 1 ceea ce
inseamna ca societatile au utilizat in principal propriile surse de finantare, avand
un grad ridicat de autonomie financiara. Rata de indatorare a inregistrat valori
cuprinse intre 0,177 (BIO) in 2015 si 2,621 (RMAH) in 2014.

Analizand datele din tabelul 3, se observa ca nici una din cele cinci societati nu
a utilizat datorii financiare in exces pentru a-si finanta activitatea, cea mai mica
rata a dobanzii in scadere o inregistreaza, in 2014 0,002% si in 2016 de 0,001% ,
Biofarm.

Pentru studierea impactului levierului financiar asupra rentabilitatii capitalului
propriu, a trebuit sa detemin rata dobanzii care ulterior va fi comparata cu rata
renabilitatii economice. Asadar, factorul prin intermediul caruia structura
financiara influenteaza performanta firmei il reprezinta raportul dintre rata
rentabilitatii economice si cel al ratei dobanzii. In situatia in care, rata dobanzii
este o variabila care nu depinde de desfasurarea activitatii firmei, nivelul ei fiind
determinat prin contractul de creditare, valoarea ratei rentabilitatii activelor fiind
unica variabila asupra careia intreprinderea poate actiona, in sensul maririi
rentabilitatii financiare.
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Referitor la raportul dintre rentabilitatea economica si rata dobanzii, urmarind
tabelul 3, se constata ca rata rentabilitatii economice este mai mare decat rata
dobanzii, rezultand relatia Re>d care reprezinta un efect de levier pozitiv. Avand in
vedere ca rata levierului este pozitiva, acesta actioneaza in favoarea societatilor
prin majorarea ratei rentabilitatii financiare. In tabelul 4 in urma studierii acestei
relatii de majorare a rentabilitatii capitalului propriu am obtinut pe intreaga
perioada analizata valori cuprinse intre 6,148% (RPH) si 17,103% (SCD) in 2014,
1,853% (RMAH) si 15,377% (SCD) in 2015 si 0,594% (RMAH) si 23,877% (SCD) in 2016.

in cei trei ani de analizad se constatd ci cele cinci companii a cdror structura
financiara a fost studiata au reusit sa exprime o rentabilitate economica superioara
ratei dobanzii. Societatile au inregistrat o crestere a rentabilitatii financiare pe
seama efectului de levier financiar, pozitiv, fiind influentata atét de nivelul marit
al randamentului activelor, cat si de marimea ratei levierului. In cei trei ani cea
mai mare crestere a rentabilitatii capitalurilor a inregistrat-o Zentiva (SCD). Avand
in vedere ca efectul de levier financiar masoara impactul finantarii prin datorii
asupra profitului net al firmei si asupra rentabilitatii financiare, conform studiului
realizat pe cele cinci companii arata ca nu efectul de levier financiar este factorul
care ajuta la cresterea rentabilitatii capitalului propriu. Referitor la rata levierului
financiar, societatile au dovedit stabilirea ca tinta, reducerea utilizarii surselor de
finantare prin datorie a activitatii lor, avand o valoare a levierului finaciar sub 1,
ceea ce inseamna ca societatile au utilizat in principal propriile surse. Levierul
financiar avand o valoare subunitara posibilitatile de apelare la indatorare pot fi
mai mari.

Concluzii

Prin analiza influentei structurii financiare asupra profitabilitatii firmei am
incercat sa identific impactul levierului financiar asupra valorii celor cinci
companii. Analiza efectului de levier financiar permite o apreciere in mod fidel a
structurii financiare pe care o raporteaza societatea, cu alte cuvinte proportia
capitaluri proprii- capitaluri imprumutate, implicit a impactului sctructurii asupra
rentabilitatii financiare. Studiul realizat pe cele cinci societati, adica analiza
efectului de levier financiar, arata ca acest indicator nu este utilizat ca suport
pentru cresterea profitabilitatii, astfel retinerea intreprinderilor in relatia cu
atragerea unor fonduri financiare externe prin indatorare determina sporirea
capitalulului propriu prin reinvestirea profitului pe care il obtin, iar aceasta
situatie duce la lipsa valorificarii levierului financiar ca sursa de maximizare a
profitabilitatii.

Scopul utilizarii levierului financiar este cresterea rentabilitatii entitatii, iar
pentru a beneficia de aceasta eficienta, rata rentabilitatii economice trebuie sa fie
superioara ratei dobanzii, astfel acest raport constituie factorul prin intermediul
caruia structura financiara influenteaza performanta firmei. Potrivit cercetarii pe
cele cinci companii randamentul activelor este multumitor, ceea ce rezulta ca
structura financiara are o influenta benefica asupra performantei.
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In acest studiu am constatat c& firmele profitabile se indatoreaza mai putin

deoarece au destule resurse proprii, ceea ce face sa nu beneficieze de efectul de
levier financiar.
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Rezumat: indsprirea presiunii fiscale exercitate de cdtre statul romdn asupra tranzactiilor
comerciale si financiare care au loc in cadrul companiilor intragrup - pdrti afiliate, a determinat
companiile cu capital autohton sau strdin, sd gdseascd modalitdti de manipulare legald a
obligatiilor fiscale prin reducerea bazei de impozitare sau de mutare a profiturilor obtinute in
zone mai favorabile din punct de vedere fiscal, prin utilizarea preturilor de transfer si
nerespectarea principiului valorii de piata. Roménia s-a raliat la directivele Uniunii Europene, in
special ale Organizatiei pentru Cooperare si Dezvoltare Economicd, referitoare la stabilirea unui
cadru legislativ privind prevederile fiscale, astfel incat sd impiedice activitdtile de manevrd asupra
rezultatelor economice ale contribuabililor si de obligare a acestora sd respecte conditiile fiscale
impuse. Studiul empiric s-a concentrat asupra modului de calcul al preturilor de transfer si pe
analiza mdsurii n care introducerea unor prevederi fiscale privind utilizarea preturilor de transfer
conduc la minimizarea sau eliminarea fenomenului de replasare a unor sume importante de bani in
zone mult mai relaxate fiscal si fraudarea statului romdn. Rezultatele au condus la identificarea
limitdrilor determinate de insuficienta pregdtire a personalului din cadrul institutiilor fiscale,
conflictele care au loc intre companiile intragrup si acestea, lipsa unei baze de date complexe si
accesibile, precum si faptul cd mdsurile de conectare a legislatiei romdnesti la cea mondiald si
implementarea mdsurilor de stopare se realizeazd incet, favorizdnd dezvoltarea si nu eliminarea
fenomenului.

Cuvinte cheie : preturi de transfer, metode de stabilire a preturilor de transfer, dosarul
preturilor de transfer, companii multinationale, evaziune fiscald

Abstract: The tightening of the fiscal pressure exerted by the Romanian state on
commercial and financial transaction taking place within multinational corporations has led
companies with domestic or foreign capital to find ways to legally manipulate tax obligations by
reducing the tax base or moving profits obtained in other tax-friendly areas, using transfer pricing
and non-compliance with the arm’s-length principle. Romania has joined to the directives of the
European Union, and in particular of the Organization for Economic Co-operation and
Development, relating to the establishment of a legislative framework concerning the tax
provisions in such a way as to prevent the activities of the maneuver on the results of the economic
implications of taxpayers and to oblige them to comply with the imposed tax. The empirical study
has focused on the transfer pricing methods and on the analysis of the extent to which the
introduction of tax provisions concerning the use of the transfer prices leads to minimize or
eliminate the phenomenon of moving large sums of money into much more relaxed fiscal areas and
rigging of the Romanian state. The results have led to the identification of limitations arising from
insufficient training of the staff within the tax institutions, the conflicts that occur between the
multionational corporations and the lack of a complex and accessible database, as well as the fact
that measures for connecting the Romanian legislation to the world and the implementations of
stopping measures is achieved slowly, favoring the development rather than eliminating the
phenomenon.

Key words: transfer pricing, transfer pricing methods, transfer pricing brief, multinational
corporations, tax evasion
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Introducere

Evolutia societatii umane, schimbarea rapida si complexa a reglementarilor
legislatiei romanesti din ultimii ani, precum si aderarea la Uniunea Europeana, au
determinat schimbari majore in structura si obiectivele urmarite de marile
corporatii, institutii publice, societati comerciale si persoane fizice din Romania,
acestea urmarind evitarea unor costuri generate de impozite si taxe conform
reglementarilor fiscale si cresterea veniturilor din activitatile realizate. O
modalitate de mentinere a unei atitudini refractare impotriva presiunii fiscale
exercitate de statul roman a fost ralierea la solutiile gasite de catre cele mai
puternice economii pentru erodarea bazei de impozitare sau de mutare a
profiturilor in zone mai relaxate din punct de vedere fiscal (Patroi si Cuciureanu,
2010)[12]. Solutia cea mai la indemana a companiilor romanesti a fost
imprumutarea din curentul global fiscal a modalitatilor de manipulare a obligatiilor
fiscale din diferite jurisdictii, fie platind prea putin, fie platind prea mult pentru
anumite bunuri si servicii, achizitionate de la entitati componente ale grupului,
intalnite in literatura de specialitate cel mai frecvent sub denumirea de companii
sau parti afiliate (OECD,2010) [9].

Conform definitiei date de catre Codul Fiscal, "o persoana juridica este
afiliata cu alta persoana juridica daca cel putin:

- prima persoana juridica detine, in mod direct sau indirect, inclusiv detinerile
persoanelor afiliate, minimum 25% din valoarea/numarul titlurilor de participare
sau al drepturilor de vot la cealalta persoana juridica ori daca controleaza
persoana juridica;

- a doua persoana juridica detine, in mod direct sau indirect, inclusiv detinerile
persoanelor afiliate, minimum 25% din valoarea/numarul titlurilor de participare
sau al drepturilor de vot la prima persoana juridica;

- 0 persoana juridica terta detine, in mod direct sau indirect, inclusiv detinerile
persoanelor afiliate, minimum 25% din valoarea/numarul titlurilor de participare
sau al drepturilor de vot atat la prima persoana juridica, cat si la cea de-a doua"
(Codul fiscal, art.7,pct.21) [5].

Conceptul de preturi de transfer se refera la acele preturi ale unor bunuri
corporale sau necorporale sau prestari de servicii (consultanta, management),
utilizate in tranzactii derulate intre companiile care sunt parti ale aceluiasi grup -
parti afiliate (King, 2009) [4]. Din punct de vedere legal, tranzactiile efectuate
intre parti afiliate trebuiesc incheiate la pret de piata, adica la acel pret care s-ar
fi utilizat pentru incheirea unei tranzactii similare intre companii independente, in
conditii economice comparabile, conform principiului valorii de pigt,é definit in
literatura de specialitate “Arm’s length principle” (DESA, 2013) [2]. In cadrul unei
tranzactii intre persoane romane si persoane nerezidente afiliate, precum si intre
persoane romane afiliate, autoritatile fiscale pot ajusta suma venitului sau a
cheltuielii oricareia dintre persoane, dupa cum este necesar, pentru a reflecta
pretul de piata al bunurilor sau al serviciilor furnizate in cadrul tranzactiei.
Instrumentul utilizat frecvent de corporatii pentru evitarea fiscalitatii ridicate din
anumite tari il reprezinta mecanismul preturilor de transfer (Radu, 2013) [15].
Rolul utilizarii mecanismului preturilor de transfer intervine in evitarea unui sistem
de reglementari si politici fiscale care pot pune presiune mare asupra companiilor,
in evitarea unor riscuri politice si economice care se refera la posibilitatea
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schimbarii legislatiei in vigoare, devalorizarea monedei nationale, in utilizarea
pentru dezvoltare si crestere economica a facilitatilor fiscale oferite de tari care
au un sistem mai relaxat din punct de vedere fiscal (King, 2009) [4].

La stabilirea pretului de piata al tranzactiilor intre persoane afiliate se
foloseste cea mai adecvata dintre urmatoarele metode: a compararii preturilor,
cost-plus, pretului de revanzare, marjei nete, impartirii profitului (OECD,2010)
[10]. Relevant in analizarea utilizarii preturilor de transfer ca metoda de erodare a
bazei de impozitare si de transfer al profiturilor in zone mai favorabile fiscal este
studierea companiilor multinationale internationale care isi desfasoara o parte din
obiectul de activitate prin filialele plasate in Romania si a companiilor
multinationale romanesti cu filiale in alte zone mai relaxate din punct de vedere
fiscal (Dogaru, 2015) [3]. Conceptul de multinationala sau grup de intreprinderi
trebuie analizat din perspectiva modului de organizare si functionare al relatiilor
economico-financiare desfasurate intre firma-mama si filialele ei, ca sistem intern
si extern. Reteaua este formata din relatii stabilite intre filiale cu firma-mama,
intre filialele ei, filialele altor companii multinationale, cu intreprinderile locale si
cu autoritatile locale (Rosca, 2013) [16].

Introducerea intocmirii dosarului preturilor de transfer, masura ce are la
baza dispozitiile Ordinului 442/2016, obliga fiecare contribuabil care desfasoara
tranzactii cu persoane afiliate sa justifice cuantumul preturilor tranzactiilor
respective si sa demonstreze respectarea ”pretului pietei”. Incepand cu anul 2016,
legislatia romaneasca a fost modificata si completata, conectandu-se la legislatia
internationala, cu noi prevederi si indatoriri din partea contribuabililor constituiti
in parti afiliate, devenind cu titlu obligatoriu intocmirea dosarului preturilor de
transfer (PWC, 2012) [14]. Conform dispozitiilor Ordinului 442/2016, "sunt obligati
la intocmirea dosarului preturilor de transfer contribuabilii care desfasoara anual
tranzactii cu persoane afiliate fintr-un anumit cuantum, mai mare sau egal cu
anumite praguri de semnificatie, si anume :

v/ 200.000 EUR, exclusiv TVA, in cazul dobanzilor incasate/platite pentru
servicii financiare
250.000 EUR, exclusiv TVA, in cazul prestarilor de servicii primite/prestate;
350.000 EUR, exclusiv TVA, in cazul tranzactiilor privind achizitii/vanzari de
bunuri corporale sau necorporale
v/ 50.000 EUR, exclusiv TVA, in cazul dobanzilor incasate/platite pentru
servicii financiare;
50.000 EUR, exclusiv TVA, in cazul prestarilor de servicii primite/prestate;
100.000 EUR, exclusiv TVA, in cazul tranzactiilor privind achizitii/vanzari de
bunuri corporale sau necorporale".
Neintocmirea si nerespectarea dosarului preturilor de transfer atrag dupa
sine sanctiuni sub forma de amenda si da dreptul statului roman de a efectua
estimari ale preturilor de transfer practicate de catre contribuabili in cadrul
tranzactiilor intragrup, actiune ce poate atrage la plata la bugetul statului sume
suplimentare din partea contribuabilului (OECD,2010) [9].

Analiza asupra pierderilor inregistrate din punct de vedere fiscal prin
folosirea necorespunzatoare a preturilor de transfer, a dus la urmatoarele
concluzii: companiile scot bani din Romania realocandu-si profiturile sau pierderile
in diferite jurisdictii conform obiectivelor urmarite la nivel central (firma-mama),

v
v

AN
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cu impact direct asupra pozitiei din fiecare tara in care grupul opereaza prin
intermediul filialelor sale, prin plati supraevaluate de bunuri si servicii, plati si
bonusuri pentru management, plati nejustificate pentru firme de avocatura si de
consultanta fiscala, prin indatorarea fictiva a societatilor din tara catre firma-
mama, de multe ori platind dobanzi uriase pentru sumele “imprumutate”, plati de
redeventa pentru drepturi de utilizare a unor marci sau brevete de inventii (ANAF,
2015) [1].

I.Metode de stabilire a preturilor de transfer

Conform Organizatiei pentru Cooperare si Dezvoltare Economica, la
stabilirea pretului de piata al tranzactiilor intre persoane afiliate se foloseste cea
mai adecvata dintre urmatoarele metode: a compararii preturilor, cost-plus,
pretului de revanzare, marjei nete, impartirii profitului (OECD,2010)[8].

I.1.Metode traditionale :

I.1.1.Metoda compararii preturilor, prin care pretul de piata se stabileste pe baza
preturilor platite altor persoane care vand bunuri sau servicii comparabile catre
persoane independente. In general, metoda este utilizata pentru stabilirea pretului
de transfer aferent comisioanelor, redeventelor si dobanzilor practicate intre
societati afiliate. Este o metoda preferata de autoritatile fiscale si de ghidul OECD
dar aplicarea ei in practica este foarte dificila datorita lipsei de tranzactii
comparabile si/sau a posibilitatii de a efectua ajustari suficient de precise pentru a
atinge gradul de comparabilitate cerut intre tranzactiile analizate.

v' Exemplu de aplicare a metodei : Tehnologic Production si Teva Window
Covering sunt 2 societati afiliate care fac parte din grupul Tehnologic Group.
Tehnologic Production are ca obiect de activitate productia de sisteme de
protectie solara - jaluzele orizontale din lemn, calculate la metru
patrat(mp) iar Teva Window Covering este distributor pentru produsele
realizate de Tehnologic Production. Tehnologic Production vinde catre Teva
Window Covering 300mp de sisteme de protectie solara - jaluzele orizontale
din lemn la pretul de 455lei/mp si, in acelasi timp, catre Vipers SRL
(persoana independentad), acelasi produs, in cantitate de 170mp la pretul de
529lei/mp. Singura diferenta intre cele doua tranzactii este numarul de mp
iar politica comerciala a societatii Tehnologic Production specifica acordarea
unui discount de 14% pentru vanzari de sisteme de protectie solara - jaluzele
orizontale din lemn, in cantitate mai mare de 100 de mp.

v Analiza tranzactiei: vanzarile de sisteme de protectie solara catre Vipers
SRL reprezinta o comparabila interna care se poate folosi pentru a testa
valoarea de piata a tranzactiei dintre Tehnologic Distribution si Teva
Window Covering. Facand ajustarea de preturi, rezulta ca 529lei/mp -
14%(discount) = 455lei/mp pret, similar comparabil pentru tranzactia dintre
Tehnologic Production si Teva Window Covering, astfel ca se poate afirma ca
pretul de transfer dintre cele doua companii afiliate respecta principiul
pretului pietei.

I.1.2.Metoda cost-plus, prin care pretul de piata se stabileste pe baza costurilor
bunului sau serviciului asigurat prin tranzactie, majorat cu marja de profit
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corespunzatoare. Pentru aplicarea acestei metode este necesara definirea
categoriilor de cheltuieli care vor intra in baza de costuri . Metoda se utilizeaza In
cazul vanzarilor de bunuri semifabricate intre parti afiliate, contractelor de
vanzare-cumparare pe termen lung precum si in cazul prestarilor de servicii
(servicii de lohn, servicii profesionale, servicii de cercetare - dezvoltare). In
situatia in care societatile independente au o alta baza de cost, diferita de
societatile testate din cadrul grupului, metoda cost-plus nu poate fi aplicata.
Situatiile financiare pregatite conform reglementarilor contabile romanesti
prezinta cheltuielile dupa natura lor si nu dupa destinatie astefel ca nu permit
realizarea unei separari intre 7/15 costul marfurilor vandute/costul serviciilor
prestate si celelalte cheltuieli operationale ale societatilor comparabile. In
conditiile in care nu exista comparabile interne, metoda cost-plus devine dificil de
aplicat.

v' Exemplu de aplicare a metodei: Wave Production produce 2 tipuri de scaune
auto pentru copii: scaun auto 2 Drive ISOFIX si scaun auto 2 Drive. Costul de
productie al scaunului auto 2 Drive este de 473lei/buc iar al scaunului auto
2 Drive ISOFIX de 515lei/buc. Scaunul auto 2 Drive ISOFIX este vandut catre
Wave Distribution la pretul de 773lei/buc iar scaunul auto 2 Drive este
vandut catre un tert, distribuitor independent, fara legatura cu grupul, la
715lei/buc. Celelalte conditii ale tranzactiei sunt similare.

v' Analiza tranzactiilor : Se calculeaza indicatorul de analiza “marja de profit”
in cazul ambelor tranzactii.

Formula de calcul :

Marja bruté de Venituri nete din vanzari - COGS

profit = COGS 100%

COGS = costurile productiei vandute

Venituri nete din vanzarea produselor finite = Venituri totale nete -
Venituri nete din vanzarea marfurilor

Venituri nete totale = Vanzari totale - Discounturi
COGS produse finite = COGS total - Cheltuieli privind marfurile
Marja de profit peste costuri in cadru tranzactiei Wave Production - tert:
(715lei/buc - 473lei/buc)/473lei/buc * 100 = 51.16%.
Marja de profit peste costuri in cadrul tranzactiei partilor afiliate: (773lei/buc -
515lei/buc )/515lei/buc * 100 = 50.09%.

Concluzia este ca partile afiliate au respectat principiul pretului pietei in
cadrul tranzactiei derulate.

I.1.3.Metoda pretului de revanzare, prin care pretul de piata se stabileste pe
baza pretului de revanzare al bunului sau serviciului vandut unei persoane
independente, diminuat cu cheltuiala cu vanzarea, alte cheltuieli ale
contribuabilului si o marja de profit. Metoda pretului de revanzare este in general
cea mai eficienta metoda pentru analizarea activitatilor de distributie; se
utilizeaza mai ales in cazurile cand compania intermediara nu a adaugat o valoare
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substantiala produsului prin modificarea proprietatilor fizice ale acestuia sau prin
adaugarea unor atribute de marketing inainte de a-l revinde.

v' Exemplu de aplicare a metodei: Sun Distribution achizitioneaza de la Sun
Production, in vederea revanzarii catre terti, sisteme de protectie solara -
rulouri exterioare din aluminiu, la pretul de 275lei/mp. Produsele sunt
comercializate catre terti la pretul de 321lei/mp.

v Analiza tranzactiei : In baza unui studiu de comparabilitate efectuat pe
piata distribuitorilor de sisteme de protectie solara - rulouri exterioare din
aluminiu, a rezultat o marja media bruta de vanzari de 15%. Pentru a testa
valoarea de piata a pretului de transfer, se va diminua pretul de revanzare
la terti cu marja bruta de vanzari obtinute de distribuitori independenti
(adica 321lei/mp - 15% = 273lei/mp ). In urma acestei analize se poate
afirma ca pretul de transfer dintre Sun Distribution si Sun Production
respecta principiul pretului pietei.

I.2.Metode tranzactionale axate pe profit :

I.2.1.Metoda marjei nete, care implica calcularea marjei nete a profitului
obtinuta de o persoana in urma uneia sau a mai multor tranzactii cu entitati
afiliate si estimarea acestei marje pe baza nivelului obtinut de catre aceeasi
persoana in tranzactii cu entitati independente sau pe baza marjei obtinute in
tranzactii comparabile efectuate de entitati independente. Este metoda cel mai
des folosita in practica datorita disponibilitatii datelor financiare necesare pentru
a calcula diferiti indicatori financiari pentru testarea profitabilitatii persoanelor
afiliate si in procesul de documentare a preturilor de transfer utilizate in decursul
unei perioade fiscale. Marjele nete sunt putin influentate de diferentele
tranzactionale care au un impact direct asupra pretului tranzactiilor intre parti
afiliate, astfel ca are un avantaj major in aplicare.

v' Exemplu de aplicare a metodei: Sport Water Production produce si vinde
echipament sportiv pentru ski nautic catre distribuitorul afiliat Sport Water
Distribution.

v’ Analiza tranzactiei : Persoana afiliata testata in cadrul acestei tranzactii
este Sport Water Production. Rata de rentabilitate a activelor obtinuta de
Sport Water Production este de 12%. In baza unui studiu de comparabilitate
efectuat pe un esantion de societati cu un profil functional si de risc similar
cu al persoanei afiliate testate a rezultat o rata medie de rentabilitate a
activelor intre 8% si 14 % cu o mediana de 11%. Deoarece rata rentabilitatii
activelor obtinuta de Sport Water Production se regaseste in intervalul de
comparare (adica intre 8% si 14%), se poate afirma ca tranzactiile de vanzare
echipament sportiv intre cele doua parti afiliate respecta principiul valorii
de piata.

I.2.2.Metoda impartirii profitului presupune estimarea profitului obtinut de
societati-parti afiliate in urma unor tranzactii si impartirea acestui profit intre
partile afiliate proportional cu profitul ce ar fi fost obtinut de catre terti-societati
independente. Metoda impartirii profitului este utilizata atunci cand persoanele
afiliate detin fiecare active intangibile cu o valoare ridicata sau in cazul in care
tranzactiile intre parti afiliate sunt atat de complexe incat nu pot fi separate in
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tranzactii de sine statatoare. Metoda se utilizeaza si in cazul societatilor
independente care au decis constituirea unui parteneriat care prevede un acord de
impartire a profiturilor si care se bazeaza indirect pe tranzactii considerate cu grad
ridicat de comparabilitate sau cand nu pot fi identificate asemenea tranzactii intre
societati independente.

v' Exemplu de aplicare a metodei: Lara Production detine un patent de
fabricatie pentru un echipament pentru alpinism ce reprezinta ultima
inovatie in domeniu. Echipamentul este vandut in regim de exclusivitate
distribuitorului afiliat Lara Distribution. La randul sau, Lara Distribution este
proprietarul legal al marcii de comert ,,AER Sport Security” recunoscuta ca
leader pe piata echipamentului sportiv pentru alpinism . Totodata, Lara
Distribution detine o lista de clienti persoane fizice carora le vinde
aproximativ 75% din echipamentele achizitionate de la Lara Production.
Costul de productie pentru acest echipament sportiv este de 100.000 lei iar
pretul de revanzare catre terte persoane este de 230.000 lei. Cheltuielile de
marketing si celelalte cheltuieli ocazitionate de Lara Distribution in vederea
punerii pe piata a acestui echipament in scopul revanzarii sunt de 6.000 lei.
Profitul agregat obtinut din comercializarea acestui echipament este de
7.000 lei (adica 230.000 lei - 6.000 lei -100.000 lei).

v Analiza tranzactiei: concluzia analizei tranzactiei este ca modul de divizare
al profitului intre cele doua persoane afiliate este de 40/60. Acest procent a
fost determinat ca urmare a analizei datelor de pe piata externa luand in
considerare contributiile pe care le are fiecare persoana afiliata la
realizarea profitului. Astfel, aplicand metoda impartirii profitului, pretul de
transfer pentru vanzarea echipamentului sportiv intre Lara Production si
Lara Distribution este de 128.000 lei (100.000 lei + 40%*7.000 lei).

In vederea stabilirii celei mai adecvate metode se au in vedere urmatoarele
elemente: metoda care este cea mai fiabila raportata la circumstantele in care
sunt stabilite preturile supuse liberei concurente pe piete comparabile din punct
de vedere comercial, metoda pentru care sunt disponibile date rezultate din
functionarea efectiva a partilor afiliate, implicate in tranzactii supuse liberei
concurente, gradul de precizie cu care se pot face ajustari in vederea obtinerii
comparabilitatii, circumstantele cazului individual, documentatia care este pusa la
dispozitie de catre contribuabil (Matei, 2015) [7].

Il.Problematica preturilor de transfer in Romania. Companiile multinationale si
evaziunea fiscala

Relevant in analizarea utilizarii preturilor de transfer ca metoda de erodare a
bazei de impozitare si de transfer al profiturilor in zone mai favorabile fiscal este
studierea companiilor multinationale internationale care isi desfasoara o parte din
obiectul de activitate prin filialele plasate in Romania si a companiilor
multinationale romanesti cu filiale in alte zone mai “relaxate” din punct de vedere
fiscal (Dogaru, 2015) [3]. Conceptul de multinationala sau grup de intreprinderi
trebuie analizat din perspectiva modului de organizare si functionare al relatiilor
economico-financiare desfasurate intre firma-mama si filialele ei, ca sistem intern
si extern. Reteaua este formata din relatii stabilite intre filiale cu firma-mama,
intre filialele ei, filialele altor companii multinationale cu intreprinderile locale si
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cu autoritatile locale. in anul 2014, conform Institutului National de Statistica,
repartizarea grupurilor de intreprinderi din Romania pe activitati economice, la
nivelul sectiunilor CAEN Rev.2, arata ca majoritatea acestora activeaza in:

Tabel 1

Repartizarea grupurilor de intreprinderi din Romania pe activitati economice

Sectiune Detaliere activitate

Pondere in total
grupuri de
intreprinderi (%)

Pondere
intreprinderi
rezidente (%)

Comert cu ridicata si cu

si tehnice

G amanuntul. Repararea 32% 25%
autovehiculelor si motocicletelor

F Constructii 13% 12%

C Industria prelucratoare 10% 13%

L Tranzactii imobiliare 10% 10%

M Activitati profesionale, stiintifice 10% 14%

Sursa : Institutul National de Statistica

M-Activitati
profesionale,
stiintifice si tehnice

F-Constructii

18% 16%

Repartizarea grupurilor de intreprinderi din Roméania pe
activitati economice in 2014

G-Comert cu
19% . :
ridicata si cu
L-Tranzactii amanuntul.
imobiliare Repararea
13% autovehiculelor si
motocicletelor
C-Industria 34%
(]
prelucratoare ____——

Fig.1 Repartizarea grupurilor de intreprinderi din Romania pe activitati economice 2014

Sursa : prelucrare proprie
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Repartizarea grupurilor de intreprinderi rezidente din Romania
pe activitati economice in 2014

M-Activitati
profesionale,
stiintifice si tehnice

19% G-Comert cu

) ridicata si cu
L-Tranzactii amanuntul.
imobiliare Repararea
13% autovehiculelor si
Cindustria motocicletelor
34%
prelucratoare ———— F-Constructii
18%

16%

Fig.2 Repartizarea grupurilor de intreprinderi rezidente din Romania pe activitati

economice in 2014
Sursa : prelucrare proprie

Principalele multionationale ale lumii, aflate in top 100 ale Fortune Global
500, sunt prezente in Romania prin filiale realizand preponderent activitati

specifice de :

Tabel 2
Prezenta multionationalelor prin filiale cu diferite activitati specifice aflate in top 100 al

Fortune Global 500

Activitate specifica | Exemple

-exploatare petrol si gaze, | -Exxon, Chevron, Gazprom, E.ON, Lukoil,

furnizare de gaze si energie,
benzinarii
-import si vanzare de automobile

-vanzare si cumparare de
cereale

-vanzare si  distributie de
echipamente electronice
-furnizare de  echipamente
energetice si industrial

-asigurari

-vanzare si  distributie de

produse de larg consum

-servicii in domeniul bancar
-servicii de telefonie, cablu,
internet

Enel, OMV Petrom

General
Nissan

-Toyota Motors, Volkwagen,
Motors, Daimler, Ford Motor,
Auto, Honda Motor, BMW
-Glencare International

-Samsung Electronics, Hitachi, Apple
-General Electric, Siemens, BASF
-AXA, Allianz

-Procter&Gamble,
Carrefour

lkea Romania,

-ING Romania, BNP Paribas, BRD-Societe
Generale, Citigroup
-Orange Romania,
Deutsche Telekom

Vodafone Romania,

Sursa : prelucrare proprie
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Tranzactiile intragrup cuprind fluxuri de capital, de bunuri si servicii
(transferuri de componente, semifabricate, produse finite, servicii si activitati de
marketing si management), de cunostinte tehnico-stiintifice, cercetare-dezvoltare,
design, inovatie, de gestiune a resurselor umane. Tranzactiile se realizeaza, de
cele mai multe ori, la preturi care nu respecta principiul pretului pietei pentru a
modifica veniturile sau cheltuielile din considerente legate de maximizarea
profiturilor actionarilor (Matei,2015) [7].

lll.Preturile de transfer - un instrument de evaziune fiscala

Dezvoltarea accelerata a societatii din punct de vedere socio-economic,
implementarea noilor tehnologii si industrii, amploarea afacerilor in zona on-line,
au condus la o evolutie complexa a modului de derulare al afacerilor, la
impedimente majore in stabilirea locului de impozitare al acestora si a
eficientizarii verificarii preturilor tranzactiilor derulate in cadrul companiilor
intragrup.

Conform Agentiei Nationale de Administrare Fiscala, pierderile inregistrate
la bugetul statului prin folosirea preturilor de transfer fara a se respecta principiul
valorii de piata, se datoreaza faptului ca societatile scot bani din Romania
realocandu-si profiturile sau pierderile in diferite jurisdictii conform obiectivelor
urmarite la nivel central (firma-mama), cu impact direct asupra pozitiei din fiecare
tara in care grupul opereaza prin intermediul filialelor sale. Aceste obiective se
realizeaza prin plati supraevaluate de bunuri si servicii, plati si bonusuri pentru
management, plati nejustificate pentru firme de avocatura si de consultanta
fiscala, prin indatorarea fictiva a societatilor din tara catre firma-mama, de multe
ori platind dobanzi uriase pentru sumele imprumutate, plati de redeventa pentru
drepturi de utilizare a unor marci sau brevete de inventii. Preturile de transfer pot
influenta atat profitabilitatea persoanelor afiliate prin modul de alocare a
profiturilor si respectiv impozitului datorat cat si fluxul de numerar, deciziile de
investitii ale grupului precum si modelul de afaceri ce urmeaza a fi implementat
sau indicatorii de performanta a societatii respective. Doar in anul 2015, ca urmare
a finalizarii a 183 de inspectii in care s-a solicitat dosarul preturilor de transfer, au
fost recuperate obligatii fiscale principale si accesorii de 192 milioane lei si a fost
diminuata o pierdere fiscala in cuantum de aproximativ 334 milioane lei (ANAF)
)[1].

In combaterea evaziunii fiscale transfrontaliere in domeniul preturilor de
transfer, masurile din domeniul legislativ sunt primordiale astfel ca, se impune
eliminarea surplusului de informatii existent in cadrul normativ la nivel national si
international si ralierea sub aspect tehnic si practic la reglementarile cuprinse in
Ghidul OECD al preturilor de transfer, precum si cu principiile structurate in Codul
de conduita al preturilor de transfer (Patroi, 2010) )[13].

v' Exemplu de utilizare a preturilor de transfer in scopul manipuldrii
rezultatelor: Presupunem existenta unei companii multinationale, cu filiale
in Romania (cota de impozitare asupra profitului de 16%) si in Bulgaria (cota
de impozitare asupra profitului de 10%). Filiala din Romania are ca obiect de
activitate producerea si comercializarea de utilaje pe care le vinde filialei
din Bulgaria. Costurile de productie pentru fabricarea unui utilaj in Romania
se ridica la valoarea de 7.000euro/buc. Filiala din Bulgaria achizitioneaza
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utilajul din Romania la 7.800euro/buc si il vinde mai departe, catre o
companie independenta la pretul de 10.500euro/buc.

Tabel 3
Centralizarea datelor pentru tranzactiile efectuate
Cont de profit si pierdere | Filiala din Romania | Filiala din Bulgaria
Venituri din vanzari 7.800 (euro) 10.500 (euro)
Cheltuieli cu productia 7.000 (euro) 7.800 (euro)
Rezultat 800 (euro) 2.700 (euro)
Cota de impozitare 16% 10%
Impozit pe profit 128 (euro) 270 (euro)

v" Concluzii: Grupul a realizat un profit total de 3.500 euro dar pretul de
transfer de 7.800euro a determinat partea din profit ce va fi impozitata la
nivelul Romaniei si al Bulgariei. Astfel, partea cea mai mare din profitul
obtinut de catre grup se va impozita in Bulgaria unde cota de impozitare
este cu 6% mai mica decat in Romania, unde se impoziteaza cea mai mica
parte din profit.

IV.Concluzii

Preturile de transfer sunt pentru Romania un concept nou astfel ca, din
punct de vedere al structurii si functionarii aparatului fiscal, al modului si
metodelor de verificare, colectare si imputare al datoriilor fiscale rezultate din
utilizarea acestora peste sau sub preturile pietei, pentru reducerea bazei de
impozitare sau de mutare a profiturilor obtinute in zone mai favorabile din punct
de vedere fiscal, este dificil si inca ineficient.

Analiza facuta denota faptul ca mecanismul preturilor de transfer,
veridicitatea si corectitudinea utilizarii lor in tranzactiile partilor afiliate sunt
dificil de demonstrat fiind necesara existenta unor baze de date complexe care sa
contina date disponibile, comparabile si concludente. Novice in domeniul preturilor
de transfer, Romania nu trebuie decat sa se conecteze la legislatia internationala
prin prisma utilizarii regulamentelor, mecanismelor de structurare a institutiei
fiscale,a metodelor si tehnicilor deja implementate si verificate in alte regiuni ale
lumii. Din aceasta perspectiva, limitarile “impuse” de insuficienta pregatire a
personalului implicat in studierea acestui tip de “fraudare” a statului roman,
pierderile sunt uriase, numai in 2016 inregistrandu-se sustrageri de la plata
obligatiilor fiscale prin prisma utilizarii preturilor de transfer, de miliarde de euro.
Masurile de control fiscal existente la momentul actual in Romania nu fac fata
complexitatii tranzactiilor derulate intre parti afiliate din punct de vedere al
utilizarii mecanismului preturilor de transfer iar conectarea legislatiei romanesti la
cea mondiala si implementarea masurarilor de stopare se realizeaza lent. Putinele
norme fiscale nationale de impozitare adoptate genereaza conflicte intre
companiile intragrup din Romania, cu capital romanesc sau strain si administratiile
fiscale iar lipsa de sincronizare adminstrativa intre jurisdictiile fiscale poate
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conduce la influente majore in deciziile de replasare a capitalului in anumite
regiuni si de a pagubi bugetul statului de sume importate de bani.

Pentru tranzactiile desfasurate in cadrul companiilor intragrup este din ce in
ce mai dificila eficientizarea verificarii preturilor si a modului de derulare al
afacerilor datorita dezvoltarii accelerate a societatii, a implementarii de noi
industrii si tehnologii, a dezvoltarii comertului on-line, fapte ce au ca rezultat
evolutia rapida a modului de derulare al afacerilor si implicit, dificultatea de a
verifica corectitudinea si veridicitatea tranzactiilor sau stabilirea locului de
impozitare al acestora. Romania a adoptat in ultimii ani masuri specifice din
reglementarile OCDE astfel ca, in viitor sistemul de impozitare al veniturilor
companiilor intragrup va deveni mai eficient si va conduce la ingradirea migrarii
bazelor fiscale intre tari prin utilizarea neconforma a preturilor de transfer.
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Rezumat: Subiectul central al acestei lucrdri prezintd frauda de tip carusel, care se
regdseste in sfera taxei pe valoare addugatd si care este ddundtoare economiei de stat. Frauda de
tip carusel apare atunci cdand o intreprindere efectueazd importuri de bunuri dintr-o tard fard taxa
pe aloarea addugatad si apoi vinde aceste mdrfuri cumpdratorilor interni, incluzand in preturi taxa
pe valoarea addugatd. Ulterior operatorul economic in cauzd dispare fard sd inregistreze, sd
declare si sd pldteascd taxa pe valoarea addugatd colectatd aferentd livrdrilor ulterioare efectuate
pe piata sa internd.[2] Cercetarea are la bazd studiul lucrdrilor mai multor autori atét nationali
cat si internationali, care au analizat fenomenul fraudei carusel in Romania si in intreaga lume. La
momentul de fatd acest tip de fraudd a devenit preocuparea principald a autoritdtilor din Uniunea
Europeand si a dus la ,,dezvoltarea” si cresterea unei ,,economii negre”. Prin cercetarea acestui tip
de fraudd am identificat care sunt principalii factori ce duc la declansarea ei, precum si care sunt
metodele de combatere a acesui tip de evaziune fiscald.

Cuvinte cheie: frauda carusel, taxa pe valoare adaugata, evaziune fiscala, comerciant,

firme ,,fantoma”

Abstract: The central theme of this paper is carousel fraud, which is found in the area of
value added tax and which is harmful to the state economy. Carousel fraud occurs when an
enterprise imports goods from a country without add-on fee, and then sells those goods to
domestic buyers, including in value added tax. Subsequently, the economic operator concerned
disappears without registering, declaring and paying value-added tax levied on subsequent
deliveries made on its domestic market. [2] The research is based on the work of several national
and international authors who have analyzed the phenomenon of carousel fraud in Romania and
around the world. At present, this type of fraud has become the main concern of the authorities in
the European Union and has led to the "development” and the growth of a "black economy”. By
investigating this kind of fraud, we have identified the main factors that triggered it, as well as
the methods of combating this type of tax evasion.

Key words: carousel fraud, value added tax, tax evasion, trader, "ghost”

Introducere

Piata unica, creata la 1 ianuarie 1993, a eliminat controalele la frontiera
pentru comertul intracomunitar. Furnizorii inregistrati in scopuri aferente taxei pe
valoare adaugata (TVA) au dreptul sa aplice o cota zero de TVA pentru vanzarile lor
catre cumparatori inregistrati in scopuri de TVA in alte state membre. In principiu,
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TVA-ul ar trebui platit in statul membru in care sunt consumate bunurile. Sistemul
intracomunitar de TVA a fost adesea utilizat in mod abuziv prin asa-numita schema
de frauda intracomunitara cu firme “fantoma”. Numita si frauda de tip carusel
aceasta reprezinta o forma particulara a fraudei fiscale, care, in prezent, aduce
pierderi de miliarde de euro la bugetul Uniunii Europene (UE).

Un exemplu concret sunt datele din anul 2011, cand UE a pierdut de pe urma
acestei fraude in jur de 193 miliarde de euro in venituri de TVA (1,5% din PIB), din
cauza Qeconformérii sau necolectarii TVA-ului.[3]

In aceeasi perioada Romania a inregistrat cele mai mari pierderi la TVA
necolectat, de aproape 8% din PIB, arata un studiu al Comisiei Europene. Suma
totala a prejudiciului stabilit s-a ridicat la 10,3 miliarde de euro. [3]

Esenta fraudei de tip carusel tine de tranzactiile efectuate in interiorul
Uniunii Europene desfasurate in forma unui lant de operatiuni succesive de vazare-
cumparare transfrontaliere. [5]

Acest lant se prezinta in felul urmator, un furnizor stabilit in statul membru
1, asa numita firma intermediara, livreaza bunuri (scutite de la plata tva-ului)
catre un al doilea comerciant stabilit in statul membru 2, asa-numita firma
“fantoma”. Acest comerciant profita apoi de livrarea intracomunitara de bunuri
scutita de plata TVA-ului si revinde aceleasi produse pe piata interna din statul
membru 2, la preturi foarte competitive. El poate oferi astfel de preturi deoarece,
desi incaseaza TVA de la clientul sau, nu plateste aceasta taxa catre autoriatile
fiscale, majorandu-si astfel marjele de profit.

Fraudele cu firme “fantoma” si fraudele de tip “carusel” au loc in principal
in legatura cu produse cu valoarea ridicata, cum ar telefoanele mobile, cipurile de
calculatoare si metalele pretioase, dar pot fi intalnite si in cazul comertului cu
bunuri necorporale cum ar fi creditele de carbon, gazele si electricitatea sau
certificatele pentru energia ecologica.[4]

In ceea ce priveste factorii si metodele de combatere a acestui tip de
evaziune fiscala putem sa afirmam ca aceasta se confrunta in prezent cu mari
dificultati. Implicarea sporita a intreprinderilor cu sediul in tari terte in frauda de
tip carusel, raspindirea comertului electronic si globalizarea pietelor serviciilor
sunt doar cativa dintre factorii care impieteaza asupra combaterii fraudei fiscale.
Desi intra in mare masura in domeniul de competenta al stalor membre din cadrul
UE, combaterea evaziunii fiscale nu este o problema care poate fi solutionata doar
la nivel national.[1]

In aceste conditii se poate afirma ca frauda de tip carusel in domeniul TVA,
nu este doar un fenomen simplist ce afecteaza doar unele firme din Romania, ci
este unul major, care implica lanturi de firme si duce la evaziuni fiscale majore in
intreaga Europa.

1. Esenta fraudei de tip carusel

Acest tip de frauda are la baza un mecanism destul de simplu, cel putin in
aparenta: operatorul economic din tara de origine fara TVA (deoarece efectueaza o
livrare intracomunitara, care intra in categoria operatiunilor scutite de TVA cu
drept de deducere), iar operatorul economic din tara de destinatie va aplica
regimul taxarii inverse pentru aceasta operatiune (deoarece efectueaza o achizitie
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intracomunitara, calculand si  inregistrand TVA  aferenta achizitiilor
intracomunitare, la cota de impozitare a tarii sale, atat ca TVA colectata, cat si ca
TVA deductibila, fara insa a o plati in mod efectiv). Ulterior efectuarii achizitiei
intracomunitare, operatorul economic in cauza dispare fara sa inregistreze, sa
declare si sa plateasca TVA colectata aferenta livrarilor ulterioare efectuate pe
piata sa interna.

Operatorul economic numit si firma fantoma este definit ca un comerciant
inregistrat in scopuri de TVA care, cu potentiale intentii frauduloase,
achizitioneaza sau declara ca achizitioneaza bunuri sau servicii fara plata TVA si
furnizeaza aceste bunuri sau servicii cu TVA, dar fara sa plateasca TVA datorata
autorjtétii nationale corespunzatoare.

In Romania evaziunea fiscala de tip carusel este folosita in special in cazul
tranzactiilor cu legume si fructe, motiv pentru care preturile acestor alimente
aduse din strainatate au explodat, ca sa lase loc unor profituri imense facute de
evazionisti. Dupa cum a scos in evidenta o ancheta a Romania, te iubesc, cu
aceasta schema importatorii de legume ti fructe reusesc sa pacaleasca statul si sa
ridice preturile marfii aduse de peste granita de 2-3 ori.

Cum functioneaza "caruselul” in afacerile cu legume si fructe? Un depozit
comanda produsele din strainatate prin intermediul altei firme care nu exista in
acte, fiind creata special pentru a face evaziune fiscala. Aceasta firma fantoma
importa rosii cu 100 de lei paletul si le vinde la respectivul depozit cu 300 lei,
facand astfel un profit urias. Firma fantoma are la dispozitie 55 de zile pentru a-ti
achita darile la stat, TVA si impozitul pe profit. Dar, in aceste 55 de zile introduce
sute de tiruri in tara cu marfa.

Pe de alta parte, depozitul si patronul depozitului, care de cele mai multe ori
controleaza acea firma fantoma, nu fac niciun profit din vanzarea paletului de rosii
la pretul de 300 de lei catre supermarket-uri, nefiind obligati sa plateasca impozit
pe profit sau TVA. Firma fantoma, insa, a disparut, fiind vanduta catre persoane
fara identitate.

Astfel putem spune ca frauda de tip ,carusel” privind TVA-ul aferent
tranzactiilor intracomunitare presupune un lant de operatiuni succesive de
vanzare-cumparare transfrontaliere, efectuate in interiorul pietei comunitare, de
un grup de operatori economici, care, uneori, cauta sa exploateze, sub o aparenta
tenta de legalitate, si diferentele dintre cotele de impozitare practicate de statele
membre UE, in scopul ,,ieftinirii” bunurilor ce fac obiectul unor astfel de tranzactii
si, pe cale de consecinta, al crearii unui avantaj comparativ pe piata, din punct de
vedere al pretului de comercializare. Din aceasta perspectiva, influentele fraudei
de tip ,carusel”, se localizeaza nu numai la nivelul obligatiilor fiscale sustrase de
la impozitare, dar si al distorsionarii mecanismelor concurentiale ale pietei,
evident in functie de amplitudinea fenomenului.

2. Caracteristicile fraudei de tip carusel in domeniul taxei e valoare adaugata

Frauda de tip carusel difera de alte crime, de exemplu, precum este
contrabanda, cand exista o piata limitata de comercializare a marfurilor. Grupele
criminale participante in schemele de tip carusel nu sunt concurenti. Acest tip de
frauda presupune circulatia marfurilor cu un numar cat mai mare de operatiuni
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comerciale fara plata TVA. Marfurile sunt vandute in cadrul ,,caruselului” la cel mai
inalt pret existent la momentul tranzactionarii, deoarece cu cat este mai mare
pretul, cu atdt mai mare este suma TVA poate asumata. Aceasta schema
complicata necesita o coordonare perfecta, pentru a asigura disponibilitatea
marfurilor in locul necesar in timpul stabilit. in afard de aceasta, adesea gruparile
fac schimb de informatie si resurse pentru asigurarea desfasurarii schemei
frauduloase.

Marfurile, care, de obicei, sunt folosite in astfel de scheme, au caracteristici
similare: gabarite mici, pret inalt si disponibilitatea in orice moment in cantitati
mari. Daca marfurile, totusi, nu sunt suficiente, ele sunt inlocuite prin cutii cu
nisip, iar in unele cazuri schema este realizata doar pe hartie, in absenta reala a
marfurilor. Tn tarile, care au fincheiat acorduri cu privire la angajamentele
reciproce, unde marfurile se deplaseaza liber peste hotare fara control vamal, este
imposibil de a urmari operatiunile de import si export cu aceste marfuri. De aceea
frauda poate fi determinata numai odata cu depistarea fluxurilor ilegale de
mijloace banesti.

3. Masuri antifrauda existente

UE a creat un sistem electronic Vat Information Exchange System®(VIES), prin
care statele membre fac schimb de informatii cu privire la comerciantii inregistrati
ca platitori de TVA si la livrarile intracomunitare.

Autoritatile fiscale din statul membru furnizor sunt obligate sa introduca
informatiile din declaratiile recapitulative in baza de date VIES, punand astfel
aceste informatii la dispozitia autoritatilor fiscale din statul membru de destinatie.
Clientul trebuie sa declare achizitiile intracomunitare autoritatilor fiscale din
statul membru de destinatie, un fapt generator care determina exigibilitatea TVA-
ului in acest stat membru de destinatie finala. Diagrama 1 ilustreaza modul in care
livrarile intracomunitare de bunuri sunt raportate si controlate cu ajutorul VIES.

Ca alte metode antifrauda existente le putem enumera pe urmatoarele:[6]

» Sistemul de raportare INTRASTAT,;

» Accesul la baza de date electronica detinuta de un SM (Stat Membru),
referitoare la operatiunile intracomunitare;

» Schimbul de informatii intre statele membre fara cerere prealabila,
anual sau trimestrial (privind comercantii fara sediu fix, privind
achizitiile de noi mijloace de transport, privind vanzarea la distanta,
privind potentialele firme fantoma);

> Cererea de informatii si anchete administrative;

8 Sistemul de schimb de informatii privind TVA-ul, in temeiul articolului 17 din Regulamentul (UE)
nr. 904/2010 al Consiliului din 7 octombrie 2010 privind cooperarea administrativa si combaterea
fraudei in domeniul taxei pe valoarea adaugata (reformare) JO L 268, 12.10.2010, p. 1
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» Solicitarea tuturor actelor administrative privind TVA, emis de un SM
catre o anumita persoana;
» Efectuarea de controale simultane.

Cum functioneaza sistemul VIES

Furmizorul depune dedlaratia
recapitulativd privind TVA pentru
o livrare Intracomunitars (1C)

Autoritaplle fiscale introduc datele (SR N .. 2w 5 Autoritdile fiscale extrag datele din
InVIES VIES i fe compard cu decantul de TVA
Circulafia bunarilor 8 Bunurlle sunt expediate citre statul m

1 membru 2

Cumpritonl declard o achizitle
[ntracomunitard in decontul s5u de TVA

e ———————

Sursa; Curtea de Conturi Eurapeana,

Diagrama 1

O alta metoda mai elocventa de depistare a fraudelor fiscale este sistemul
INTRASTAT. Intrastatul reprezinta sistemul de colecatare si de evidenta a datelor
statistice referitoare la comertul cu bunuri ce se realizeaza intre tarile din cadrul
Uniunii Europene. Sistemul Intrastat are rolul de a strange informatiile necesare
direct de la agentii economici, astfel incat sa aiba in vedere o evidenta certa a
cantitatii de bunuri ce se afla in circuitul unic, precum si calcularea indicatorilor
macroeconomici ai fiecarei tari membre, dar si stabileste politici comune eficiente
la nivelul intregii Uniunii Europene.

In Romania, Sistemul Intrastat a intrat in vigoare la 1 ianuarie 2007, odata cu
intrarea acesteea in UE, si este obligatoriu pentru toti agentii economici ale caror
importuri si exporturi de bunuri din si catre statele membre Uniunii Europene
depasesc pragurile valorice stabilite pentru anul de referinta.

La momentul actual sunt in vigoare urmatoarele Regulamente:

- Regulamentul Consiliului Nr.638/2004, privind statisticile de comert intre

toate statele membre, modificat prin Regulamentul (CE) nr.222/2009;

- Regulamentul Comisiei Nr. 1982/2004 de implementare a Regulamentului

Consiliului Nr.638/2004.
Astfel, aceste Regulamente comunitare:

- permit evidenta volumului schimburilor internationale pentru fiecare stat

membru.

- stau la baza calcularii indicatorilor macroeconomici ce evidentiaza

evolutia economica si sociala a fiecarei tari in parte.
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Regulamentele comunitare se utilizeaza pentru fundamentarea politicilor
comunitare pe diferite domenii (comerciale, monetare, vamale), dar si pentru
determinarea cotei din bugetul comunitar ce ii revine fiecarei tari membre.
Pentru consolidarea masurilor antifrauda se vor indeplini urmatoarele conditii:
> Se va transmite codul de TVA in vederea aplicarii taxarii inverse;
> Se va face schimbul de informatii in cadrul procedurii de rambursare de
TVA comunitar;
» Se va depune lunar declaratiile recapitulative pentru achizitiile si/sau
livrarile intracomunitare de bunuri;
> Se va depune lunar declaratiile recapitulative pentru serviciile
intracomunitare care fac obiectul taxarii inverse.
Cu toate acestea exista sansa aparitiei unor riscuri cum ar fi:

- impunerea de sarcini administrative suplimentare pentru contribuabilii din
statele membre;

- adaptarea sistemelor informative si a procedurii de lucru a organelor
fscale din statele membre;

- erori declarative in perioada de adaptare, care pot genera intarzieri
semnificative in procedurile de rambursare a TVA;

- variatii semnificative asle informatiilor centralizate, ca urmare a adoptarii
diferentiate de catre statele membre a masurilor ce vizeaza declaratiile
recapitulative.[7]

4. Studiu de caz privind frauda de tip carusel

Diagrama 2 ilustreaza o schema simpla de frauda de tip ,carusel”, care pleaca
de la ipoteza unei cote de TVA de 20 %. Intr-o prima etapa, firma intermediara
vinde bunurile catre firma ,,fantoma” la pretul de 1 000 000 de euro, fara a aplica
TVA, dat fiind ca livrarile intracomunitare sunt scutite de la plata acestei taxe.

In adoua etapa, firma ,fantoma” vinde bunurile catre comerciantul
ytampon” 1 la pretul de 1080000 de euro (900000 plus 180 000 de euro
reprezentand TVA). Firma ,,fantoma” nu plateste TVA-ul in valoare de 180 000 de
euro catre autoritatea fiscala de care apartine si dispare.

In a treia etapa, comerciantul ,,tampon” 1, care s-ar putea sa nu fie constient
ca participa la un lant fraudulos, vinde bunurile catre comerciantul ,,tampon” 2 cu
un profit de 20 000 de euro si plateste autoritatii fiscale 20 % din acest profit cu
titlu de TVA (4 000 de euro). Comerciantul ,,tampon” 2 vinde bunurile brokerului cu
un profit de 30 000 de euro si plateste TVA reprezentand 20 % din acest profit
(6 000 de euro). Brokerul incheie lantul fraudulos revanzand bunurile catre firma
intermediara, cu un profit de 20 000 de euro. Brokerul nu factureaza TVA-ul firmei
intermediare, deoarece livrarile intracomunitare sunt scutite de TVA, insa solicita
rambursarea TVA-ului pe care l-a platit comerciantului ,,tampon” 2 (190 000 de
euro). Astfel, autoritatile fiscale din statul membru 2 sufera o pierdere fiscala de
180 000 de euro: ele colecteaza 10 000 de euro de la comerciantii ,,tampon” 1 si 2,
dar ramburseaza brokerului 190 000 de euro. Profitul total obtinut de ,carusel”
este tot de 180 000 de euro, suma care este impartita intre diferitii participanti la
frauda.
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Diagrama 2

Concluzii

In literatura juridica, evaziunea fiscald este consideratd ca fiind rezultatul
logic al defectelor si inadverentelor unei legislatii fiscale imperfecte, al metodelor
defectuoase prin care se aplica acesta legislatie, precum si al unor neprevederi si
nepriceperi ale legiuitorului, in conditiile unei fiscalitati excesive care este la fel

de vinovata ca si cei care savarsesc faptele de evaziune.

Avand in vedere cele de mai sus, rezulta ca un stat membru nu poate combate
de unul singur frauda intracomunitara in domeniul TVA, ci trebuie sa colaboreze

indeaproape cu autoritatile fiscale din alte state membre ale UE si din tari terte.

Astfel putem concluziona ca frauda de tip ,carusel” este o schema
infractionala care are ca scop obtinerea de rambursari ilegale de TVA prin
facturarea succesiva, in mod fictiv a unor bunuri/servicii intre mai multe firme din

cel putin doua state membre.
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Rezumat: Cresterea numdrului de cazinouri si a firmelor de jocuri de noroc, in special inmultirea
caselor de pariuri, au atras interesul asupra acestei teme. Problema jocurilor de noroc este o temd
cdat se poate de actuald, una cu care sau confruntat majoritatea oamenilor. Voi incerca sa atrag
atentia asupra influentei jocurilor de noroc asupra oamenilor, sd aduc la cunostintd cdteva aspecte
generale despre aceste jocuri de noroc. Aici voi reflecta asupra unui scurt istoric al aparitiilor
jocurilor de noroc, iar dupd care vor fi prezentate principalele motive ce influenteazd asupra
gandirii umane, si asupra comportamentului lui in cazurile cdnd si ce impinge omul la folosirea
jocurilor de noroc. Voi descrie detailat reglementdrile jocurilor de noroc in vederea deschiderii
unei societdti comerciale in domeniul jocurilor de noroc la nivelul catorva tari. De asemenea tot
aici vor fi prezentate si taxele si impozitele fdrd de care nu poate functiona intreprinderea
deschisd pe domeniul dat. Pe lGngd asta voi vorbi despre fraudele petrecute pe teritoriul statului
nostru, Republica Moldova, cét si pe teritoriul tdrii noastre vecine, Romania. Aici vor fi prezentate
cateva date statistice generale despre numdrul incdlcdrilor cat si despre amenzile si despre
pedepsele suferite de cei ce au indrdznit sd calce peste legislatia acestor 2 state vecine.

Cuvinte cheie: jocuri de noroc, taxe, fraude

Abstract: Increasing casino and gambling companies, especially multiplying betting houses, have
attracted interest in this theme. The problem of gambling is a top-down theme, one that most
people have faced. | will try to draw attention to the influence of gambling on people, to bring to
light some general aspects about these gambling. Here | will reflect on a short history of gambling
appearances, and then will be presented the main reasons that influence human thinking, and its
behavior in cases when and what pushes man to the use of gambling. | will describe in detail the
gambling regulations in order to open up a gambling company in a few countries. Also here will be
presented the taxes and taxes without which the enterprise open to the given field can not
function. Besides, | will talk about the frauds in the territory of our state, the Republic of
Moldova, and on the territory of our neighboring country, Romania. Here will be some general
statistical data on the number of violations, as well as on the fines and penalties suffered by those
who dared to step over the legislation of these two neighboring states.

Key words: gambling, taxes, fraud

1. Istoricul aparitiei jocurilor de noroc

“Norocul nu numai ca este orb, dar orbeste adesea pe multi dintre aceia care sunt
mangaiati de el...” - Cicero -

Limbajul specific al jocurilor de noroc constituie poate proba indubitabila a
unei  lungi  istorii si  evolutii cand  alternante, cand stabile
(http://www.crapsdicecontrol.com).
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Jocurile de noroc nu reprezinta un fenomen al lumii moderne, ci unul dintre
cele mai vechi aspecte ale comportamentului uman, care ne-a insotit de-a lungul
secolelor si chiar mileniilor de evolutie ale civilizatiei umane.

Au fost gasite dovezi, este drept putin controversate, conform carora
oamenii jucau si acum 6000 de ani. Dovezile materializate efectiv, descoperite si
pastrate ale existentei unor forme de jocuri de noroc, dintre cele mai timpurii, de
tipul celor cu zaruri (http://www.crapsonline.org/info/history-ofgambling), se
localizeaza in spatiul de astazi al Chinei, fiind atestate ca apartinand unei perioade
mai mari de timp, estimata ca incepand cu anul 2300 i.Hr. Alte descoperiri
arheologice importante releva faptul ca etruscii si romanii au folosit zarurile cu 6
fatete (Blaszczynski, 2010). In jurul anului 100 d.Hr., conducatori recunoscuti ai
teritoriilor Norvegiei si Suediei de astazi, in fapt greu de denumit regi ai acestora,
dar asimilabili prin impact, au rezolvat un diferend teritorial la zaruri, declarand
castigator al teritoriului pe acela care a reusit cel mai mare numar de duble de
sase - sase, solutionand acea stare preconflictuala, fara varsare de sange, specifica
secole la rand unor astfel de razboaie latente.

O forma incipienta de loterie exista inca de pe vremea Imperiului Roman, iar
in anul 1569, regina Elisabeta | a introdus oficial loteria in Anglia, in scopul
strangerii de fonduri pentru finantarea unor proiecte publice si sprijinirii
populatiei sarace (Blaszczynski, 2010), iar Napoleon Bonaparte s-a bazat pe ea,
pentru a sprijini armata. In secolul al XVlI-lea, jocul de noroc era privit ca un viciu
in care se pierdeau uneori mici sume de bani, alteori intreaga avere a jucatorului,
titlul si chiar sotia acestuia.

In 1834, un medic proeminent al vremii pe nume Charles Caldwell a
etichetat jocul de noroc drept un viciu ce da dependenta si-i innebuneste pe
jucatori (Caldwell, 1834, in National Gambling Impact Study Commission, 1999). Au
existat in istorie numeroase alte personalitati ale vremii, devenite dependente de
jocuri de noroc si recunoscute ca atare, cum ar fi: Lordul Halifax, Voltaire, Marie
Antoinette, Ducele de Wellington etc. Acelasi lucru se poate afirma si in prezent in
legatura cu diverse personalitati ale lumii sportive, celebritati, oameni de afaceri.

In prima parte a secolului XX, psihanalistii au inceput sa acorde atentie
jocurilor de noroc, avand in vedere ca multi dintre pacientii lor erau dependenti de
jocurile de noroc (Rosenthal, 1987).

Studiile antropologice si sociologice au demonstrat faptul ca de-a lungul
istoriei, jocurile de noroc au existat aproape in toate culturile. Incepand cu anul
1930, cand jocurile de noroc au fost legalizate in Statele Unite ale Americii,
aceasta activitate a fost tot mai mult monitorizata de catre populatie.

In anul 1960, pariurile au fost legalizate si in Anglia si astfel, activitatea de
jocuri de noroc a inceput sa fie recunoscuta si in Europa drept o modalitate placuta
de petrecere a timpului liber.

Dezvoltarea fara precedent a acestei activitati a determinat si aparitia unor
consecinte negative devastatoare pentru jucatori, in primul rand, astfel ca s-a
infiintat Asociatia Juca- torilor Anonimi de Jocuri de Noroc (Gamblers Anonymous)
care a avut prima intalnire la Los Angeles in anul 1957, in scopul de a ameliora
efectele negative ale acestui comportament adictiv si a vindeca dependenta
jucatorilor prin adoptarea unor principii spirituale (Gamblers Anonymous, 1997).
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2. Piata jocurilor de noroc

»Norocul este prea putin si lumea este prea multd.”

lon Luca Caragiale

Ce este norocul? Norocul este un atribut, o sansa, un avantaj. Norocul are
mai multe intelesuri, de exemplu in limba germana inseamna si o stare de fericire.
O alta insemnatate ar fi din intamplare si nemeritat, adica fara munca, sa se
ajunga intr-o situatie avantajata materiala sau spirituala.

Intr-un proiect efectuat de catre Centrul pentru Adictii si Sanatate Mentala
(C.A.M.H.) din Toronto (2008), se arata ca pe plan mondial exista numeroase forme
de jocuri de noroc, dintre care se enumera cele mai importante in tabelul nr.1:

Tipologia contemporana a principalelor jocuri de noroc

Tabelul 1.
Nr. crt. Categona genericd de jocun de noroc
l. Jocunle de noroc din cazinoun
2 Bingo
3. Keno
4. Lotena s1 hiletele de loteria
5. Jocul de cart pe bam
6. Panunle la cursele de can
Ts Alte parun sportive
8. Jocunle de noroc pe mternet
9. Tombola
10. Panunle facute in cadrul jocunlor de indemanare (ex: golf)
11. Speculatile la bursi etc.

Sursa: hitp:/fwww.camh.net/Aboui_Addiction_Mental_Health/

Omul de pretutindeni a avut si are intentia de a detine si de a acapara cat
mai mult. De aici apare in imaginatia persoanei ideea obtinerii unor castiguri
rapide si consistente cu prestarea unui efort cat mai redus. Jocurile de noroc au
fost oportunitatea fiecaruia de a-si asuma riscul spre inregistrarea castigurilor mult
visate. Insa inainte de aplicarea legala a jocurilor de noroc a luat nastere o alta
metoda de camuflare a ideii de imbogatire rapida si anume - Jocurile Piramidale
de tip - Schema Ponzi.

O Schema Ponzi este o operatiune investitionala frauduloasa ce implica plata
unor profituri deosebit de mari unor investitori de pe urma unor fonduri investite
de alte persoane si nu de pe urma veniturilor pe care afacerea le-a generat in
realitate.

1970-1984: in Portugalia, Dona Branca a provocat o frauda impgrtanté,
orchestrand o schema de tip Ponzi care promitea o dobanda lunara de 10%. In 1988,
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a fost condamnata la zece ani de inchisoare, constatandu-se ca si-ar fi insusit
echivalentul a 85 de milioane de euro.

1991-1994: in Romania, a fost promovata schema Caritas de citre o companie din
Cluj-Napoca, detinuta de loan Stoica. Acesta promitea amplificarea de opt ori a
investitiei initiale in numai sase luni, atragand aproximativ 400.000 de depunatori
din intreaga tara care au investit 1,257 mld. lei (aproximativ 1 mld. dolari).
Compania a dat faliment pe 14 august 1994, lasand in urma datorii de 450 de
milioane de dolari. loan Stoica a fost initial condamnat la sapte ani de inchisoare,
dar in cele din urma pedeapsa i-a fost redusa la un an si 6 luni.

1990: MMM a fost o companie rusa care a colectat 1,5 mld. dolari inainte de
faliment, implicand peste 2 milioane de depunatori din intreaga tara. Fondatorul
MMM a fost condamnat la 4 ani si 6 luni de inchisoare in 2003.

2000: Scientologul Reed Slatkin a inselat peste 500 de investitori bogati din SUA,
majoritatea fiind celebritati holywoodiene, cu aproximativ 600 de milioane de
dolari.

2006: James Paul Lewis Jr. a fost condamnat la 30 de ani de inchisoare pentru
realizarea unei scheme de tip Ponzi in valoare de 311 milioane de dolari, derulata
pe o perioada de 20 de ani. El opera in spatele firmei Financial Advisory
Consultants din Lake Forest, statul California.

1995-2008: Celebrul om de afaceri Tom Petters a fost acuzat pe 1 decembrie de
guvernul federal din SUA ca a orchestrat o schema de tip Ponzi in valoare de 3,5
mld. dolari, care a inselat investitorii pentru mai bine de 13 ani. Principalele
capete de acuzare se refera la frauda online, conspiratie si spalare de bani. Petters
intentiona sa fuga intr-una din tarile care nu au angajamente de extradare cu SUA.

3. Licenta jocurilor de noroc in Republica Moldova

Licenta este eliberata de Camera de Licentiere si este valabila pe intreg
teritoriul Republicii Moldova. Termenul de valabilitate a licentei este de un an.

Taxe
Tabelul 2.
Taxe pentru eliberarea licentei in Republica Moldova
a) exploatarea automatelor de joc cu
castiguri banesti, cu exceptia celor 23 100 lei (MD) pentru fiecare unitate
indicate la lit. b)
b) exploatarea automatelor de joc cu
castiguri banesti de tipul American 1 280 000 lei(MD) pentru fiecare unitate

Roulette

c) depunerea mizelor la competitii
sportive si de alta natura

d) organizarea si desfasurarea loteriilor:

28% din suma totala a mizelor acceptate

28% din costul total anuntat al biletelor de
loterie
- cifrice 28% din costul total al biletelor de loterie
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vandute
e) intretinerea cazinourilor
- pentru fiecare masa 576 000 lei (MD)

Sursa:
http://www.licentiere.gov.md/public/files/ Ghid/ghid%20de%20licentiere%20in%20romana/ 5%20jocuri%20de%20noroc. pdf

4.Legislatia jocurilor de noroc in Marea Britanie

In Marea Britanie, Comisia Jocurilor de Noroc (The Gambling Commission)
este cea care reglementeaza jocurile de noroc de aici in conformitate cu Legea
Jocurilor de Noroc 2005 (The Gambling ACT 2005).

Pentru o functionare legala a societatii comerciale de jocuri de noroc are
nevoie de 3 tipuri de licenta:

> licenta de operare;
» licenta de management al personalului;

> licenta pentru sediu acordata de organele de licentiere locale.

Taxe
Tabelul 3.
Taxe pentru eliberarea licentei in Marea Britanie

1.Taxa de aplicare a licentei de variaza intre 977£ si 16 274£ in functie de numarul sedjiilor

operare in care se desfasoara activitatea. De asemenea va trebui
adaugata si taxa pentru licentele aparatelor tehnice de
jocuri de noroc si pentru softul jocurilor de noroc cate 165£
fiecare.

2.Taxa anuala a licentei de fluctueaza intre 1 523£ si 55 236£ in functie de numarul

operare sediilor unei intreprinderi de jocuri de noroc, iar taxa
pentru licentele aparatelor tehnice de jocuri de noroc si
pentru softurile jocurilor de noroc va fi de 375£ fiecare.

3.Taxa pentru licenta de Intreprinderea de jocuri de noroc va trebui sa plateasca o

management al personalului taxa pentru fiecare persoana ce depune o cerere pentru
licenta de management personal. Valoarea acestei taxe
este de 370f.

4.Taxa licentei pentru sediu este calculata de fiecare autoritate de licentiere locala
aparte in functie de pozitionarea geografica a fiecarui
sediu.

Sursa: Realizat de autor pe baza sintezei din :
http://www.gamblingcommission.gov.uk/frequently_asked_questions_fa/getting_a_licence/what_licences_do_i_need_for_m
y.aspx
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5.Licentierea jocurilor de noroc in Rominia

Conform legislatiei in vigoare, organizarea si exploatarea activitatii de jocuri
de noroc pe teritoriul Romaniei constituie un monopol de stat. Statul poate acorda
dreptul de organizare si exploatare a activitatii de jocuri de noroc in baza unei
licente de organizare a jocurilor de noroc de fiecare tip de activitate, asa cum sunt
acestea clasificate in conformitate cu legislatia in vigoare, si in baza unei
autorizatii de exploatare a jocurilor de noroc.

Taxe

Tabelul 4.
Taxe pentru eliberarea licentei in Rominia

In  conformitate cu legislatia fiscala in vigoare,
contribuabilii care desfasoara activitati de natura
cazinourilor sau pariurilor sportive, in cazul carora
1.Impozit pe profit impozitul pe profit calculat ca 16% din profitul obtinut
din aceste activitati este mai mic decat 5% din
veniturile obtinute din aceste activitati, sunt obligati la
plata unui impozit de 5% aplicat asupra veniturilor
inregistrate din respectivele activitati.

Veniturile din jocurile de noroc se impun prin retinere
la sursa, baza de calcul fiind venitul net determinat ca
diferenta intre venitul brut si o suma neimpozabila de
600 RON, obtinut de la acelasi organizator de jocuri de
noroc intr-o singura zi. Venitul net este supus unui
impozit de 25%.

Impozitul retinut se vireaza la bugetul de stat pana la
data de 25 inclusiv a lunii urmatoare celei in care a fost
retinut.

2. Impozit pe venit

Conform legislatiei in vigoare, pentru pariurile in cota
3. Taxa aferenta autorizatiei fixa si pariurile on-line, organizatorii de jocuri de noroc
de exploatare a jocurilor de trebuie sa detina o autorizatie de exploatare a jocurilor
noroc - anuala de noroc, care se acorda cu perceperea unei taxe
anuale de 5% din incasarile efectiv realizate la nivelul
organizatorului, dar nu mai putin de 250 000 RON.

4. Taxa aferenta licentei de Pentru pariurile in cota fixa si pariurile on-line, taxa
organizare a jocurilor de anuala aferenta licentei de organizare este de 100 000
noroc - anuala RON.

Sursa : Realizat sinteza de autor pe baza informatiilor furnizate de :
http://www.cdep.ro/proiecte/2013/600/30/8/em1005.pdf

6. Actiuni fiscale in Republica Moldova

Potrivit Ministerului Afacerilor Interne al Republicii Moldova, in anul precedent au
fost efectuate 6 controale fiscale pentru verificarea contribuabililor care
desfasoara activitati in domeniul jocurilor de noroc, in rezultatul carora au fost
stabilite incalcari ale legislatiei in ceea ce tine de :

65



LgIIVERSITAS PO NVEsTASY
TR Centrul de Cercetare ,Strategii de Dezvoltare a 1[‘“.,
ﬂﬂﬂ: Sistemelor Economice Competitive” §=‘@:}'
T R NG D
GALATIENSKS GALATIENSIS
Universitatea ,Dundrea de Smc Facultatea de Economie si
Jos” din Galati Administrarea Afacerilor

desfasurarea fara inregistrare de stat;

desfasurarea activitatii fara licenta;

neprezentarea documentelor;

v
v
v impiedicarea controlului;
v
v" refuzul de a semna actul de control;
v

neutralizarea masinilor de casa si control existente la efectuarea
decontarilor in numerar;

v pastrarea si comercializarea productiei ambalate, nemarcate in modul
stabilit de lege cu timbru de acciz si a timbrelor de acciz false.

incalcarile stabilite, au inregistrat un prejudiciu cauzat bugetului de stat
estimat la 831.600 de lei moldovenesti. Actiunea s-a soldat cu amenzi aplicate
agentilor economici in suma totala de 230.000 de lei moldovenesti.

Au fost sigilate in total 61 de aparate de joc. Materialele ridicate au fost
transmise politiei pentru intreprinderea masurilor de rigoare. Actiunea a fost
organizata de catre Inspectoratul Fiscal Principal de Stat si Ministerul Afacerilor
Interne al Republicii Moldova.

S-a stabilit ca in urma neachitarii taxelor la bugetul de stat , cazinoul ar fi
adus un prejudiciu de aproximativ un milion de lei moldovenesti. Administratia
cazinoului risca pedeapsa cu inchisoare de pana la 6 an de inchisoare si amenda in
marime de la 60.000 pana la 120.000 lei. De asemenea au fost ridicate de la fata
locului 19 aparate de joc.

7. Actiuni fiscale in Rominia

in decursul anului 2013 Oficiul National pentru Jocuri de Noroc a derulat
2.719 actiuni de control, depistand 918 contraventii, cu o valoare totala de 6
milioane de lei.

Au fost indisponibilizate 888 masini de joc si 108 au fost confiscate, fiind
inregistrate 187 infractiuni estimand un prejudiciu de peste 22,5 milioane de lei.

Amenda minima aplicata in domeniul jocurilor de noroc este de 25.000 lei si
50.000 lei.

Nivelul incasarilor la bugetul de stat din taxele si impozitele aferente pietei
jocurilor de noroc se estimeaza a fi in valoare de circa 300 de milioane de euro.

66



LgIIVERSITAS PO NVEsTASY
e Centrul de Cercetare ,Strategii de Dezvoltare a 1@1
ﬂﬂﬂ: Sistemelor Economice Competitive” §=‘@‘}'

T R NG D
GALATIENSIS GALATIENSIS
Universitatea ,Dundrea de Sfmc Facultatea de Economie si
Jos” din Galati Administrarea Afacerilor

8. Concluzii si propuneri

Cu toate ca am trecut si trecem printr-o perioada financiara grea,
traversand mai multe crize economice la nivel national si global, cifra de afaceri a
intreprinderilor ce presteaza servicii de jocuri de noroc este in continua crestere,
jocurile de noroc fiind la mare cautare, subliniind faptul ca este printre putinele
sfere ale economiei ce nu a fost afectata de criza si ce isi mareste indicii de
eficienta de la an la an fara a intalni obstacole in ceia ce priveste clientii.

Singurul obstacol intalnit de societatile de jocuri de noroc din punctul meu
de vedere ar fi legislatia dura, dupa cum am analizat-o in capitolul anterior, si
taxele anuale destul de ridicate. In urma acestor servicii vicioase statul
inregistreaza venituri fabuloase mai ales in zonele in care sunt considerate
»paradisuri ale jocurilor de noroc” cum ar fi Las Vegas sau Macao, unde economia
locala este alimentata in principal de jocurile de noroc.

Dependenta de jocurile de noroc este o problema actuala de ordin global
care necesita mare atentie. De aceia nu toate tarile permit prestarea acestor
servicii de jocuri de noroc. Sunt multe tari care au interzis jocurile de noroc
anume din cauza faptului ca au anticipat aceasta situatie de dependenta
incurabila, considerand aceasta activitate fiind pacatoasa.

Spre exemplu China este una din aceste tari ce interzic cazinourile si
jocurile de noroc, insa regiunea Macao face exceptie, fiind singura regiune din
aceasta tara cu acest prilej. In schimb au taxe astronomice, ai intalnindu-se cele
mai 1nalte taxe si impozite, conducand detasat fata de celelalte tari. Asa ca aici
participarea la jocurile de noroc, este considerat un lux.

Luand in comparatie zona noastra de sud-est a Europei, unde au fost
inregistrate deschiderea a mai multor societati de acest gen , precum in Romania ,
dar chiar si in Republica Moldova. Acesta este posibil deoarece taxele si
impozitarea este mai permisiva.

Aici si se intalneste cel mai mare grad de dependenta, participarea la aceste
activitati devenind o obisnuinta chiar si pentru cei ce traiesc in saracie.

Restrangerea numarului acestor cazinouri si marirea taxelor si a impozitarii
ar putea rezolva in prealabil cat de cat problematica dependentei.

Bibliografie

1. Dependenta de jocuri de noroc : ghid de ajutor pentru jucatorii patologici de
noroc si familiile acestora / Steliana Rizeanu. - Bucuresti : Editura Universitara,
2012

2. Karma Norocului/Am Tal si San wey/editura EuroPress 2012

3. http://ro.wikipedia.org/wiki/Noroc

4. https://www.google.md/url?sa=t&rct=j&q=&esrc=s&source=web&cd=1&cad=rja

&uact=8&sqi=2&ved=0CCgQFjAA&url=http%3A%2F%2Fec.europa.eu¥%2Finternal_

market%2Fgambling%2Findex_en.htm&ei=STyMUSGVEMmMw7Ab6iYCoBA&usg=AFQ

JCNG940YWO2m-vwsC6MBVmMZ97tvv43A&sig2=2h3MdtuCg9JpfSHI7iWc0Q

http://www.casinoinside.ro/?p=8636

http://ec.europa.eu/internal_market/gambling/index_en.htm

. http://en.wikipedia.org/wiki/Gambling_in_the_United_Kingdom

Now

67



UNIVERSITAS
a A ) [UNIVERSTTAS]
S Centrul de Cercetare ,Strategii de Dezvoltare a 1@1
W Sistemelor Economice Competitive” ) 2
= RGPS
GALATIENSIS GALATIENSIS
Universitatea ,Dundrea de S 1(: Facultatea de Economie si
Jos” din Galati ] Administrarea Afacerilor

8. http://www.licentiere.gov.md/public/files/Ghid/ghid%20de%20licentiere%20in
%20romana/5%20jocuri%20de%20noroc. pdf

9. http://www.ziare.com/taxa/stiri-taxe/joaca-guvernului-cu-jocurile-de-noroc-
le-transforma-in-obiective-turistice-taxele-cresc-usor-1272421

10. http://www.zf.ro/business-international/topul-celor-mai-importante-fraude-
de-tip-ponzi-3659878/

11.http://www.jurnal.md/ro/news/dispar-cazinourile-din-republica-moldova-
591907/

12.http://www.mai.gov.md/content/21608

13. http://www.bani.md/cazinou-din-capitala-activa-fara-licenta-si-aparat-de-
casa-ce-amenda-risca/

14. http://www.crapsdicecontrol.com

68



UPNIVERSITAS PO NVEsTASY
S Centrul de Cercetare ,Strategii de Dezvoltare a 1@1
W Sistemelor Economice Competitive” ) 2
g Sl e
GALATIENSIS GALATIENSIS
Universitatea ,Dundrea de S 1C Facultatea de Economie si
Jos” din Galati Administrarea Afacerilor

Analiza sistemului de asistenta sociala din Romania sub presiunea
globalizarii

Analysis of the social assistance system in Romania under the
pressure of globalization

Daniela Madalina Coman
Coordonator: Conf.univ.dr. Florentina Moisescu
Universitatea ”"Dunarea de Jos” din Galati
Facultatea de Economie si Administrarea Afacerilor
Program de studii de masterat Contabilitate si audit

Rezumat:Domeniul asistentei sociale este unul foarte complex si sensibil in acelasi timp deoarece
se referd la probleme legate de nivelul de dezvoltare sociald a persoanelor aflate in dificultate.
Obiectivul interventiei asistentei sociale este de a identifica aceste persoane si de a-i sprijini sd
obtind conditiile necesare unei vieti decente, ajut@ndu-i sd-si dezvolte propriile capacitdti si
competente pentru o functionare sociald corespunzdtoare. in acest scop sistemul de asistentd
sociald oferd beneficii acestor persoane, beneficii datorate in scopul combaterii cresterii
numdrului de persoane beneficiare ale sistemului de asistentd sociald, dar si in scopul dezvoltdrii
economice la nivel national. Cercetarea identificd situatia Romdniei in ceea ce priveste sistemul de
asistentd sociald, scopul fiind de a identifica eventualele brese existente in sistem, cu scopul
imbundtdtirii acestuia si evitdrii excluziunii sociale. Cercetarea se bazeaza exclusiv pe studierea
unor documente existente si a unor analize fdcute la nivel european si national cum sunt studiile
realizate de fundatiile sociale, rapoarte elaborate de Unicef, strategii de dezvoltare, precum si
date statistice furnizate de INSSE- (2005-2016). Pe [Gngd acestea, la baza acestei cercetdri se afld
si unele reactii directe ale actorilor din domeniu asistentei sociale din Romdnia precum si
documentdri privind schimbul de experienta a acestora din mai multe tdri europene. La acest
moment Romdnia reuseste sd asigure resursele necesare, dar sd si ofere persoanelor beneficiare
oportunitati de dezvoltare pe plan social.

Cuvinte cheie: asistenta sociala, servicii sociale, lipsuri, economie sociala, saracie, somaj

Abstract:The area of social assistance is very complex and sensitive at the same time because it
concerns issues related to the level of social development of people in difficulty. The objective of
social assistance is to identify these people and to support them obtaining the necessary
conditions for a decent life, helping them to develop their own capacities and skills for proper
social functioning. The social assistance system offers certain benefits to these persons, benefits
due to combat the increase of the number of persons benefiting from the social assistance system,
but also for the economic development at national level.This study aims to identify Romania’s
situation regarding the social assistance system at both national and EU level, with the aim of
identifying potential breaches in the system with the aim of improving it and avoiding the social
exclusion we are subjected to.This study is based solely on the study of existing documents and
analyzes made at European and national level, such as studies by social foundations, UNICEF
reports, development strategies, and statistical data provided by INS. Besides this, there are also
some direct reactions from the social assistance actors from Romania, or even documentation on
the exchange of their experience from several European countries. At this moment, Romania
manages to provide the necessary resources, but also to provide the beneficiaries with
opportunities for social development.

Keywords: Social assistance, social services, deficiency, poorness, lay-off, economic benefits
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Introducere

Asistenta sociala in Romania a cunoscut doua perioade: inainte si dupa anul
1989. Tnainte de anul 1989 sistemul de asistenta sociala se definea prin : alocatii
(in functie de veniturile familiei si rangul cop1lulu1), beneficii financiare pentru
familiile cu peste 3 copii, ajutor social trimestrial pentru persoanele varstnice,
crearea unor centre rezidentiale pentru copiii orfani / abandonati, dar si pentru
persoanele care se aflau in incapacitate de munca[7]. Dupa anul 1989, perioada
caracterizata de somaj, saracie, inflatie, responsabilitatile privind asistenta sociala
cade in mainile sistemului public, principalul scop fiind acela de a asigura pacea
sociala[10], dar si de a asigura locuitorilor un nivel de trai satisfacator[12]. Astfel
serviciile sociale prind un alt contur: alocatii de stat acordate tuturor copiilor,
ajutor social pentru familiile ce nu realizau venituri, protectia persoanelor cu
handicap, a copiilor. Daca pana in anul 2000 nu se putea vorbi despre o baza
legala, iar institutiile de asistenta sociale erau trunchiate, anul 2001 a fost
caracterizat ca anul schimbarilor de fond: apare legea cadru a sistemului de
asistenta sociala care prevede modul de organizare si functionare a sistemului de
servicii sociale, tipologia si procesul de acordare a acestor servicii, precum si
elaborarea unei strategii natlonale de dezvoltare a serviciilor sociale [6]. In prezent
prestatiile reprezentative sistemului economic din acest domeniu se referd la:
venitul minim garantat, ajutoare ocazionale, alocatia de stat pentru copii, alocatia
complementara, alocatia de sustinere pentru familia monoparentala, drepturi
financiare pentru nevazatori, alocatia pentru copiii nou-nascuti, subventii pentru
asociatii si fundatii, indemnizatia lunara de hrana cuvenita adultilor si copiilor
infectati cu HIV sau bolnavi de SIDA, ajutorul pentru incalzirea locuintei, ajutoarele
banesti acordate populatiei cu venituri reduse care utilizeaza incalzirea locuintei
cu gaze naturale, asistenta sociala a persoanelor varstnice, fondul national de
solidaritate, ajutoare financiare si de urgenta, ajutor rambursabil pentru refugiati,
finantarea lucrarilor de constructii, reparatii, amenajari si modernizari ale
institutiilor de asistenta sociala si medico-sociala etc.

Sistemul de asistenta sociala s-a confruntat cu o criza economica in toata
lumea. Criza economica in Romania a afectat in principal grupurile si persoanele
vulnerabile. Aceasta criza economica s-a manifestat prin ignorarea problemelor
sociale si retragerea statului cu privire la responsabilitatile lui sociale ceea ce
poate conduce sistemul de asistenta sociala in astfel de momente catre parazitarea
economiei. In acest caz numai puteam vorbi de asistenta sociala deoarece aceasta,
in viziunea lui Hepworth si Larsen, promoveaza si reface interactiunea reciproca
dintre beneficiari si societate in vederea cresterii calitatii vietii sociale atat la
nivel individual sau familiar cat si la nivel de grup sau comunitate. Acest fenomen
caracteriza sistemul de asistenta sociala din Romania ca fiind prost conceput,
deficitar ca buget si totodata lipsit de resurse umane calificate [3]. Astfel dupa 20
de ani, sistemul de asistenta sociala se confrunta cu un ansamblu de riscuri ce o
indeparteaza din ce in ce mai mult de standardele Uniunii Europene. De aceea, in
prezent preocuparile Uniunii Europene privitoare la criza economica se indreapta
catre o analiza comparativa a sistemului de asistenta sociala din statele membre in
vederea identificarii unor solutii de prevenire a cauzelor ce o sustin.

in prezent, ca rezultat al schimbarilor haotice din ultimii ani in ceea ce
priveste sistemul de asistenta sociala, se poate observa o oarecare constanta a
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directiei de dezvoltare a acestuia. Reformarea sistemului, aparitia unor
reglementari - cadru, precum si transferul drepturilor de acordare a asistentei
sociale de la administratiei centrale la cea locala cu scopul de a fi cat mai aproape
de comunitate reprezinta cateva procese de dezvoltare a sistemului si conducerea
acestuia catre rezultate pozitive [3].

Obiectivul acestui articol are in vedere identificarea celor mai semnificative
efecte asupra economiei, beneficiile oferite, rentabilitatea lor, resurse alocate
precum si principalele mecanisme de control necesare asigurarii eficientei si
eficacitatii serviciilor amintite. Scopul acestui articol fiind de a identifica bresele
existente in actualul cadru de protectie sociala.

In comparatie cu media europeana, Romania se caracterizeaza printr-o
pondere crescuta in ceea ce priveste cheltuielile cu sanatatea si familia, in
defavoarea celor efectuate in domeniul somajului, al locuirii si al excluziunii
sociale. In general, programele de asistenta sociala sunt cele care inregistreaza
cheltuieli reduse la nivelul statului.

Efortul statului in privinta protectiei sociale se situeaza printre cele mai
scazute de la nivelul european ceea ce inseamna ca Romania acorda o atentie
scazuta problematicii somajului, precum si incluziunii sociale desi tara noastra
inregistreaza numerosi beneficiari din domeniul asistentei sociale[1].

Cercetarea se bazeaza pe informatii culese si verificate din mai multe surse
cu scopul de a genera o imagine reala a sistemului de asistenta sociala la nivelul
tarii noastre.

Aceasta cercetare are la baza analiza unor documente existente si a unor
analize facute la nivel european si national. Pe langa acestea, la baza acestei
cercetari se afla si unele reactii directe ale actorilor din domeniu asistentei sociale
din Romania sau chiar documentari privind schimbul de experienta a acestora din
mai multe tari europene.

Prin aceasta cercetare nu se doreste sa se evidentieze elementele si datele
noi din domeniul asistentei sociale, ci se are in vedere analizarea acestuia prin
prisma tarilor europene dezvoltate si o comparatie cu ceea ce exista sau se
preconizeaza in Romania. De aceea in elaborarea acestei cercetari s-au tinut cont
de studiile realizate de fundatiile sociale precum Fundatia ”Alaturi de voi”
Romania, Fundatia Motivation Romania, de rapoarte elaborate de Ministerul Muncii,
Unicef, precum si de proiectele de cofinantare in domeniu asistentei, dar si de
datele furnizate la nivel national de Institutul de Statistica Romania, Eurostat si
institutii de breasla precum Directia Generala Protectia Persoanelor cu Handicap -
MMFPS, Directia Generala de Asistenta Sociala si Protectie a Copilului - DGASPC,
strategii de dezvoltare etc. Tocmai de aceea cercetarea de fata preia concepte
deja formulate in lucrarile anterioare si le foloseste in a compara diverse sisteme si
de a contura cateva sugestii.

Serviciile sociale in Romania

Asistenta sociala, componenta a sistemului national de protectie sociala,
cuprinde serviciile sociale si beneficiile sociale acordate in vederea dezvoltarii
capacitatilor individuale sau colective pentru asigurarea nevoilor sociale, cresterea
calitatii vietii si promovarea principiilor de coeziune si incluziune sociala.
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Legea asistentei sociale nr.292/2011 asigura cadrul legal si institutional
unitar si coordonat prin care sunt stabilite principiile si regulile generale de
acordare a masurilor de asistenta sociala, precum si criteriile de organizare si
functionare a sistemului, in vederea asigurarii conditiilor adecvate pentru
elaborarea si implementarea politicilor publice sectoriale din domeniul asistentei
sociale.

Beneficiile de asistenta sociala reprezinta o forma de suplimentare sau de
substituire a veniturilor individuale/familiale obtinute din munca, in vederea
asigurarii unui nivel de trai minimal, precum si o forma de sprijin in scopul
promovarii incluziunii sociale si cresterii calitatii vietii anumitor categorii de
persoane ale caror drepturi sociale sunt prevazute expres de lege.

Serviciile sociale reprezinta activitatea sau ansamblul de activitati realizate
pentru a raspunde nevoilor sociale, precum si celor speciale, individuale, familiale
sau de grup, in vederea depasirii situatiilor de dificultate, prevenirii si combaterii
riscului de excluziune sociala, promovarii incluziunii sociale si cresterii calitatii
vietii[5].
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Fig. nr.1 : Numarul de beneficiari ai formelor de asistenta sociala din Romania

2010-2015
Sursa: Buletin statistic 2010-2015, MMJS, prelucrare proprie

Persoanele beneficiare ale legii nr.292/2011 in scopul prevenirii, limitarii
sau inlaturarii efectelor temporare ori permanente ale unor situatii care pot genera
marginalizarea sau excluziunea sociala au parte de :

— pentru familiile cu copii: o alocatia de stat pentru copii, o indemnizatia
pentru cresterea copilului, stimulentul acordat in cazul in care mama sau
tatal care ar avea dreptul la concediu de crestere a copilului realizeaza
venituri profesionale, o alocatia pentru sustinerea familiei, o alocatia
lunara de plasament.

— pentru persoanele si familiile cu venituri mici: ajutorul social pentru
asigurarea venitului minim garantat, ajutoare de urgenta, ajutoare de
inmormantare, ajutoare de incalzire.
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— pentru persoanele cu dezabilitati - o serie de beneficii destinate adultilor
si copiilor cu dezabilitati.
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Fig. nr. 2 : Distributia sumelor platite pentru beneficiile de asistenta sociala finantate din
bugetul M.M.F.P.S.P.V. alocat asistentei sociale, in trimestrul | 2016 (%)

Sursa: Buletin statistic 2016, MMJS, prelucrare proprie

Persoanele aflate in saracie sunt cele mai expuse riscului de excluziune de
pe piata muncii, lipsei veniturilor adecvate, accesului redus la educatie si la
sanatate. Conform figuriii de mai jos, persoanele aflate in saracie sunt cele mai
expuse riscului de excluziune astfel in perioada 2004-2014 s-a inregistrat o
crestere puternica a ratei saraciei absolute de la 191,5% in 2004 la 309,9% in 2014.
Este insa evident ca pe fondul crizei economice, dar si a rezultatelor inregitrate
anterior, rata de saracie risca sa creasca in perioada imediat urmatoare .

Pragurile de siaracie absoluta si severa in perioada 2004 — 2014
(lei/luna/adult echivalent)
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Fig. nr.3 : Pragurile de saracie absoluta si severa in perioada 2004 - 2014
Sursa: Indicatori privind sdrdcia si inegalitatea, in functie de caracteristici ale persoanelor si gospoddriilor, 2004-2014,
MMJS, prelucrare proprie

Diferete semnificate sunt inregistrate si in functie de mediile rezidentiale,
astfel persoanele din mediul rural inregistreaza un risc al caderii in saracie de 6,4%
(2014) fata de 1,7% inregistrate de cei din mediu urban.

73




UNIVERSITAS

a A ) [[UNIVERSTAS]]
S Centrul de Cercetare ,Strategii de Dezvoltare a 1@‘
W Sistemelor Economice Competitive” ) 2
e RN P
GALAT]ENSIS N \ GALATIENSIS
Universitatea ,Dundrea de S 1C Facultatea de Economie si
Jos” din Galati ) ] Administrarea Afacerilor

Romania masoara saracia atat folosind metoda relativa (raportare la un prag
egal cu 60% din mediana veniturilor) cat si metoda absoluta dezvoltata in
colaborare cu expertii Bancii Mondiale (in acest caz pragul este stabilit pe baza
unui cos minim de consum alimentar, nealimentar si de servicii). Daca prima
metoda este utila mai degraba pentru a estima gradul de inegalitate din societate,
metoda absoluta este utila pentru a evalua masura in care veniturile nu sunt
suficiente pentru a acoperi nevoie de baza ale indivizilor.

Saracia pe medii de rezidenta
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Fig. nr.4 : Saracia pe medii de rezidenta 2004-2014
Sursa: indicatori privind sdrdcia si inegalitatea, in functie de caracteristici ale persoanelor si gospoddriilor, 2004-2014,
MMJS, prelucrare proprie

In privinta distribuirii teritoriale a saraciei observdm o concentrare a saraciei
in anumite zone geofigurae. Avand in vedere evolutia ratei de saracie 2004-2014
redata conform figurii nr.5 se observa o scadere semnificativa pentru fiecare
regiune in parte. Dar rata saraciei in anul 2014 este mult mai ridicata in regiunea
Nord - Est (5,3%), Sud - Vest (6,5%) si Sud - Est (5,1%), regiuni cu o istorie a saraciei
constanta in ultimii ani de zile. Riscul cel mai mic de saracie se inregistreaza in
Bucuresti (0,4%).
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Fig. nr.5 : Saracia pe regiuni de devoltare
Sursa: indicatori privind sdrdcia si inegalitatea, in functie de caracteristici ale persoanelor si gospoddriilor, 2004-2014,
MMJS, prelucrare proprie
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Fig. nr.6 Ocuparea fortei de munca pe sexe instarite trei chintile.

In randul barbatilor intre 35
si 44 de ani, rata de ocupare a
fortei de munca este cu 16% mai
mica printre cei din ultima chintila e conl-tu[::z::c::li.l
decat cea din randul barbatilor din Salariati
primele trei chintile. Acest decalaj
este chiar mai mare in cazul
femeilor - in jur de 30%. Dintre -
cele 2,8 milioane de adulti de (e dependent)
varsta activa din cea mai saraca wernen
chintila (Figura nr.2), 50% sunt Casnice 14% Goodemin
angajati (majoritatea lucratori pe H 2 | = ¥ 3 ¢ 2
cont propriu in agricultura), circa
20% sunt finscrisi in sistemul de
invatamant, au o dizabilitate sau
sunt pensionati anticipat, iar 26%
sunt fie persoane inactive, fie
someri[4].

35%

Elevi/studenti

Pensionari

12% (340 de mii)

Fig. Nr. 7 Rata de ocupare a fortei de munca

Privitor la starea somajului, in jur de 70% dintre persoanele somere sau
inactive se bazeaza pe asistenta sociala pentru a-si suplimenta veniturile. Dintre
cei care lucreaza, trei sferturi sunt lucratori pe cont propriu, multi avand slujbe
sezoniere in agricultura sau in constructii, ceea ce le reduce castigurile anuale[11].
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Fig. nr.8 : Cheltuieli cu protectia sociala a somerilor 2005-2016
Sursa:Buletin statistic,Ministerul Muncii si Justitiei Sociale, prelucrare proprie

Discutii

Romania inregistreaza un deficit serios fata de UE in domeniul capacitatii
de a furniza servicii sociale, de educatie si sanatate.

Nevoia sociala este ansamblul de cerinte indispensabile fiecarei persoane
pentru asigurarea conditiilor de viata, in vederea integrarii sociale[8] . Incluziunea
sociala reprezinta setul de masuri si actiuni multidimensionale din domeniile
protectiei sociale, ocuparii fortei de munca, locuirii, educatiei, sanatatii,
informarii-comunicarii, mobilitatii, securitatii, justitiei si culturii, destinate
combaterii excluziunii sociale . Grupurile vulnerabile includ: copilul in situatie de
risc ridicat: saracie, vulnerabilitate la procesele de dezagregare sociala,
delincventa juvenila; tinerii de peste 18 ani care nu mai sunt cuprinsi in sistemul
de ocrotire a copiilor fara familie; persoanele cu handicap; persoanele apartinand
populatiei de etnie roma aflate in situatii de risc ridicat; varstnicii in situatie de
risc ridicat si persoanele fara adapost[9].

Indiferent de evolutia saraciei in timp, se observa un profil relativ constant
al persoanelor sarace in ultimii ani (creionare ce pare sa se mentina si ca urmare a
crizei). Datele referitoare la riscul cel mai ridicat de cadere in saracie ne indica
urmatoarele aspecte: nivelul de educatie al persoanelor afectate de saracie este
mai scazut, lucratorii din mediul rural sunt cei mai expusi excluziunii sociale si
saracia este mai concentrata in anumite zone geografice.

In ceea ce priveste situarea Romaniei comparativ cu celelalte tari din UE
aferenta anului 2011, aceasta ocupa locul 7 cu 8630 mii de persoane in risc de
saracie si excluziune sociala. Tot locul 7 il ocupa si in randul persoanelor in risc de
saracie dupa transferurile sociale unde inregistram 4748 mii de persoane. Locul 2 la
nivelul UE il ocupam in randul persoanelor care se confrunta cu privatiuni materiale
severe unde inregistram circa 6286 mii de persoane. Si locul 8 in ceea ce priveste
numarul de persoane care traiesc in gospodarii cu o intensitate a muncii foarte
redusa 1135 mii de persoane.
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Conform datelor furnizate de Ministerul Muncii si Justitiei Sociale privitoare
la sumele acordate beneficiarilor prin agentiile judetene de plati si inspectie
sociala, in trimestrul | 2016, M.M.F.P.S.P.V., a efectuat plati pentru beneficiile de
asistenta sociala mentionate mai sus in suma de 2.767.666.268 lei (ceea ce
inseamna in medie 922.555.423 lei/luna).

Asa cum se poate observa in Figura nr. 2 : Distributia sumelor platite pentru
beneficiile de asistenta sociala finantate din bugetul M.M.F.P.S.P.V. alocat
asistentei sociale, in trimestrul | 2016 (%), cea mai mare parte a resurselor
gestionate de M.M.F.P.S.P.V. pentru aceste beneficii de asistenta sociala a fost
directionata in trimestrul | 2016 catre alocatia de stat pentru copii: 40,0%, alocatie
de care au beneficiat 3.686.069 copii. Beneficiile de asistenta sociala acordate
persoanelor cu handicap au avut o pondere de 25,3% in totalul beneficiilor de
asistenta sociala, numarul de beneficiari fiind de aproximativ 730 mii persoane cu
handicap grav, accentuat sau mediu[7].

Din trimestrul | al anului 2014 s-a demarat procedura de acreditare a
furnizorilor de servicii sociale, in baza prevederilor Legii nr.197/2012 privind
asigurarea calitatii in domeniul serviciilor sociale. Pe langa acest lucru s-au acordat
si sume importante pentru finantarea acestor servicii sociale, circa 98 de furnizori
(45 sunt furnizori publici si 53 sunt furnizori privati) din domeniul asistentei sociale
au beneficiat de subventii destinate investitiilor. Din totalul cheltuielilor
M.M.F.P.S.P.V. cu asistenta sociala (beneficiile de asistenta sociala si serviciile
sociale), suma cheltuita pentru serviciile sociale a reprezentat 0,2%. In trimestrul |
2016 totalul sumelor cheltuite in acest scop a fost de 1.659.546 lei, din care
1.440.583 lei (86,8%) s-au acordat pentru 5 furnizori publici (centre) si 218.963 lei
(13,2%) pentru 2 furnizori privati (centre)[13].

Concluzii

Se poate concluziona astfel ca activitatea in domeniul asistentei sociale, la
nivelul Romaniei, in ultima perioada a fost complexa si a avut in vedere asigurarea
oportunitatilor si resurselor necesare cetatenilor pentru a participa la viata
economica si sociala, precum si sustinerea persoanelor aflate in situatie de
dificultate pana la depasirea acesteia si reintegrarea sociala dupa cum am observat
din analiza studiilor, rapoartelor, strategiilor de dezvoltare, a schimburilor de
experienta, discutiilor si datelor statistice.

In vederea asigurarii unei economii durabile si favorabila incluziunii sociale
este nevoie de parcurgerea unor etape - obiectiv precum: imbunatatirea accesului
pe piata muncii, la protectie sociala, sanatate si educatie, distribuirea de fonduri
in vederea incluziunii sociale in vederea combaterii discriminarii, coordonarea intr-
un mod eficace a politicilor domeniului de asistenta sociala, incheierea de
parteneriate public - privat, inovatii cu caracter social in vederea constituirii unor
solutii inteligente prin acordarea unui sprijin real si eficient persoanelor
vulnerabile.

In consecinta persoanele care traiesc acum in saracie, in speciale cele mai
vulnerabile: femei, copii, persoane cu dezabilitati, minoritati etnice, imigranti ar
trebui sa beneficieze de imbunatatirea conditiilor de viata prin beneficiile acordate
de sistemul de asistenta sociala pentru a putea caracteriza societatea din care
provin ca fiind una inteligenta, durabila si bazata pe incluziune sociala.
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Metodologia de determinare a bonitatii agentilor economici

The methodology for determining the creditworthiness of economic
agents
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Rezumat: Bonitatea reprezinta aprecierea datd unui agent economic atunci cand acesta solicitd un
credit de la o bancd. Banca comerciald are dreptul de a decide asupra capacitatii de rambursare a
creditului de cdtre client pe baza planului de afaceri sau pe baza studiului de fezabilitate al
proiectului, in care se aratd modul in care banii imprumutati vor fi utilizati. Clientii bancii (agentii
economici) care pot rambursa ratele creditului la scadentd (au capacitate de rambursare) dispun
de bonitate financiard. Un client care inregistreazd pierderi, sau care nu a pldtit la termen
obligatiile fiscale sale fatd de terti, nu prezinta credibilitate ca isi va indeplini sarcina de
stingere a obligatiilor fiscale fata de institutia care i-a acordat creditul . Desfdsurarea unei
activitati profitabile si lipsa arieratelor sunt conditii necesare, dar nu suficiente pentru ca un
agent economic sd aibd bonitate financiard.

Cuvinte cheie: bonitate, lichiditate, solvabilitate, profitabilitate, modul de administrare a entitatii
economice.

Abstract: The creditworthiness is the appreciation given to an economic agent when he requests a
credit from a bank. The commercial bank has the right to decide on the ability of the customer to
repay the credit on the basis of the business plan or on the basis of the feasibility study of the
project, showing how the borrowed money will be used. Bank customers (economic agents) who can
repay the maturity of the loan (with repayment capacity) have financial standing. A client who is
making losses or has not paid his tax obligations to third parties on a timely basis is not credible
that he will carry out the task of extinguishing the tax obligations towards the institution that
granted him the credit. Running a profitable business and lack of arrears are necessary but not
sufficient for an economic agent to have financial standing.

Key words: creditworthiness, liquidity, solvency, profitability, management of the entity.

Bonitatea unui client reprezinta capacitatea de plata a solicitantului credit,
respectiv increderea pe care o inspira cineva atunci cand solicita un credit.
Prin bonitate se intelege capacitatea unui debitor de a restitui, in totalitate si la
termenele prevazute imprumutul contractat si dobanda aferenta sumei solicitate.
Aceasta apreciere este data, de obicei, unui agent economic in cazul in care acesta
solicita un credit de la o banca.

Acordarea creditului urmareste sa avantajeze atat institutiile bancare |,
deoarece, prin diversificarea portofoliului de credite, poate sa obtina un profit
suplimentar, cat si pentru client, care, pe seama creditelor, poate sa-si dezvolte
afacerile, sa obtina profit suplimentar si, pe aceasta baza, sa ramburseze suma
imprumutata si sa-si achite datoriile.

Banca urmareste diminuarea unei serii de riscuri, printre care cel mai
important fiind riscul de credit, sau denumit si altfel risc de contrapartida sau risc
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de insolvabilitate a clientului. Acest risc se refera la probabilitatea de a pierde din
nerespectarea de catre clientul debitor a clauzelor contractuale. Pierderea poate
fi totala sau partiala. Acest risc creste o data cu numarul de clienti, cu volumul
creditului A

acordat si cu nivelul ratei dobanzii. In vehicularea acestui risc, bancile urmaresc
intocmirea si analizarea unui dosar de creditare, stabilesc reguli de diviziune a
riscului si cautd sa-si diversifice portofoliul de credite.’

Evaluarea clientilor se realizeaza pe doua cai:
- analiza elementelor nonfinanciare (neformala, subiectiva, calitativa);
- analiza economico-financiara a entitatii economice (obiectiva, cantitativa).

In procesul creditarii conform Regulamentului B.N.R. nr.3/2009 2, factorii
cantitativi se vor referi in principal la urmatorii indicatori: de lichiditate, de
solvabilitate,de profitabilitate, si de risc,inclusiv riscul valutar, iar factorii
calitativi se vor referi cel putin la aspecte legate de modul de administrare a
entitatii economice, de calitatea actionariatului, de garantiile primite (altele
decat cele care sunt acceptate la diminuarea expunerii fata de debitor), de
conditiile de piata in care aceasta isi desfasoara activitatea.™

Tinand cont de aceste aspecte, sprijin importanta aprecierii si evaluarii nu
doar a aspectelor financiare ale credibilitatii entitatilor economice cat si a celor
nonfinanciare, care, fiind analizate doar impreuna, faciliteaza determinarea unei
perspective mai clare a solicitantilor de credit si prin care se intregeste viziunea
bancii asupra riscurilor la care se expune in relatia cu clientii sai.

Insumand numarul total de puncte acumulate pentru toti indicatorii si in
concordanta cu normele interne stabilite, clientul este incadrat la una din cele
cinci categorii de credibilitate, dupa cum urmeaza:

,Categoria 1” sau ,standard” - se evidentiaza prin tipul de client a caror
performante economice si financiare sunt foarte bune si permit achitarea la
scadenta a dobanzii si a ratelor .

,Categoria 2” sau ,,in observatie” - se prezinta atunci cand ratele scadente si
dobanzile sunt achitate cu o intarziere de 16-30 zile in activitatea solicitantului. De
asemenea se remarca unele tendinte nefavorabile si se inregistreaza o deterioarare
temporara a unor indicatori ai activitatii.

,Categoria 3” sau ,substandard” - se refera la situatia in care ratele scadente si
dobanzile neachitate au o intarziere de 31-60 zile iar afacerea solicitantului nu
este durabila. Clientul este vulnerabil la probleme neasteptate, insa potentialul de
care dispune ii permite sa inlature in viitor problemele cu lichiditatea.

,Categoria 4” sau ,,indoielnic” - in aceasta situatie se receptioneaza un numar
semnificativ de aspecte negative in activitatea clientului, care nu pot fi inlaturate

’Basno, C., Moned3, credit, banci, Bucuresti, Editura Economica, 1997
'“Bancila, N., Evaluarea financiard a intreprinderii in scopuri bancare, Chisindu, ASEM, 2006
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fara interventia din afara si care influenteaza negativ la neonorarea obligatiilor
creditare. Ratele scadente si dobanzile neachitate au o intarziere de 31-60 zile.

,Categoria 5” sau ,pierdere” - este data de situatia in care clientul are datorii
restante mai vechi de 90 zile si este in imposibilitatea de a-si onora obligatiile.
Afacerea solicitantului este ineficienta, capacitatea de lichidare a datoriei de baza
si a achitarii dobanzii in masura deplina este putin probabila."

Studiu de caz

Metodele de creditare ale institutiilor de credit sunt foarte diferite, fiecare
banca foloseste o gama larga de indicatori cantitativi si calitativi, in vederea
determinarii bonitatii potentialilor clienti, motiv pentru care un agent economic
poate fi incadrat de diferite banci in categorii diferite de performanta financiara,
in functie de severitatea conditiilor impuse la acordarea de credite. Pentru a
remarca acest aspect am calculat performantele financiare ale aceluiasi agent
economic, SC. MIRIAS.SRL, avand in vedere indicatorii diferiti luati in calcul la
determinarea ratingului de credit pe baza criteriilor cantitative, dar mai ales pe
importanta diferita acordata de institutiile de credit criteriilor calitative,
necuantificabile, ce pot sta de asemenea la baza deciziei de creditare.

Banca Romana de Dezvoltare Group Societé Générale S.A. are in vedere
incadrarea agentilor economici in una din cele cinci categorii de bonitate pe baza
indicatorilor de performanta financiara prezentati in continuare:

Metoda BRD:

Tabel 1:
Categorii de credite in functie de indicatorii de bonitate:
Nr. |Criterii de apreciere Categorii de credite
cri. Yo Categ. A1) | Catep. BS Categ. C5 Categ, D2 Categ. E0
1, Rentabilitatea in
funcpie de cifra de . . .
e =>5.2 2,1-5.0 1,31-2.00 0,0-1_30 Pierdere
afacer
2 | Lichiditatea imediata | = 1100 85,1-110,0 £5,1-850 50,1-65.0 < 50,0
3 Solvabilitatea
patrimomiald =500 40,1-50.0 30,1-40.0 20,1-30.0 < 20,0
4. | Gradul de indatorare | -30,0 30,1-50,0 | 50,1-650 | 65,1-80,0 > R0

Lh

Gradul de acoperire a
cheltmelilor din

I = 105,1 103.1-105,00 | 102,1-103,0 | 100-102.0 Sub 1000

Total punctaj 41-50 26-40 11-25 1-10 0
Sursa: grila de creditare Norme metodologice BRD

" loan Trenca - Metode si tehnici bancare - Ed. Casa Cartii de Stiinta Cluj-Napoca 2002
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Metoda Bancpost

in functie de punctajul obtinut, dupa modelul implementat de institutia financiara
Bancpost , agentul economic este incadrat intr-o categorie de bonitate astfel:

Tabel 2:
incadrarea pe categorii de bonitate

Categorie bonitate Punctaj acordat
Categorie A 69-60
Categorie B 59-51
Categorie C 50-51
Categorie D 41-33
Categorie E Sub 33
Sursa: Normele metodologice ale BANC POST S.A

Tabel 3:

Criterii de evaluare dupa modelul Bancpost:
Criterii de Punctaj ce poate fi acordat Coeficient
evaluare 3 puncte 2 puncte 1 punct 0 puncte de
multiplicare

Cifra de afaceri Peste 100 100-40 mil 39-10 mil Sub 10 mil 3
medie (lunara) mil lei lei lei lei
Lichiditatea Peste 1,5 1,5-1,3 1,2-1,0 Sub 1,0 3
patrimoniala
Marja profitului Peste 10% 10-5% 4,9-2% Sub 2% 3
brut
Solvabilitate Peste 0,7 0,7-0,5% 0,4-0,3% Sub 0,3 3
Marimea Peste 50 50-20 mil 19-5 mil lei | Sub 5 mil lei 3
capitalului propriu | mil. Lei lei

Sursa: Normele metodologice de creditare ale BANC POST S.A.

In continuare, am aplicat normele de evaluare a bonitatii conform criteriilor
stabilite in cadrul institutiei de credit:

Metoda B.R.D:

Tabel 4:

Analiza situatiei financiare a SC.MIRIAS.SRL
Criteriul de An precedent Punctaj An curent 2015 | Punctaj
performanta 2014
Solvabiliate 48,90 B8 81,14 A10
Gradul de 32,55 B8 20,99 A10
indatorare
Lichiditate 36,98 EO 67,53 A10
curenta
Rentabilitate 4,2 B8 4.8 B8
Gradul de 104,74 A8 111,28 A10
acoperire a
cheltuielilor
TOTAL PUNCTAJ 32 48
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Sursa: Elaborat de autor folosind grila de creditare si Norme metodologice BRD

142 178 750

352228663

Solvabilitate patrimoniala:2014 : m=48,90 % 2015 : 31093927 81,14 %
. . . 92702718 _ o . 91136361 _ o
Gradul de indatorare: 2014 : 761786 408 32,55 % 2015 : 231093927 20,99 %
Lichiditate curenta: 2014: 222201_3¢ 989, 2015; 20840167 47 53y
2822573 83 882 723
Rentabilitate: 2014: =220 %82 _4 99 2015 224328 _ 489
451960 237 415960 237
Gradul de acoperire al cheltuielilor: 2014 : M=104,74%
401 745 960
. 445976768 _ o
2015 : m—111,28£

Graficul evolutiei indicatorilor de bonitate ai S.C. MIRIAS S.R.L. calculati dupa
metoda de determinare a bonitatii BRD arata o crestere semnificativa a fiecaruia

dintre acestia dupa cum urmeaza:

Fig. 1:
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Sursa : Elaborat de autor
In urma analizei efectuate de institutia financiara Bancpost au rezultat

urmatoarele :
Metoda Bancpost :

1. Criterii economice:
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451960 27

Cifra de afaceri medie lunara: 2014 = = 37663353,08 3*3puncte =9 puncte

415897 563

2015= T=34658130,25 , 3*3 puncte=9 puncte

Lichiditate: 2014 =——"->- 11,88 % 1*3 puncte= 3 puncte
2015 = 120220127 16,71 % 3*3puncte=9 puncte
83882723
Marja profitului brut : 2014:M=4,2% 1 *3 puncte=3 puncte
451960 237
2015 : 22222328 _ 5 97 326 puncte
415897 563
Solvabilitate: 2014 :w=49,99% 2*3 puncte=6 puncte
284786 468
2015322228003 _g4 ,14% 3*3 puncte=9 puncte
434.093.927

Capitaluri proprii: 2014: 142 178 750 3*3 puncte=9 puncte
2015: 352 228 663 3*3 puncte=9 puncte

2. Criterii organizatorice:
Natura capitalului: 2014 privat = 1*2 puncte=2 puncte
2015 privat =1 *2 puncte =2 puncte

Posibilitati de wurmarire si control: evidenta contabila la zi si derularea
operatiunilor prin BancPost pana la 50% = 2014 =2*2 puncte= 4 puncte

2015 =2 *2 puncte =4 puncte
3. Alte criterii:
Obiectul de activitate al firmei: Productie 2014 = 3*2 puncte=6 puncte
Productie 2015 : 3* 2 puncte=6 puncte

Vechimea agentului economic: peste 3 ani 2014 = 3*1 puncte=3 puncte
2015 =4*1 puncte= 4 puncte

Calitatea manageriala:  studii superioare 2014 = 3*1 puncte=3 puncte
2015 = 3*1 puncte= 3 puncte

Conform normelor BancPost scorul S.C. MIRIAS S.R .L. este de 48 puncte in
anul 2014 ,firma beneficiind de categoria de bonitate C, iar in 2015 s-a inregistrat
o crestere considerabila firma incadrandu-se in categoria de bonitate A obtinand
scorul de 61 puncte.

84



UPNIVERSITAS PO NVEsTASY
S Centrul de Cercetare ,Strategii de Dezvoltare a 1@1
W Sistemelor Economice Competitive” ) 2
LA Sl e
GALATIENSIS GALATIENSIS
Universitatea ,Dundrea de Smc Facultatea de Economie si
Jos” din Galati Administrarea Afacerilor

Graficul evolutiei indicatorilor de bonitate ai S.C. MIRIAS S.R.L. calculati
dupa metoda de determinare a bonitatii Bancpost arata o situatie ascendenta a
fiecaruia dintre acestia dupa cum urmeaza:

Fig. 2:
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Sursa : Elaborat de autor

Concluzii

Avand in vedere calculele realizate prin intermediul metodologiei de
determinare a bonitatii prin BRD, se constata ca intreprinderea S.C. MIRIAS S.R.L.
se incadreaza in categoria A de bonitate, cu un punctaj in crestere de la un an la
altul, astfel ca poate fi apreciata, avand performante financiare foarte bune, cu
tendinte evidente de mentinere a acestora si in perspectiva si poate fi creditata
fara restrictii din partea bancherului. intreprinderea isi poate onora astfel
obligatiile financiare, si anume de plata ratelor si a dobanzilor aferente
contractului de credit semnat cu institutia de credit si a altor obligatii fiscale. Din
analiza bonitatii aceleiasi firme prin metode specifice celor doua banci din sistemul
bancar romanesc am ajuns la o concluzie generala: firma are performante bune si
poate fi creditata, evolutia acesteia este ascendenta si se prefigureaza mentinerea
acestora in viitor. Desi fiecare institutie de credit, dupa analiza rezultatelor, are
certitudinea ca S.C. MIRIAS S.R.L. este un client a carei capacitate de indeplinire a
obligatiilor este corespunzatoare, creditarea se realizeaza in conditii diferite in
functie de sistemul de creditare propriu fiecareia dintre ele.

Din calculele rezultate se constata faptul ca performantele agentului
economic supuse metodelor de analiza a bonitatii specifice fiecarei banci,il
incadreaza in categorii de bonitate diferite. Cu cat categoria de bonitate e mai
buna, cu atat mai putin exigente sunt cerintele bancii respective.
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Vlogging-ul - un nou instrument de promovare online

Vlogging - a new online promotion tool

Crap Cristina Simona
Mioara Jicman (Enache)
Coordonatori: Prof.univ.dr. Nicoleta Cristache, Prof. univ. dr. Adrian Micu
Universitatea ,,Dunarea de Jos” din Galati
Facultatea de Economie si Administrarea Afacerilor

Rezumat: Lucrarea de fatd isi propune sd evidentieze faptul cd evolutia tehnologiei oferd
companiilor diverse oportunitdti de a comunica cu publicul tintd.Printre aceste oportunitdti se
numdrd si vlogging-ul care, prin diverse colabordri intre companiile interesate si vloggeri, poate fi
o punte de legdturd intre acestea si clientii lor existenti sau potentiali.ln cadrul lucrdrii, sunt
expuse informatii despre vlogging, vloggeri, colabordri intre companii si vloggeri.

Cuvinte cheie: vlogging, vloggeri.

Abstract. The present paper aims to highlight that the evolution of technology provides companies
various opportunities to communicate with the targeted audience. Among these opportunities is
vlogging which, through various collaborations between interested companies and vloggers, can be
a bridge between them and their existing or potential customers. In the paperwork,are presented
informations about vlogging, vloggers and collaboration between companies and vloggers.

Key words : vlogging, vloggers.

Introducere

Socializarea reprezinta procesul fundamental de transmitere a culturii si
organizarii sociale la generatiile tinere prin diferite modalitati,cum ar fi: invatarea
limbii materne, deprinderea de a scrie, insgg,irea normelor si valorilor sociale,
preluarea traditiilor comune si credintelor. In acest fel, toti membrii societatii
accepta aceleasi valori fundamentale, folosesc aceleasi reguli in stabilirea relatiilor
interpersonale sau sociale.

Reteaua sociala(nu exista retele de socializare, termenul desemneaza
altceva) reprezinta la modul general, o retea de persoane cu scopuri comune, cum
ar fi o retea de studenti, politicieni, dar chiar si de hoti, in contrast cu retelele
tehnice ca reteaua de telefon sau de energie electrica. Retelele sociale, nu pot fi
numite retele de socializare, insa, ca orice grupare de oameni, sunt un agent al
socializarii, dar numai daca scopul interactiunii devine cel de a deprinde norme si
comportamente ale unui grup, act necesar pentru individ in integrarea sa in
comunitati online profesionale sau non-profesionale, utilizatorul retelelor sociale
este determinat, prin procesul de socializare, sa adopte conduita sociala adecvata
in mediul online ca si in cel offline. Conform zelist.ro, cele mai populare retele
sociale in Romania sunt: Facebook, YouTube, Instagram, LinkedIn etc.
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1. Vlogging-ul - notiuni generale

Un video blog (videoblog) sau vlog este o forma de blog in care mediul
multimedia este constituit de video. Video- blogul este o forma de televiziune web.
Inregistrarile de vlog-uri combina video incorporat sau un link video cu textul de
sprijin, imagini si alte metadate. Altfel spus, vlogging-ul reprezinta activitatea
desfasurata de un vlogger(o persoana care isi exprima parerea, isi prezinta viata
sau vorbeste despre ceva anume) sub forma unui video incarcat pe una dintre
retelele sociale,de cele mai multe ori fiind YouTube deoarece pune la dispozitia
utilizatorilor facilitatile necesare.

Vlogging-ul prezinta urmatoarea tipologie:

e Vlog-uri personale : vlog-ul personal este un videoclip online care inregistreaza
o persoana pentru a furniza informatiile pe care intentioneaza sa le prezinte
oamenilor;

e Vlog-uri live de difuzare : platforma de partajare video, YouTube, a anuntat
functia de difuzare live, numita YouTube Live in 2008. Prin aceasta
caracteristica, popularitatea vlogului a crescut semnificativ. Aceasta
caracteristica a fost stabilita si de alte platforme sociale precum Instagram si
Facebook.

Vlog-urile au crescut in popularitate odata cu aparitia Internetului de mare
viteza, care a permis vizualizarea in timp real a continutului video. In anul 2005,
vlogging-ul a facut un salt inainte datorita lansarii YouTube - o platforma de
gazduire video gratuita, care poate fi cautata pentru oricine care sa profite de
ea.lnitiativa YouTube a reprezentat un pas fundamental in dezvoltarea vloggerilor,
iar crearea de vlog-uri a fost in mare parte impresionanta.

Din 2012 pana in 2016, numarul celor care vizioneaza vlog-uri la nivel
mondial a crescut de la 372 milioane la aproape 700, o crestere de 87%
(eMarketer). timpul petrecut urmarind videoclipurile digitale, a crescut brusc cu
120%, de la 26 de minute pe zi, la aproape o ora (alimentat in mare masura de
telefonia mobila care a depasit vizionarea de pe ecranul monitorului).

2. Vlogging-ul : posibil instrument de promovare online

La nivel global, 44% dintre toti utilizatorii de internet urmaresc un vlog in
fiecare luna. Ca urmare, vlogging-ul astazi este o afacere. Avand in vedere ca
bugetele de publicitate video digitale vor continua sa creasca intr-un ritm mai
rapid decat ale omologilor din televiziune, parteneriatele de publicitate cu
vloggerii populari reprezinta o optiune atractiva pentru cei care doresc sa ajunga la
o audienta tanara, bogata si savuroasa.

Peter Firth, editorul agentiei de prognoza a tendintelor Future Laboratory
subliniaza faptul ca acest canal este unul extrem de influent pentru cei din
»generatia internetului”, persoanele in varsta de 12-18, si ca ar fi o mare greseala
pentru branduri sa ignore acest canal.

Conform unei cercetari Future Laboratory, vizionarea de clipuri video a fost
al treilea cel mai popular mod de utilizare a internetului pentru copiii de 8 la 14
ani, adica un procent de 53%. Firth spune ca acesti consumatori se asteapta ca
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informatiile sa fie servite in sunete scurte, de preferinta intr-un video pentru a nu
fi nevoiti sa citeasca acele informatii.

Firmele abia au inceput sa observe influenta ce o pot avea vloggerii asupra
tinerilor si tind sa acorde atentie felului in care pot valorifica aceasta influenta in
propriul beneficiu. De asemenea, ,generatia internetului” nu vede nici o
diferenta intre lumea virtuala si cea reala, astfel aceasta se asteapta ca brandurile
sa existe in ambele.

Firth afirma ca ,,marketerii trebuie sa inteleaga ca nu sunt cu adevarat in
control, ca si cei din generatia internetului sunt marketeri ", dar subliniaza si faptul
ca vloggerii pot vorbi despre un anumit brand, indiferent daca sunt sau nu sunt
platiti pentru a face acest lucru, astfel, este important ca brandurile sa se implice,
pentru a putea modela o conversatie cu acestia

Atat timp cat exista un vlogger interesat fata de produsul sau serviciul unei
companiei, si care are o audienta cu un interes similar, compania respectiva are
posibilitatea de a integra vloggerul in strategia de marketing.

Factorul esential suplimentar oferit de vloggerii de pe YouTube este
abilitatea de a reactiona si de contribui la imaginea creata pentru un anumit
produs sau serviciu. In momentul in care o companie decide sa colaboreze cu un
anumit vlogger,trebuie sa aiba in vedere daca acel vlogger se adreseaza
segmentului vizat de companie.

Pentru a alege un anumit vlogger, compania trebuie sa studieze canalul de
YouTube al acestuia, tipurile de vloguri facute pana in prezent dar si feedback-ul
primit de acesta din partea abonatilor, prin aprecieri si comentarii. De asemenea,
trebuie cunoscute valorile si etica vloggerului respectiv, pentru a se vedea daca
produsul sau serviciul companiei este in concordanta cu activitatea si stilul de viata
al vloggerului.

Exista mai multe modalitati prin care compania poate construi o relatie cu
un vlogger. In primul rand se poate vorbi de o abordare directa printr-o propunere
de afaceri - adica promovarea unui anumit produs in schimbul unei anumite sume
de bani .0 alta modalitate ar putea consta in construirea relatiei incet si de a oferi
vloggerului produsul companiei gratuit pentru a-l testa si a-si forma o parere
despre acesta.Aceasta modalitate poate parea riscanta, deoarece nu exista nici o
garantie ca vloggerul va dori sa promoveze acel produs, dar in acelasi timp o astfel
de abordare ajuta la construirea unei relatii autentice.

3. Vlogosfera romaneasca

In prezent, in tara noastrd activeaza ca vloggeri aproximativ 130 de
persoane, care abordeaza teme dintre cele mai diverse.Acestia formeaza
vlogosfera romaneasca si se adreseaza cu precadere persoanelor din segmentul de
varsta 12-30 de ani. Subiectele abordate de catre vloggeri sunt de obicei cele
referitoare la stil de viata, divertisment, jocuri video, moda dar si diverse teme
educationale, sociale, etc. tocmai de aceea, utilizatorii abonati la canalele
vloggerilor se incadreaza in segmentul de varsta mentionat anterior.

In tabelul 2.1, am ales sa dau cateva exemple de vloggeri romani, pentru
care am mentionat numele lor real, numele canalului de YouTube, numarul de
abonati, numarul de vizionari si link-ul catre canalele de YouTube ale acestora,
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avand precizarea ca numarul de abonati si de vizionari a fost la acest nivel la data

de 06.05.2017.

Tabelul 1.
Exemple de vloggeri romani
Numar < . <
Nr. Nume Nume canal total de Num.ar. toEa! Link catre canalul de
Crt. | vlogger . | de vizionari YouTube
abonati
1 Mihai Mikey Hash 1.205.441 | 171.019.240 | www.youtube.com/user/D
Holos oZaDeHas
2 Ilie Bivol Ilie's vlogs 1.166.602 | 250.020.233 | www.youtube.com/user/ili
esvlogs
3 Bianca Bianca Adam | 1.066.872 | 132.062.900 | www.youtube.com/user/te
Adam quila1428
4 Vlad Vlad Munteanu | 470.243 36.781.218 | www.youtube.com/user/vl
Munteanu admunteanu2
5 Geanina JamilaCuisine 398.888 124.198.412 | www.youtube.com/user/Ja
Staicu- milaCuisine
Avram
6 Matei BRomania 351.419 71.784.483 | www.youtube.com/user/B
Dima RomaniaNow
7 Anne MsAnneGreen 313.798 24.430.971 | www.youtube.com/user/Ms
Marie AnneGreen
Chelariu
8 George | George Buhnici | 314.093 62.012.613 | www.youtube.com/user/gb
Buhnici uhnici
9 Laura Laura 250.769 20.010.821 | www.youtube.com/channel
Giurcanu Giurcanu /UCER96UmPFPlel40st_ej
Sw
10 Andreea Andreea 122.570 13.682.439 | www.youtube.com/channel
Balaban Balaban /UCn6TWDXB6TCFl73gj2W2
d-g

Realizarea unei baze de date cu vloggerii autohtoni este relativ usoara si
poate fi de mare folos pentru companiile care au in vedere o posibila colaborare cu
acestia. Selectarea vloggerilor poate fi dificila fara o baza de date bine
structurata. Astfel, este indicat ca orice companie orientata catre promovarea
produselor in mediul online sa intocmeasca o baza de date care sa contina diverse
detalii despre vlogerii, cu cat baza de date contine mai multe detalii, cu atat este
mai usoara selectia vloggerilor pentru o posibila colaborare.

Pentru a fi cat mai eficienta, o astfel de baza de date,trebuie sa contina
criterii relevante pentru selectie, aceste criterii pot fi: numarul total de abonati,
numarul total de vizionari, subiectele abordate de catre vloggerii respectivi, etc.

De exemplu, daca o companie detine produse de infrumusetare si doreste
promovarea acestora prin intermediul unui vlogger dintre cei 10 prezentati in
tabelul 1. si in continuarea acestuia, selectia are in vedere in primul rand de
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tipologia subiectelor abordate de catre cei 10 vloggeri.Astfel, se poate observa ca
dintre cei 10 vloggerii, cele care au abordat subiecte de tip beauty sunt Laura
Giurcanu si Andreea Balaban. Pentru a analiza care dintre cele 2 vloggerite este
potrivita pentru o posibila colaborare, se iau in vedere numarul de abonati,
respectiv de vizionari, numarul de continuturi video postate si data inregistrarii
canalelor celor doua pe YouTube. In acest caz, in urma unei simple comparatii, se
pare c§ Laura Giurcanu ar fi cea indicata pentru o posibila colaborare.

In realitate, alegerea unui vlogger potrivit pentru o posibila colaborare
poate avea la baza si alte criterii, in functie de companie.Astfel, intocmirea bazei
de date si alegerea vloggerului pot depinde de segmentul de consumatori vizat de
catre companie, de strategiile si de obiectivele acesteia.

4. Constientizarea companiilor privind potentialul succes al promovarii
produselor prin intermediul vlioggerilor

Ascensiunea vlogging-ului este evidenta pentru utilizatorii de retele sociale,
acestia formeaza adevarate comunitati in jurul vloggerilor, interactioneaza cu
acestia punand intrebari si cerand sfaturi cu privire la diferite aspecte, inclusiv
referitoare la diverse produse pe care vor sa le achizitioneze.Vloggerii, la randul
lor, sunt receptivi in ceea ce ii priveste pe utilizatori, le raspund la intrebari, le
dau sfaturile cerute si mai mult decat atat, ei insisi gasesc diferite modalitati de a
interactiona cu abonatii lor.

Din ce in ce mai multe companii, sesizeaza aceasta interactiune si
constientizeaza faptul ca interactiunea dintre vloggeri si abonatii lor sta la baza
formarii unor adevarate comunitati. Pentru anumite companii, aceste comunitati
reprezinta segmente tinta de clienti.Plecand de la acest aspect, deja se poate
observa succesul potential al promovarii produselor prin intermediul vlogging-ului.

Conexiunea dintre vloggeri si abonatii lor este bazata pe incredere, astfel
daca un vlogger vorbeste in continuturile sale despre un anumit produs, este sincer
dar si subiectiv.Faptul ca un vlogger vorbeste pozitiv despre anumite produse face
ca abonatii sai sa se lase influentati de testimonialele acestuia in cele mai multe
dintre cazuri.

O colaborare intre o companie si un vlogger este o situatie de tip ,,win-
win”(castig-castig), compania comunica cu clientii potentiali sau deja existenti prin
intermediul vloggerului, iar vloggerul obtine diferite beneficii din partea
companiei, precum sponsorizari, produse gratuite pentru testare, dar si altele.
Vloggerii promoveaza de obicei produsele brandurilor partenere prin testimoniale,
continuturi video in care folosesc produsele respective sau pot fi purtatori de
imagine in diverse campanii de promovare.

Printre brandurile renumite care au recurs la colaborari cu vloggeri se
numara: Dove, BaByliss Paris, Farmec, Lenovo, L'Oréal Paris, Colgate-Palmolive,
Hochland, Unisol, Nivea, Coca Cola, etc.

a. Dove este o marca de produse de ingrijire detinuta de Unilever si
originara din Regatul Unit. Produsele Dove sunt vandute in mai mult de 80 de tari si
sunt disponibile in variante atat pentru femei, cat si pentru barbati. Pentru marca
Dove, compania Unilever recurge de obicei la mijloacele de comunicare

91



LgIIVERSITAS PO NVEsTASY
e Centrul de Cercetare ,Strategii de Dezvoltare a 1@1
ﬂﬂﬂ: Sistemelor Economice Competitive” §=‘@‘}'

T R NG D
GALATIENSIS GALATIENSIS
Universitatea ,Dundrea de Sfmc Facultatea de Economie si
Jos” din Galati Administrarea Afacerilor

traditionale dar cu ocazia lansarii gamei premium de produse ,,Dove Advanced Hair
Series”, s-a recurs si la o colaborare cu Anne Marie Chelariu.

Vloggerita a realizat un continut video cu titlul ,, Tutorial pentru par”(link catre
video:https://www.youtube.com/watch?list=PLJkrTé6jzt_5z7wDSKQgDJogcNUrSL75
WW &v=VPp8mCJDEMg) in care a folosit produsele Dove acasa, si-a expus parerea
pozitiva cu privire la acestea si in parteneriat cu Dove, Anne Marie Chelariu a
realizat pe canalul sau de YouTube un concurs in care abonatii sai au putut castiga
produse din noua gama Dove, prin scrierea unui comentariu urmata de tragere la
sorti.

Continutul video postat de Anne Marie a avut peste 44 de mii de vizionari, peste
500 de comentarii si aproximativ 1650 de aprecieri din partea utilizatorilor.
Aceasta colaborare cu Anne Marie Chelariu a facut ca noua gama de produse Dove
sa fie cunoscuta de catre consumatorii potentiali.Faptul ca vloggerita a descris
pozitiv aceste produse a fost un factor de influenta pentru abonatii sai in decizia
de cumparare a produselor prezentate.

b. BaByliss Paris este brandul numarul 1 in Europa in materie de produse de

styling si ingrijire personala.Brandul se adreseaza atat femeilor, cat si barbatilor si
ofera produse precum: uscatoare de par, ondulatoare, placi pentru intins parul,
perii rotative, multistylere, epilatoare, aparate de ras si trimmere.
Cu ocazia lansarii pe piata a produsului ,,Babyliss I-PRO 230 STEAM, brandul a decis
o colaborare cu Andreea Balaban pentru a aduce acest produs in atentia segmentul
vizat de clienti. Andreea Balaban a realizat un continut video avand titlul
,Review: Babyliss i-pro 230 steam”(link:https://www.youtube.com/watch?v=
hvWEHps4puo&index=19&list=PLclkHB 5jbHLcucxM6R5Fd7cxGxUJoWswZ ) in care a
utilizat acest produs, respectiv o placa de indreptat parul si s-a declarat multumita
de calitatea produsului.

Postat pe data de 6 martie 2016, continutul video a strans peste 90 de mii de
vizionari si aproximativ 2 mii de aprecieri din partea utilizatorilor.Plecand de la
aceste date si de la faptul ca vloggerita a descris pozitiv produsul, se poate
considera ca aceasta colaborare a fost un succes

c. Farmec este cel mai mare producator de cosmetice din Romania si unul
dintre cei mai importanti din Europa de Sud-Est. Compania a fost infiintata in anul
1945 la ClujNapoca. Farmec S.A. a fost privatizata integral in anul 1995 prin
metoda MEBO si are capital romanesc, singurul actionar fiind PAS Farmec. Printre
cele mai cunoscute marci ale firmei se afla Gerovital H3, Ecovital, Farmec 16,
Dermofarm, Triumf si Nufar.

Pana in prezent, Farmec a utilizat in strategiile sale diverse combinatii ale
elementelor mix-ului de comunicare.In ultimii ani,compania a inceput sa acorde
atentie promovarii online, inclusiv promovarii produsele prin intermediul vlogging-
ului.Astfel, in ultimii ani au avut loc mai multe colaborari intre Farmec si
vloggeri.Printre aceste colaborari se numara cele cu Anne Marie Chelariu si
Andreea Balaban.

In anul 2015, Farmec a avut o colaborare cu Anne Marie Chelariu
desfasurata pe o perioada de 3 luni, dupa cum insasi vloggerita a declarat.In
aceasta perioada Anne Marie a postat pe canalul sau de YouTube 2 continuturi
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video referitoare la produsele Farmec. Primul continut video a fost postat pe data
de 19 februarie si a strans peste 9 mii de  vizionari
(link:https://www.youtube.com/watch?annotation_id=annotation_2402622147&fe
ature=iv&src_vid=AmjfZrBhqpU&v=zYdEafkZABI).In acest continut, vloggerita a
folosit produsele din gama ,Gerovital Happiness” si a vorbit pozitiv despre
calitatea,ambalajul si distributia acestor produse.

Cel de-al doilea continut video a fost postat pe data de 19 martie si a strans
peste 55 de mii de vizionari si aproximativ 1500 de aprecieri.In acest continut Anne
Marie a prezentat produse din gama ,Gerovital H3 Classic”, respectiv crema lift
hidratanta de zi si crema intensiv hidratanta dar si o crema antirid contur pentru
ochi din gama ,,Aslavital Mineralactiv”.

In anul 2016, Farmec a avut o colaborare cu Andreea Balaban in cadrul
careia, vloggerita a postat pe canalul sau de YouTube un continut video(link:
https://www.youtube.com/watch?v=-SgzSl6p1R8&t=105s) pe data de 27 aprilie,
avand titlul ,,Get Ready With Me | #Farmec(e)”.

Acest continut a strans peste 42 de mii de vizionari si aproximativ 2 mii de
aprecieri.Pe parcursul continutului vloggerita a utilizat produse din gama ,,Farmec
depilatoare”, respectiv crema depilatoare rapida si un gel dupa depilare.O alta
colaborare cu Andreea Balaban a fost desfasurata in cadrul acestui an, astfel
vloggerita a vorbit despre serul cu efect No-Frizz pentru par, produs din gama
»,Gerovital Tratament Expert” intr-un continut videocu titlul ,,"How to" by Gerovital
Tratament Expert-Cum sa disciplinezi parul electrizat //Andreea Balaban” postat
pe canalul de YouTube al companiei Farmec.

d. Lenovo este o companie chineza de IT si este numarul unu, dupa HP,
mondial in productia de PC-uri.35 Pe langa mijloacele traditionale de promovare,
Lenovo a ales sa isi promoveze produsele si prin intermediul vlogging-ului.Astfel,
compania a ales sa colaboreze cu Mihai Holhos aka ,,Mikey Hash”,primul vlogger
roman cu peste 1 milion de abonati.

Mihai Holhos a realizat pe canalul sau de YouTube un playlist cu titlul
»oponsored” (link:https://www.youtube.com/playlist?list=PLKglpzMF_MDJb2eu4ulFc
iqw 67kz6gAl ) unde a postat 13 continuturi video in perioada 14 aprilie 2015-12
ianuarie 2016 in care a prezentat caracteristicile diverselor produse Lenovo.
Fiecare dintre cele 13 continuturi are o durata de aproximativ 3 minute, iar
numarul de vizionari pentru aceste continuturi variaza de la 30 de mii pana la 70 de
mii.

e. L'Oréal Paris este o companie franceza cu sediul principal in Paris care
poate fi considgraté cea mai importanta corporatie din industria cosmetica si a
infrumusetarii. In anul 1997 L'Oréal a decis sa-si deschida filiala din Romania, tara
in care produsele erau distribuite, pana la acel moment, prin intermediul
partenerilor.

Ca si alte branduri internationale, L'Oréal Paris a apelat la colaborarea cu
vloggeri pentru promovarea produselor in mediul online. Cea mai recenta
colaborare de acest gen este cea cu Laura Giurcanu,care a postat pe canalul sau de
YouTube un continut video cu titlul ,,PaintOn cu Andra Manea #LorealMakeup” pe
data de 28 aprilie 2017.
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Acest continut video este un tutorial de machiaj, in care Andra Manea(make-
up artistul oficial al L'Oréal Paris) ii realizeaza Laurei Giurcanu un machiaj de zi
doar cu produse L'Oréal(link: https://www.youtube.com/watch?v=XioVBvTtm_A
).Tinand cont de faptul ca acest continut video a strans peste 23 de mii de vizionari
si aproximativ 1500 de aprecieri in doar 2 saptamani, se poate spune ca alegerea

107,

IS

0,

L'Oréal Paris de a colabora cu Laura Giurcanu a fost un succes.

5. Analiza SWOT a vlogosferei

In continuare, am ales s& realizez o analizd SWOT pentru a evalua situatia
actuala a activitatii de vlogging, prin stabilirea punctelor tari si a celor slabe si prin
evidentierea oportunitatilor si a amenintarilor ce pot interveni in desfasurarea

acestei activitati (tabelul 2. ).

Tabel 2.

Analiza SWOT

Puncte tari

-desfasurarea activitatii pe o retea sociala
utilizata de foarte multi internauti;
-abordarea unor subiecte variate de interes
pentru mai multe categorii de public intr-o
maniera personala;

-folosirea unui limbaj informal care atrage
persoane din mai multe categorii sociale;
-remunerarea din partea YouTube;
-obtinerea unor beneficii ca urmare a
colaborarii cu diverse companii;

-impactul puternic asupra publicului;
-obtinerea imediata a feedback-ului din
partea  publicului  prin  aprecieri  si
comentarii;

-nivel ridicat de creativitate;

- ca instrument de promovare,vlogging-ul
este versatil;

Puncte slabe

-concurenta puternica,reprezentata de alte
modalitati de atragere a publicului oferite
de celelalte retele sociale ;

-dezinteresul internautilor cu varste mai
mari de 35 de ani;

-pregatirea,filmarea si montarea
continuturilor video sunt activitati care
presupun o durata de timp semnificativa;
-costurile relativ mari ale echipamentelor
necesare filmarii continuturilor video;
-nepotrivirea unora dintre indivizii
abordeaza acest domeniu;

care

Oportunitati

-dezvoltarea tehnologiei si aparitia unor noi
echipamente audio/video;

-colaborarea cu diverse companii pentru
promovarea de produse,de marca,de
evenimente,etc.

-abordarea unor subiecte de interes pentru
persoanelor cu varste mai mari de 35 de
ani;

-abordarea unor teme educationale;
-abordarea unor teme de notorietate
precum cea a stilului de viata sanatos;
-sprijinul mass-mediei;

Amenintari

-modificari de ordin legislativ;
-introducerea unor reglementari din partea
YouTube care sa defavorizeze activitatea de

vlogging;
-aparitia in vlogosfera romaneasca a noi
vloggeri care sa abordeze aceleasi

subiecte,ceea ce se poate traduce printr-o
amplificare a concurentei;

-lipsa interesului pe viitor din partea
internautilor cu varste mai mari de 35 de
ani;
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Plecand de la aceasta analiza SWOT, companiile care doresc sa fisi
promoveze produsele prin intermediul vloggerilor pot constientiza faptul ca
vloggerii au un impact puternic asupra publicului prin activitatea desfasurata, prin
limbajul utilizat si varietatea subiectelor abordate, iar faptul ca vloggerii primesc
imediat feedback-ul din partea utilizatorilor poate reprezenta un punct forte
pentru o viitoare colaborare, deoarece prin intermediul unei astfel de colaborari nu
doar vloggerii ci si companiile primesc un feedback imediat din partea publicului.
De asemenea, oportunitatea de a colabora cu diverse companii, reprezinta o cale
prin care vloggeri pot diminua punctele slabe si pot evita unele amenintari
posibile.

Concluzii

Vlog-urile au crescut in popularitate odata cu aparitia Internetului de mare
viteza, care a permis vizualizarea in timp real a continutului video. La nivel global,
44% dintre toti utilizatorii de internet urmaresc un vlog in fiecare luna. Ca urmare,
vlogging-ul astazi este o afacere.

Atat timp cat exista un vlogger interesat fata de produsul sau serviciul unei
companiei, si care are o audienta cu un interes similar, compania respectiva are
posibilitatea de a integra vloggerul in strategia de marketing .

Factorul esential suplimentar oferit de vloggerii de pe YouTube este
abilitatea de a reactiona si de contribui la imaginea creata pentru un anumit
produs sau serviciu. O colaborare intre o companie si un vlogger este o situatie de
tip ,,win-win”(castigcastig),compania comunica cu clientii potentiali sau deja
existenti prin intermediul vloggerului,iar vloggerul obtine diferite beneficii din
partea companiei, precum sponsorizari, produse gratuite pentru testare,dar si
altele.

Vloggerii promoveaza de obicei produsele brandurilor partenere prin
testimoniale,continuturi video in care folosesc produsele respective sau pot fi
purtatori de imagine in diverse campanii de promovare.

Din punctul meu de vedere, vlogging-ul poate fi considerat un instrument de
promovare online foarte util pentru companii dintre cele mai diverse, imi justific
acest punct de vedere prin faptul ca amploarea pe care o ia activitatea de vlogging
este din ce in ce mai evidenta, audienta vloggerilor este in plina ascensiune, si mai
ales prin faptul ca pana acum, colaborarile dintre companii si vloggeri au fost un
succes.
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Metode de prevenire si combatere a spalarii banilor

Methods of preventing and combating money laundering
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Programul de studii de licenta Finante si Banci

Rezumat. Spdlarea banilor este procesul de ascundere si de transformare a banilor proveniti din
infractiuni pe care infractorii au drept scop ascunderea sursei lor de provenientd si reintroducerea
lor in sistemul financiar. Accelerarea acestui proces se datoreazd in mare parte si progresului
tehnic actual. Procesul de spdlare a banilor afecteazd toate tdrile in lant, economia lor depinzdnd
una de alta. Se cunosc trei etape de pdlare a banilor: plasarea, stratificarea si integrarea. Tdrile
preferate de spadldtori pentru tranzactiile de bani sunt cele care garanteazd secretul bancar (ex:
Elvetia) si cele care se afld in dificultate economicd. Cele mai usoare si accesibile locuri pentru
transferurile de bani sunt paradisurile offshore, companiile scoica, folosirea liber-profesionistilor
(avocati, notari, contabili), cazinourile sau internetul, societdtile de asigurdri si alte sisteme ce
sunt bine cunoscute de cdtre infractori. Desigur cd in fata acestor fdrddelegi, sunt metode de
combatere a acestora. Legea nr. 656/2002 pentru prevenirea si sanctionarea spaldrii banilor,
precum si pentru instituirea unor mdsuri de prevenire si combatere a finantdrii actelor de
terorism, prevede sanctiunile si cazurile in care se aplicd ea. In Romania este cunoscut Oficiul
National de Prevenire si Combatere a Spdldrii Banilor si Finantdrii Terorismului. Succesul stopdrii
sau limitdrii la minim al acestui proces va duce la combaterea crimei organizate, la asigurarea
integritatii pietei, la crearea unor afaceri interne puternice, la cresterea reputatiei statului, la
lipsa coruptiei, a evaziunii fiscale, etc.

Cuvinte cheie: economie, bani, proces, combatere, infractori, control.

Abstract. Money laundering is the process of hiding and transforming money obtained illegally. The
purpose of money laundering is to hide the original source of the finances and reintroduce them
into the financial system. This process brings great disturbance in the economy and financial
markets, regardless of their ability of self-regulation- it is the most dangerous component of the
economy. Money laundering affects all countries causing chain effect in their economies,
considering the fact that they depend on one another. The money laundering process consists of
three stages: placement, layering and integration. The favorite countries for money laundering
transactions are the ones that guarantee bank secrecy and full withholding of private data
regarding bank accounts and transactions (eg Switzerland) and countries that are in economic
difficulty. The easiest and most accessible destinations for dirty money transfers are offshore
havens, shell companies, investments in freelancers (lawyers, accountants), or Internet casinos,
insurance companies and other systems that are well known to criminals. Of course there are
methods to combat these transgressions. Law no. 656/2002 regarding prevention and sanctioning of
money laundering, which also include measures to prevent and combat terrorism financing,
provides sanctions and the cases when these should be applied. In Romania the authority that is in
charge of preventing and punishing money laundering is the National Office for Preventing and
Combating Money Laundering and Terrorism Financing. The success of stopping or at least
restricting this process will lead to fighting organized crime, ensure market integrity, create
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strong domestic business, increasing the state's reputation, eliminating corruption and tax evasion,
etc.
Keywords: money, illegally, process, economy, measures, control.

1. Introducere

Dintotdeauna un mare semn de intrebare se pune in privinta provenientei de
bani ,,nebuni” in societate. Si cand vorbim de societate, nu ma refer doar la cea
romana, ci la toate din tarile lumii, caci dupa cum cita Aphra Behn ,,Banul vorbeste
in limba inteleasa de toate natiunile”.

Banul a fost si va ramane mereu un subiect de discutie la zi, avand puterea
de a deschide toate usile si in acelasi timp, de a strica toate legile. De altfel,
fiecare tinde spre a se imbogati, doar ca nu toti aleg o cale ,,curata” spre a realiza
acest lucru. Banii ,murdari” au infectat intreaga lume, devenind o problema
globala care duce la mari dezechilibre economice. Pentru combaterea spalarii de
bani s-au creat si aprobat diverse legi cu masuri drastice, dar care, totusi, sunt
deseori incalcate prin expunerea la risc a marilor infractori.

Activitatile infractionale aduc mari venituri, care la randul lor trebuie, pe
cat de repede este posibil, de a le controla si de a le gasi o destinatie, astfel incat
sa nu se atraga atentia asupra lor. In acest scop sunt utilizate diverse metode de a
transforma banii ,,murdari” in ,curati” fara a le fi patat numele infractorilor si
dandu-le o forma legala pentru a putea fi utilizate/investite in societate.

Fondurile din activitatile infractionale aduc lovituri puternice in economie
(cresterea inflatiei, dezechilibre pe piata de capital, etc.) facand dificila situatia
investitorilor, societatilor si firmelor din tara. Controlul asupra acestor infractiuni,
cum ar fi, traficul de droguri, traficul de arme, traficul de carne vie, prostitutia,
etc., devine odata cu modernizarea si dezvoltarea societatii din ce in ce mai
dificila.

In pofida faptului ca exista un numar mare de masuri si legi pentru a
conditiona aceste faradelegi, societatea actuala duce o confruntare crunta cu
acestea, iar institutiile juridice sunt deseori fara solutii, caci metodele de spalare a
banilor si caile de obtinere a acestora s-au multiplicat.

2. Notiuni generale a procesului de spalare a banilor

Spalarea banilor reprezinta orice actiune de ascundere, disimulare, achizitie,
posesie, folosire, investire, miscare, pastrare sau transfer de proprietate, careia
legea ii confera in mod expres, statutul de infractiune si care se refera la
castigurile provenite din alte infractiuni.?

Procesul de spalare a banilor are radacini puternice in istorie, dar notiunea
de ,,spalare a banilor” a fost utilizata pentru prima data in 1920 si este legata de
celebrul gangster Al Capone, care pentru a ascunde sumele de bani detinute, a
inconjurat orasul Chicago cu spalatorii, atat pentru rufe cat si auto. Astfel, banii pe
care ii detinea din infractiuni le atribuia ca sursa de venit a acestor spalatorii.
Atribuirea unui caracter legal resurselor obtinute din activitati infractionale si
ascunderea originii acestora duce la un mare dezechilibru in economia unei tari,

2 Dumitru A.P. Florescu, ...Vasile Manea, ,Evaziune fiscala” Ed. ,,Universul Juridic”, Bucuresti
2013, p. 271.
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fiind partea componenta cea mai periculoasa a economiei subterane. Chiar daca
pietele financiare au capacitati de autoreglare prin caracterul negociabil si
international, acestea nu pot face fata din cauza densitatii spalarii de bani.

Daca in 1996, sumele de bani spalate la nivel international reprezentau circa
2% din PIB-ul existent la nivel mondial, potrivit unui studiu efectuat de catre
Fondul Monetar International, in anul 2006, fondurile supuse reciclarii se situau la
sume cuprinse intre 1000 miliarde si 1500 de miliarde de dolari americani.”, atunci
putem singuri sa constatam evolutia/avantul acestora in urmatorii alti 10 ani.
Totusi, cu toate acestea, globalizarea financiara ofera suprematia fortelor pietei
asupra politicii economice. In prezent, din data de 22 martie 2017, tarile
purtatoare de risc de spalare a banilor si de finantate a terorismului sunt:
Afghanistan, Myanmar, Coasta de Fildes, Cuba, Iran, Coreea de Nord, Sudan, si
Syria.

Orice activitate dubioasa care este o sursa de mari profituri, iar controlul si
utilizarea lor imediata atrage de la sine atentie, se cer a se ascunde astfel incat sa
i se piarda originea, dupa care parcurgand etapele ,spalarii” sa poata fi
reintrodusi in economia societatii, acest proces fiind destul de dinamic.
Intensitatea activitatilor infractionale incluse domeniului financiar, desfasurate
atat la nivel national cat si international s-a datorat si tehnologiilor moderne.
Spalarea banilor afecteaza toate tarile in lant, deoarece economia lor este strans
legata una de alta. Operatiunile bancare traditionale de constituire a depozitelor
sau de transfer al banilor si sistemele de creditare ofera un mecanism vital pentru
spalarea banilor, in special, in faza initiala de introducere a numerarului in
sistemul financiar.™

3. Etapele spalarii banilor

Pentru a le oferi banilor negri un aspect legal, este nevoie de a parcurge cateva
etape pentru ca acesti bani sa poata fi din nou introdusi in economie. Se cunosc
trei etape in procesul spalarii:

> Plasarea: Este etapa in care infractorul incearca sa scape de banii murdari,
fara a fi supravegheat de organele de aplicare a legii. Suma respectiva, fiind
suficient de mare, este impartita in cote pentru a fi introduse in sistemul
financiar. El poate opta pentru a depune aceste sume in conturi bancare sau
prin cumpararea unui numar de instrumente financiare (cecuri, bilete la
ordin, etc.) care ajung a fi intr-un final depozitate intr-o institutie
financiara din strainatate.

» Stratificarea: Reprezinta procesul de miscare a banilor intre diferite conturi
pentru a le ascunde originea'. Spalatorul opereaza cu diverse cdi de
utilizare a sumelor de bani, pentru a duce in confuzie si a face imposibila
descoperirea originii. Utilizarea diverselor conturi din tari indepartate sau

3 T. Barbu-Valcu, »Piete de capital. Evaluarea si gestionarea valorilor mobiliare”, Ed. Fundatiei
»Romania de Maine”, Bucuresti 1998, p. 58-60.

“ DI Giuseppe Lombardo, ,,Manual de instruire privind combaterea spaldrii banilor si a finantarii terorismului”
Ed. ,,Imprimeria Nationala”

' DI. Giuseppe Lombardo, ,,Manual de instruire privind combaterea spalarii banilor si a finantarii terorismului”
Ed. ,,Imprimeria Nationala”
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cumpararea si vinderea plasamentelor financiare sunt unele din metodele
utilizate.

> Integrarea: Dupa ce au trecut cu succes de primele doua etape, sumele de
bani se reintorc in circuitul economic ca surse de bani legale.

Tarile care sunt preferate de spalatori sunt acele care garanteaza secretul
bancar si fac din acesta o politica de stat ( exemplu: Elvetia) si desigur, cele aflate
in dificultate economica si fac eforturi mari pentru atragerea de capital strain.
Dintre principalele metode de integrare a fondurilor sunt cele legate de achizitiile
de bunuri imobiliare sau a unor afaceri in pierdere, care dupa investirea cu fonduri
ilicite vor putea fi vandute la valoarea lor reala si folosirea de facturi false pentru
export sau import, facilitand trecerea numeralului peste frontiera.

Principiile dupa care se conduc spalatorii de bani sunt:

e Anonimatul: tranzactiile se efectueaza in asa mod incat sa nu fie
suspicioase;

e Viteza: Cu cat este mai mare viteza transferurilor de bani dintr-un loc in
altul cu atat este mai greu de identificat originea;

e Complexitatea: Este foarte greu de determinat drumul banilor;

o Secretul: Transferul de bani se efectueaza prin institutiile in care legea nu
isi are mare accent.

4. Metodele utilizate in procesul de spalare a banilor

Se cunosc urmatoarele metode in procesul spalarii de bani :

a) Prin intermediul tranzactiilor cu numerar: schimbul de numerar dintr-o
valuta in alta fara nici un scop economic; cresterea substantiala de depunere
in numerar a unor sume enorme, in special in cazul in care la scurt timp
aceste transferuri se repeta; transferuri de sume mari de bani in strainatate,
etc.

b) Prin intermediul conturilor bancare: folosirea unor conturi bancare doar in
scopul de transferuri ale unor sume mari de bani, fiind utilizate doar pentru
depuneri si retrageri; utilizarea unor conturi doar in scop de depozitare a
fondurilor, dupa care sa fie transferate in strainatate; etc.

c) Prin intermediul transferurilor electronice bancare: primirea
transferurilor electronice si cumpararea imediata a instrumentelor monetare
realizate pentru plata unei terte persoane; etc.

d) Prin intermediul operatiunilor externe. transferuri externe avand ca
justificare cumpararea de actiuni la firme inregistrate in paradisuri fiscale,
etc.

e) Prin intermediul tranzactiilor legate de investitii;

f) Prin circumstante neobisnuite.

Cele mai usoare si accesibile locuri pentru transferurile de bani sunt
paradisurile offshore, companiile scoica, folosirea liber-profesionistilor (avocati,
notari, contabili), cazinourile sau internetul, societatile de asigurari si alte sisteme
ce sunt bine stiute de catre infractori.

Paradisurile offshore sunt tari si teritorii, adesea insule sau grup de insule,
care furnizeaza libertatea unei game largi de impozite, a controalelor asupra
schimbului valutar si ofera, aproape fara exceptie, un secret bancar impenetrabil si

100



UNIVERSITAS
A

TR Centrul de Cercetare ,Strategii de Dezvoltare a m
ﬂﬂﬂ: Sistemelor Economice Competitive” §=.‘ .;'
T R Pd
GALATIENSKS GALATIENSIS
Universitatea ,Dundrea de Smc Facultatea de Economie si
Jos” din Galati Administrarea Afacerilor

drepturi legale companiilor'®, iar companiile scoica existand doar pe hartie, nefiind
ilegale, avand la baza un cont deschis si cateva date ale celui care administreaza
contul. In ceea ce priveste companiile scoica, uneori pentru a 1nreglstra o societate
este suficient de a completa un formular online. De exemplu, in Insulele Virgine
Britanice te costa doar 1.950 de dolari sa infiintezi o companie. Desi insulele au o
populatie de doar 25.000 de locuitori, exista aproximativ 500.000 de companii
internationale inregistrate, iar numarul lor creste cu 70.000 in fiecare an."”

Datorita multitudinii de modalitati, cazuri de spalare de bani sunt foarte
numeroase, inclusiv si in Romania. Unul destul de cunoscut este dosarul Motorina
de la Constanta, din 2014, care a transformat 53 de milioane de euro din bani negri
in bani albi.

5. Metode de prevenire si combatere

Fiecare tara trebuie sa ia acele masuri care sa permita incriminarea spalarii banilor
pe baza Conventiei ONU din 1988 impotriva Traficului Ilegal de Droguri si Substante
Psihotrope (Convent1a de la Viena) si a Conventiei Natiunilor Umte din 2000 prwmd
Crima Organizata Transnationala (Conventla de la Palermo) In scopul limitarii
infractiunilor de acest gen, a fost aprobata Legea nr. 656/2002 pentru prevenirea si
sanctionarea spalarii banilor, precum si pentru instituirea unor masuri de prevenire
Si combatere a finantarii actelor de terorism. in prevederile acestei legi
practicarea acestor 1nfract1un1 se pedepsesc cu privarea libertatii de la 3-12 ani,

ceea ce implica'’:

a) Schimbarea sau transferul de bunuri, cunoscand ca provin din savarsirea de
infractiune, in scopul ascunderii sau al disimularii originii ilicite a acestor
bunuri sau in scopul de a ajuta persoana care a savarsit infractiunea.

b) Ascunderea sau disimularea naturii, sursei, amplasarii, dispunerii, miscarii,
drepturilor reale cu privire la proprietate sau la posesia acesteia, cunoscand
ca o astfel de proprietate provine dintr-o activitate infractionala.

C) Participarea, asocierea, tentativa de comitere si sprijinirea, incurajarea,

inlesnirea, sfatuirea in vederea comiterii oricareia dintre actiunile mentionate in
alineatele anterioare.

Pentru a consolida reusitele combaterii acestui proces, fiecare stat a optat
pentru crearea unei Unitati de Informatii Financiare. De asemenea, exista cele
patru Directive privind combaterea spalarii banilor elaborate de Consiliul European
si cel al UE, ultima fiind modificata pe 20 mai 2015 si urmareste: abordarea
posibilelor amenintari legate de utilizarea noilor tehnologii in tranzactiile
financiare, sporirea transparentei, oferirea mai multor competente unitatilor
nationale de informatii financiare. Dintre prevederile Directivei sunt: ,,Art.21 (1)

'® DL. Giuseppe Lombardo, ,,Manual de instruire privind combaterea spalarii banilor si a finantarii
terorismului” Ed. ,,Imprimeria Nationala”

17 Ziarul financiar”

'8 Oficiul National de Prevenire siCombatere a Spalarii Banilor si Finantarii Terorismului ,,Cele 40 de
recomandari FATF” ( FATF este un organism inter-guvernamental care stabileste standarde si
dezvolta si promoveaza politici de combatere a spalarii banilor si finantarii terorismului. Acesta are
in prezent 33 membri: 31 tari si guverne si doua organizatii internationale; si mai mult de 20 de
observatori: cinci organisme regionale tip FATF si mai mult de 15 alte organizatii sau organisme
internationale.)

' Dumitru A.P. Florescu, ...Vasile Manea, ,,Evaziune fiscald” Ed. ,,Universul Juridic”, Bucuresti 2013
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Fiecare stat membru instituie o UIF pentru a combate cu eficacitate spalarea
banilor si finantarea terorismului. (2) UIF se constituie ca o unitate centrala
nationala. Ea este responsabila cu primirea (si, in masura posibilului, solicitarea),
analizarea si comunicarea catre autoritatile competente a informatiilor divulgate
care se refera la posibilele spalari de bani, posibilele finantari ale terorismului sau
care sunt solicitate de legislatia sau reglementarile nationale. Unitatea dispune de
resurse adecvate pentru a-si indeplini sarcinile. (3) Statele membre se asigura ca
UIF are acces, in mod direct sau indirect, in timp util, la informatiile financiare,
administrative si de aplicare a legii de care are nevoie pentru a-si indeplini
sarcinile in mod adecvat.”%

Asistenta Eurojust ( Unitatea de Cooperare Juridica a UE), este de o mare
importanta, astfel ca in 2015 au fost inregistrate 283 de cazuri legate de spalarea
banilor, o crestere brusca comparativ cu 2014 (220).%" Statele membre care au cele
mai multe solicitari sunt : Franta, Grecia si Romania. Putem enumera si ghidul
»Cele 40 de Recomandari GAFI” elaborat de Grupul de Actiune Financiara
Internationala, a carui arie de acoperire include sistemul judiciar si implementarea
legii, sistemul financiar si reglementarile sale, precum si cooperarea
internationala.

In Romania gravitatea acestui proces de spalare a banilor a determinat
autoritatile statului sa adopte un set de masuri institutionale si legislative
specifice, care sunt integrate in Oficiul National de Prevenire si Combatere a
Spalarii Banilor si Finantarii Terorismului. Acesta este structurat pe patru
componente: raportare, intelligence, investigatie/urmarire penala si incriminare.
Astfel, operatiunile privind sume in numerar, in lei sau valuta, care depasesc suma
minima de 15.000 euro trebuie raportate. Luand ca reper intervalul anilor 2010-
2016 pentru a evalua dinamica acestui proces in Romania avem urmatoarele date
statistice:

Tabel |
Evolutia numarului de Rpoarte de Tranzactii cu Numerar
Indicatori | 55 2011 2012 2013 2014 2015 2016
statistici/Ani
RTN prim. 11.401 11.005 10.250 9.721 7.079 7.496 6.780
Nr. de oper. 6.769.846 | 5.639.158 | 6.231.249 | 6.213.590 | 6.655.481 | 6.968.258 | 7.622998

Elaborat de autor. Surse de informare:ONPCSB
Raport de activitate 2012, 2013, 2014, 2015, 2016.

Conform tabelului, cat si a graficului acestuia ( Fig.1), se observa o
descrestere in proportie doar in anul 2011, in rest variatia numarului de tranzactii
este preponderent in crestere. Aceasta este o stare alarmanta pentru Romania,
deoarece se creeaza divergente in buna functionare a economie.

De asemenea, daca raportam la ponderea din total clienti, se observa ca in
proportie mare sunt persoanele juridice, cele care stiu exact caile si le pot folosi
pentru a obtine bani ,,nebuni”. In Fig.2 este bine accentuat aceasta pondere. Este
remarcat bine faptul ca in anul 2015 a crescut numarul de depuneri in numeral cu

20 Oficiul National de Prevenire si Combatere a Spalarii Banilor. Raport de activitate 2012”
2! Eurojust. Raportul anual 2015
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11,5% fata de 2014, in schimb cel de retragere a scazut cu 4,5% fata de anul 2014.
Aceasta evolutie pe care a inregistrat-o Romania nu este ceva imbucurator, caci in
acest mod economia devine din ce in ce mai sensibila la astfel de infractiuni.

Toate aceste date statistice ne confirma inca o data necesitatea adoptarii
de legi, crearii de organizatii care sa se ocupe anume cu combaterea si prevenirea
acestei probleme. In combaterea acesteia sunt implicate multe organizatii mari din
Europa, nemaivorbind si de cele la nivel mondial.

Evolutia numarului de operatiuni
cuprinse in RTN 6366

2013 2014

m Op. depunere pers. fizice
W Op. retragere pers. fizice

2015

m Op. depunere pers. juridice
B Op. retragere pers. juridice

Fig.1 Variatia numarului de operatiuni pe intervalul 2010-2016
Elaborat de autor. Sursa : Tabel |

9000000
8000000
7000000
6000000
5000000
4000000
3000000
2000000
1000000

—o— Ani

Nr. De

oper.

Fig.2 Evolutia nr. de operatiuni cuprinse in RTM
Elaborat de: Oficiul National de Prevenire si Combatere a Spdldrii Banilor. Raport de activitate 2015.
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6. Concluzii

Spalarea banilor a fost si va ramane, cu parere de rau, o problema atat a
societatii cat si a intregii lumi. In pofida rigorilor, restrictiilor create, totusi, se
gasesc noi si noi metode de obtinere si transformare a banilor negri in bani albi,
astfel facand dificila activitatea economica si financiara a tarilor. Succesul stoparii
sau limitarii la minim al acestui proces va duce in acelasi timp si la combaterea
crimei organizate, la asigurarea integritatii pietei, la crearea unor afaceri interne,
la cresterea reputatiei statului, la lipsa coruptiei, a evaziunii fiscale, etc.

Din cele enuntate mai sus se deduce ideea ca existenta abundenta in economie
a spalarii de bani duce treptat la moartea respectivei economii si preluarea
controlul asupra economiei de cei ce dispun de mai multi bani. Diversificarea
metodelor si cailor de obtinere a banilor fac din ce in ce mai dificila determinarea
originii banilor. Infractorii sunt bine cunoscuti cu etapele spalarii si modul de a
reintroduce banii in economie, incat raman cu reputatia curata, cu bani gheata si
cu posibilitatea de a se simti lideri in economie.

Loviturile date economiei, pietei financiare creeaza mari pagube atat a
agentilor economici, cat si a marilor investitori. Spalarea banilor fiind o metoda
usoara de a deveni ,peste noapte” milionar, iar multi sunt atrasi de aceasta, caci
banul este cel care conduce in epoca actuala. Vanzarile de arme, prostitutia,
traficul de droguri, contrabanda, etc. genereaza sume enorme de bani, care se cer
reintrodusi in economie sub o forma ,curata”. Odata cu progresul tehnic,
elucidarea cazurilor de infractiuni a devenit mult mai dificila. Paradisurile
offshore, companiile scoica, liber-profesionistii sunt cei care promoveaza aceste
infractiuni, care, de altfel, dauneaza intregului Glob. In activitatile infractionale
activeaza infractori cu experienta, carora riscul si obtinerea de bani sunt la ordinea
de zi. Drumul pe care banul trece prin transformarea din negru in alb este destul
de complex, iar procesul este dinamic. Toate metodele, caile utilizate in acest
proces mereu vor fi cu un pas inainte decat cele utilizate de oamenii legii pentru a
depista urma spalarii de bani.

O societate in care domina astfel de infractiuni, niciodata nu va iesi din impasul
economic, caci controlul asupra masei monetare, asupra laturilor economiei, in
general, va fi pierdut. De acest fapt fiecare societate este constienta si incearca cu
toate fortele de a stopa respectivul proces.
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Comertul exterior al Romaniei: politici si strategii

Romania's foreign trade: policies and strategies
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Rezumat: Uniunea Europeand a deschis Romdniei usi spre o piatd unde competitivitatea acerbd ne
forteazd sd fim inovativi si sd fructificdm cat mai bine propriile resurse. Este clar cd,
competitivitatea este o problemd de o importantd deosebitd pentru progresul tdrii noastre.
Specializarea sectoriald scoate in evidentd avantajele competitive ale unei natiuni, atat cele
bazate pe factori locali si decizii politice, dar si cele bazate pe capital si inovare. Piata unicd
europeand prezintd o serie de particularitdti care fac foarte greu de surprins efectul acestor
mdsuri la nivelul economiei si societdtii. Trebuie sd avem in vedere cd pe piata internationald,
Roménia se confruntd cu o serie de probleme care impun solutionare pentru a fi competitivi:
cresterea numdrului de agenti economici la nivel mondial, accelerarea progresului stiintific si
mobilitatea umand si nu in ultimul rénd, reticenta pietelor externe fatd de produsele romanesti.
Dezvoltarea exportului implicd atat cunostinte de comert exterior si politicd comerciald cat si
tipuri distincte de practici si cunostinte, cum sunt: promovarea si branding-ul; analiza si evaluarea
competitivitdtii in comert; transformarea de practici si cunostinte in servicii de calitate si
specializate pentru a rdspunde nevoilor firmelor exportatoare. Simpla existentd a unor resurse
naturale, financiare, umane si materiale nu asigurd obligatoriu competitivitatea internationald
doritd. Modul creativ si eficient in care sunt utilizate resursele este la fel de important ca si
existenta lor. De asemenea cercetarea pietei externe oferd un mijloc de ghidare pentru a
evidentia trdsdturile specifice fiecdrei tdri.

Cuvinte cheie: Uniunea Europeand, politicd, strategie, tinte, promovare, competitivitate

Abstract: European Union opened doors for Romania to a merket where fierce competitiveness
forces us to be innovative and to make the most of our own resources. It is clear that
competitiveness is an issue of particular importance for the progress of our country. Sectoral
specialization highlights the competitive advantages of a nation, both those based on local factors
and political decisions, but also those based on capital and innovation. The Single European Market
presents a number of peculiarities that make it very difficult to capture the effect of these
measures on the economy and society. We must keep in mind that on the international market
Romania faces a series of problems that require resolution to be competitive: increasing number of
economic agents worldwide, accelerating scientific progress and human mobility, and last but not
least the reservation of foreign markets to Romanian products. Export development involves both
knowledge of foreign trade and commercial policy, as well as distinct types of practices and
knowledge, such as: promotion and branding; analysis and evaluation of competitiveness in trade;
transformation of practices and knowledge into quality and specialized services to meet the needs
of exporting companies. The mere existence of natural, financial, human and material resources
does not necessarily ensure the desired international competitiveness. The creative and efficient
way in which resources are used is as important as their existence. External market research also
provides guidance for highlighting country-specific features.

Key words: European Union, policy, strategy, targets, advertising, competitiveness
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1. Impactul Politicilor economice asupra comertului exterior al Roméaniei

Roma, 25 martie 1957 - Belgia, Germania, Franta, Italia, Luxemburg si Tarile
de Jos s-au reunit si au infiintat Comunitatea Economica Europeana (CEE), cu
scopul de a crea o piata comuna bazata pe libera circulatie a bunurilor,
persoanelor, serviciilor si capitalurilor, 1in vederea cresterii economice, prin
semnarea Tratatului de la Roma (modificat de mai multe ori, in prezent purtand
numele de Tratatul prinvind functionarea Uniunii Europene) si a Tratatului
Comunitatii Europene a Energiei Atomice (Euratom). Din 01 ianuarie 2007 Romania
devine unul dintre membrii Uniunii cu drepturi depline.

Tratatul stabileste o piata comuna prin care tarile semnatare convin

alinierea progresiva a propriilor politici economice, ducand astfel spre un spatiu
economic unitar cu libera concurenta libera intre intreprinderile statelor membre,
interzicandu-se acordurile restrictive si subventiile de stat. Acordurile pietei
comune si uniunea vamala au ca scop promovarea dezvoltarii economice si sociale
membrilor Uniunii.
In ceea ce priveste Uniunea vamala, Tratatul de la Roma a eliminat plafoanele
pentru importuri si taxele vamale, a stabilit un tarif extern comun pentru
importurile din afara CEE, inlocuind tarifele anterioare ale diferitelor state.
Uniunea vamala a fost insotita de o politica comerciala comuna gestionata la
nivelul CEE. [5]

Tratatul a instituit o serie de politici comune:

Politica agricola comuna ale carei obiective sunt: cresterea productivitatii
agriculturii prin promovarea progresului tehnic si prin asigurarea utilizarii optime a
factorilor de productie, in special a fortei de munca; asigurarea unui nivel de trai
echitabil pentru agricultori; stabilizarea pietelor; garantarea sigurantei
aprovizionarilor; asigurarea unor preturi rezonabile pentru consumatori. [6]

Politica in domeniul transporturilor [7] vizeaza sporirea mobilitatii in
vederea stimularii cresterii economice totodata protejand mediul prin reducerea
cu 60 % a emisiilor din sectorul transporturilor pana la jumatatea secolului. Asadar,
obiectivele pentru 2050 sunt: eliminarea din circulatia urbana a automobilelor
alimentate cu combustibil conventional; utilizarea unei cote de 40 % de carburanti
durabili cu emisii scazute de carbon in sectorul aviatiei; reducerea cu minimum
40 % a emisiilor din sectorul transporturilor maritime; transferul a 50 % din
transportul interurban de persoane si marfuri pe distanta medie dinspre transportul
rutier catre transportul feroviar si maritim/fluvial.

Politica comerciala reprezinta totalitatea reglementarilor (juridice,
administrative, fiscale, valutare etc.) adoptate la un moment dat de catre un stat,
cu scopul promovarii /restrangerii schimburilor comerciale si al protejarii pietei
interne in fata concurentei straine [5]. Aceasta este o competenta exclusiva a UE,
unde Comisia gestioneaza in numele tuturor tarilor UE aspectele legate de comert.
Negocierea acordurilor comerciale cu tarile din afara UE se incheie pe baza unei
majoritati calificate. Exceptie fac acordurile privind comertul cu servicii,
proprietatea intelectuala, investitiile externe directe, serviciile audiovizuale si
culturale si serviciile sociale, educationale si de sanatate, in cazul carora
adoptarea de catre Consiliu trebuie sa aiba loc in unanimitate [8]. Politica
comerciala nu se poate desfasura independent si se supune unei duble
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constrangeri: pe de o parte politica comerciala va depinde de toate celelalte
masuri de politica economica decise la un moment dat la nivel national, pe de alta
parte politica comerciala va fi influentata si de masurile de politica economica
decise de alte tari, in acest domeniu suveranitatea nationala nefiind niciodata
intacta.

Trasaturile politicii comerciale sunt: promovarea relatiilor economice
internationale prin impulsionarea exporturilor; protejarea economiei nationale de
concurenta straina, prin reglementarea si controlul importurilor; realizarea unui
echilibru dinamic intre balanta comerciala si balanta de plati, concomitent cu
sporirea rezervei valutare a statului.

Programele de promovare a exportului ajuta [9]:

e exportatorii existenti sa-si mareasca volumul exporturilor, in special prin
penetrarea de noi piete;

e exportatorii existenti sa supravietuiasca pe piata de export, in special atunci
cand o destinatie de export sufera o recesiune sau o criza financiara;

e ne-exportatorii sa intre pe piata de export pentru prima data.

Romania este considerata un stat cu o rata de crestere economica
constanta, cu unul dintre cele mai inalte niveluri de sprijin pentru Uniunea
Europeana si care doreste ca atitudinea sa pro-europeana ferma sa se traduca
inclusiv prin participarea deplina la politicile europene. [10]

Politica sociala organizationala reprezinta un ansamblu de motivatii, resurse
si obiective care stau la baza conturarii viziunii si strategiei organizationale in ceea
ce priveste oferirea de servicii pentru ameliorarea starii sociale, in comunitatile in
care aceasta actioneaza, dar si in intreaga societate umana, in vederea obtinerii
unor rezultate economice si sociale superioare. [6]

Permanenta preocupare a Comunitatii europene pentru aspectele de politica
sociala, a dus, in timp, la crearea unui model social european. Unul din momentele
cele mai importante ale evolutiei acestui model este marcat de trecerea la o
abordare ce are in vedere modernizarea sistemului social european si investitia in
capitalul uman.

Desi preocuparea pentru aspectele sociale la nivel comunitar este prezenta
inca de la inceputurile acesteia, iar instrumente de politica sociala au fost create
inca din 1958 odata cu Fondul Social European; politica sociala debuteaza odata cu
adoptarea Cartei comunitare a drepturilor sociale fundamentale ale lucratorilor
(cunoscuta si drept Carta Sociala).

Carta Sociala reflecta preocuparea pentru dimensiunea sociala a politicilor
comunitare in contextul constructiei pietei unice europene. Adaptarea Cartei la
evolutiile sociale si economice a permis largirea campului sau de aplicare la o serie
de noi drepturi sociale si economice. Drepturile garantate de Carta Sociala
Europeana pot fi impartite in doua categorii:

1. drepturi legate de conditiile de munca:

e dreptul la munca, inclusiv dreptul la orientare si formare profesionala;

e dreptul la conditii de munca si la o salarizare echitabila;

e dreptul femeilor si barbatilor la o salarizare egala pentru munca de valoare
egala;

e dreptul de negociere colectiva;
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e dreptul lucratorilor la informare si consultare, precum si de participare la
determinarea si ameliorarea conditiilor si mediului de munca;

e dreptul la protectia speciala a anumitor categorii de lucratori: copii si
adolescenti, femei, persoane handicapate, lucratori migranti;

e dreptul la protectie in caz de concediere;

e dreptul lucratorilor la demnitate;

e dreptul lucratorilor cu responsabilitati famililale la egalitate de sanse si de
tratament.

2. drepturi legate de coeziunea sociala :

e dreptul la protectia sanatatii;

e dreptul la securitate social, la asistenta sociala si medical si dreptul de a
beneficia de servicii sociale a copiilor si adolescentilor, mamelor, familiilor,
persoanelor handicapate, lucratorilor migranti si familiilor acestora,
persoanelor varstnice;

e consolidarea egalitatii dintre femei si barbati;

e dreptul persoanelor handicapate la integrare sociala individuala, la autonomie
personala si la participare in viata comunitatii;

e consolidarea dreptului copiilor si adolescentilor la protectie sociala, juridica si
economica;

e dreptul la protectie impotriva saraciei si a excluderii sociale;

e dreptul la o locuinta decenta;

e extinderea interzicerii discriminarii.

Agenda Sociala cadrul Strategiei Europene pentru Ocupare, acopera masurile
menite sa creeze noi locuri de munca, sa lupte impotriva saraciei si sa promoveze
egalitatea de sanse pentru toti, astfel incat muncitorii sa se bucure de aceleasi
drepturi sociale indiferent de tara in care aleg sa munceasca. [11]

Uniunea Europeana incurajeaza mobilitatea muncitorilor, caci indiferent
care va fi tara primitoare, aceasta va inregistra avantaje nete. Daca mobilitatea se
defineste pe segmentul celor calificati si inalt calificati (brain circulation), atunci
castigul pe piata muncii locale si asupra cresterii economice in tara de destinatie
va fi net semnificativ. Totodata, cu cat durata mobilitatii este mai mare, cu atat
trendul remitentelor scade si creste probabilitatea mobilitatii familiei sau a crearii
unei familii in tara de adoptie, urmata in cele mai multe cazuri de schimbarea
definitiva a resedintei. [12]

Pentru Romania acest lucru a insemnat pierderea fortei de munca inalt
calificata in favoarea tarilor dezvoltate din Uniune, avantajele sociale si fiscale
acordate de un stat membru lucratorilor migranti romani fiind similare cu cele
acordate propriilor cetateni, de aceleasi avantaje sociale beneficiind si membrii de
familie ai lucratorului.

Uniunea Europeana aloca sume importante pentru implementarea
obiectivelor politicii sociale, pentru a facilita accesul pe piata muncii cetatenilor
sai, pentru a combate discriminarea si pentru a imbunatati sistemul educational si
de instruire profesionala.
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2. Strategii nationale de export

Romania a facut progrese semnificative in cresterea exportului in ultimii ani,
investitiile straine directe fiind un factor important in al acestei cresteri, ca
dovada 50% din export a fost realizat in special de firme cu capital strain sau
societati mixte. Totusi factorul decisiv in exportul romanesc continua sa ramana
IMM-urile, deoarece marile firmele exportatoare depind de sub-furnizori romani, in
special IMM-uri care practice astfel fac export indirect. [13]

O analiza a Institutului European din Romania prezinta dezvoltarea
exportului romanesc axandu-se pe urmatoarele domenii [3]:

e domeniile cu traditie de export: imbracaminte, incaltaminte, mobilier, vinuri si
alte produse alimentare, arte si meserii;

e domenii cu transfer tehnologic: constructiile de masini, mijloace de transport si
componente, electronica, electrotehnica, tehnica militara; echipamente si
procese integrate care vizeaza energiile regenerabile; constructii de nave, al
produselor si componentelor in domeniul aero-spatial.

e tehnologia informatiei si comunicatiilor;

e servicii si produse ale industriilor creative sau care au ca driver creativitatea
individuala a romanilor;

e logistica si re-export.

Tintele propuse de catre Strategia Nationala de Export sunt legate de
crearea consiliilor de export si a centrelor regionale de export ca forme
instituitionale esentiale de interventie si sustinere la nivel regional si au in vedere
urmatorele: [4]

e sustinerea la export a producatorilor individuali sau asociati, inclusiv a celor
pentru care exportul nu este constientizat ca un factor important de
sustenabilitate si profitabilitate a afacerii;

e sustinerea start-up urilor care vizeaza direct pietele externe;

e valorificarea indicatiilor geografice (denumirilor de origine) in comertul
international;

e dezvoltarea de retele de export in sectoare cu potential de crestere a
exporturilor;

e dezvoltarea strategiilor de branding la nivel regional;

o dezvoltarea de specializari inteligente pentru pietele interantionale;

e dezvoltarea de centre promotionale si expozitionale interne cu grad inalt de
internationalizare si specializare la nivelul regiunilor de dezvoltare, capabile sa
promoveze oferta de export romaneasca la nivelul de impact al expozitiilor
internationale;

e dezvoltarea structurilor regionale in parteneriat public - privat capabile sa
asigure managementul strategiilor regionale de export (Consilii de export
regionale) a unor centre de promovare la nivel regional;

e sustinerea sectoarelor prioritare la nivel regional,;

e dezvoltarea potentialului de export al regiunilor si a capacitatii acestora de
ofertare la export pe pietele externe.

Sub aspectul orientarii geografice, dupa cum se poate observa in harta
balantei comerciale a Romaniei de mai jos, exporturile roméngsti au avut tendinta
generala de a se re-orienta spre Africa, America, Asia. In 2015 Romania a
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consemnat excedente ale balantei comerciale externe cu Marea Britanie, Norvegia,
Franta, SUA, Republica Moldova, Serbia, Suedia, Israel, Australia, Tarile de Jos.
[14]

Balanta comerciala a Romaniei date valabile pentru 2015
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Germania, lItalia, Franta si Ungaria sunt cei mai importanti parteneri
comerciali ai Romaniei. Peste 80% din totalul exporturilor de bunuri din Romania -
adica produse in valoare de 44,5 miliarde de euro - sunt realizate in 20 de tari,
majoritatea din Europa. Romania a exportat in 2015 bunuri in valoare de 10,8 mld.
euro numai in Germania. Pe locul doi in topul statelor in care exportam cele mai
multe bunuri se afla Italia, cu exporturi in valoare de 6,8 mld. euro, unde
principalele produse exportate sunt componentele auto, incaltamintea si tutunul.

Turcia este unul dintre cei mai importanti parteneri economici din afara UE.
Conform statisticilor, Turcia ocupa cea de-a cincea pozitie in clasamentul
partenerilor economici ai Romaniei, dupa tari precum: Germania, Franta, Italia si
Ungaria.

Potrivit World Trade Organization in 2016, ponderea Romaniei in importurile
totale mondiale era de 0.46%, iar in exporturile totale mondiale era de 0.40%. [17]

In aceste conditii, se impune intensificarea eforturilor de castigare a unor
piete noi in tarile europene care inregistreaza scaderi ale indicelui de volum al
exporturilor in raport cu media nationala. Potrivit strategiei nationale de export, in
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special ar trebui intensificate actiunile de promovare a exporturilor in Franta si
Italia, ca parteneri traditionali ai Romaniei.

Din pacate, Romania se afla in randul tarilor cu grad mediu spre scazut al
orientarii spre export, ca procent in PIB si ocupa locul 115 in lume in ceea ce
priveste disponibilitatea celor mai noi tehnologii si locul 102 in lume in ceea ce
priveste gradul de inovare in afaceri. [13]

3. Practici de sustinere si promovare a exportului romanesc

Promovarea exporturilor la nivel national este independenta de interventia
comunitara daca se face cu respectarea regulilor acquis-ului comunitar in materie
de ajutor de stat. In promovarea exporturilor, Romania se afla in categoria tarilor
cu nivel national fragmentat de interventie si cu dimensiune regionala inexistenta
sau accidental, prezenta in teritoriu a organismului promotional specializat
(CRPCIS), fiind extrem de inconsistenta. Majoritatea statelor din Uniune si-au
externalizat promovarea exportului spre firme de consultaAngé sau angajeaza
personal local autohton pentru reteaua interna sau externa. In Romania aceasta
practica se limiteaza numai la administrarea portalului de comert exterior si la
executarea de servicii promotionale in cadrul evenimentelor promotionale cu
finantare de la bugetul de stat. [3]

Ca strategii in promovarea exporturilor trebuie sa se aiba in vedere
urmatoarele aspecte: [13]

e largirea bazei de companii romanesti de export care beneficiaza de sprijinul
statului prin scheme de promovare a exportului, acordand prioritate noilor
societati care exporta servicii inovatoare, sub marca proprie;

e furnizarea de informatii si oportunitati de afaceri dar si de consultanta pentru
contracte de afaceri in cadrul unor evenimente promotionale pe piata externa;

e transformarea portalului romanesc de comert exterior in poarta de acces la
consultanta, training sau informare (oportunitati de piata, evenimente, stiri),
finantari si orice forma de sustinere pentru internationalizare si expor;

e sustinerea branding-ului exporturilor printr-o valorificare mai buna a efectului
tarii de origine in comportamentul consumatorilor, dezvoltarea de branduri
compozite sectoriale sau cu caracter regional;

e sprijinirea implantarilor de firme romanesti in exterior si a internationalizarii
acestora prin crearea de centre permanente de sustinere si promovare a ofertei
de export in exterior.

O strategie relevanta si efectiva presupune un proces permanent de
monitorizare a implementarii, masurare a impactului, evaluare si ajustare. Toate
activitatile de promovare a exporturilor se inscriu in managementul strategiei de
export si nu pot fi desfasurate decat in parteneriat public-privat, presupunand
masuri si initiative de implementare comune. Atat la nivel de firme, cat si de
structuri asociative ale mediilor de afaceri sau organizatii publice cu rol de
cercetarea pietelor, promovarea exporturilor este o provocare extrem de
importanta intrucat sunt putine firme romanesti au capacitatea si deschiderea
necesara pentru acest lucru. [3]

Guvernul roman face eforturi in sustinerea IMM-urilor care au activitati de
export prin aprobarea (ianuarie 2017) a Ordonantei de Urgenta privind Programul
de sustinere a internationalizarii operatorilor economici romani, cu finantare de la
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bugetul de stat. Programul este un instrument nou de promovare individuala a
intreprinderilor mici si mijlocii si are ca scop facilitarea promovarii produselor si
serviciilor IMM-urilor pe pietele externe, stimuland comunicarea si parteneriatul in
afaceri si pregatind intreprinzatorul in domeniul tehnicilor de promovare pe noi
piete.

Prin alocatie financiara nerambursabila, programul sustine diverse tipuri de
activitati [15]:

e participari la targuri si expozitii internationale, organizate in strainatate, cu
stand propriu;

e participari la misiuni economice organizate in strainatate;

e crearea identitatii vizuale a unei firme (marca, sigla, slogan);

e realizarea unui site pe Internet/aplicatie pentru mobil, pentru prezentarea
activitatii solicitantului si a produselor promovate, in limba romana si cel putin
intr-o limba de circulatie internationala;

e participari la cursuri de pregatire, in tara si/sau in strainatate, in domeniul
tehnicilor de promovare a produselor/serviciilor pe noi piete;

e documentare de piata si alte tipuri de activitati de promovare si sustinere a
internationalizarii.

Pornind de la performantele actuale ale exportului romanesc, precum si de
la provocarile existente la nivel international, optiunea strategica a Romaniei
trebuie sa fie un export competitiv, diversificat si sustenabil, bazat pe valoare
adaugata ridicata si inalta specializare in comertul international.

4. Competitivitatea exportului firmelor romanesti

Competitivitatea nationala este data de abilitatea de a vinde in conditiile
cele mai avantajoase pe pietele externe sau, altfel spus, de a avea avantaje
competitive cat mai durabile si cote de piata cat mai consistente pe piete,
generand prin acestea venituri si bunastare pentru colectivitate. [3]

Din punct de vedere al resurselor umane si de ordin natural/ geografic,
Romania are atuuri importante de competitivitate, care din pacate sunt insuficient
valorificate. In ceea ce priveste stabilitatea si competitivitatea mediului de
afaceri, infrastructura fizica si de afaceri, eficienta institutionala si de afaceri sau
spiritul antreprenorial, tara noastra pierde puncte importante, fiind cu mult in
urma fata de tarile dezvoltate.

Tot mai multe afaceri mici care au activitate de export prezinta o
crestere a veniturilor peste medie si cresc mai repede fata de companiile care
au alt tip de activitate. Aceste companii raporteaza previziuni pozitive,
majoritatea estimand ca exporturile sunt stabile sau in crestere. In ceea ce
priveste destinatia aleasa de export, in topul preferintelor se afla Uniunea
Europeana (in special Germania), urmata de SUA [16].

Exportul romanesc este inca dominat de subcontractare si de produse putin
inovative care isi bazeaza avantajul comparativ preponderent pe forta de munca
mai ieftina, desi au avut loc modificari pozitive in structura exportului, in sensul
cresterii ponderii produselor cu grad ridicat de manufacturare si cu intensitate
tehnologica medie.

Un exemplu il reprezinta activitatea de lohn din domeniul textilelor care se
desfasoara preponderent cu statele UE si care a inregistrat excedente aproape
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egale cu cele pe relatia globala. Din pacate acest fapt nu este imbucurator, avand
in vedere concurenta asiatica. Un alt exemplu apartine exportului de produse din
grupa intensiva in tehnologie care exporta mai mult produse care presupun
utilizarea intensiva a fortei de munca, precum parti si subansambluri pentru
masini. Importurile grupei intensive in tehnologie sunt, pe de o parte, bunuri de
folosinta finala care nu au vreun impact pentru productia si exporturile romanesti,
iar pe de alta parte, masini si echipamente care sunt folosite in sectoare putin
intensive in tehnologie, cum este sectorul textilelor, metalelor, maselor plastice
sau al lemnului. [3]

Perspectivele nu sunt prea optimiste, avand in vedere migratia din ce in ce
mai mare a populatiei spre tarile mai dezvoltate ale Uniunii Europene, fenomen
datorat diferentei de salarii oferite de piata fortei de munca romana comparativ cu
cea din tarile dezvoltate ale Uniunii. Aceast fapt va avea drept consecinta directa
pierderea de catre Romania a avantajului comparativ in produsele intensive in

......

5. Concluzii

Romania este slab competitiva in ramurile traditionale si neperformanta in
industriile bazate pe inalta tehnologie. Relatia cu Uniunea Europeana reflecta
aceasta situatie, Tinregistrandu-se avantaje comparative sau dezavantaje
comparative similare cu cele inregistrate pe relatia globala.

Viitorul comertului exterior romanesc depinde de capacitatea Romaniei de

a-si exploata punctele forte, mai ales la nivelul resurselor umane, resurselor
naturale, produselor traditionale si specificului cultural, coroborate cu o mai buna
coordonare intre companii, asociatii de afaceri si organizatii private si sectorul
public.
Exportatorii romani trebuie sa se adapteze rapid la schimbari, cu atat mai mult cu
cat acestia se confrunta cu o serie de piedici pe pietele externe, pornind de la
deosebirile culturale si lingvistice si continuand cu dificultati in identificarea
partenerilor potentiali, insuficienta informatiilor de piata privind cererea, preturile
practicate, standardele locale, barierele netarifare, pana la obstacole intampinate
la asigurarea si transportul marfurilor, greutati in oferirea serviciilor post-vanzare,
distanta si, nu in ultimul rand, taxele vamale ridicate percepute la anumite
categorii de bunuri pe pietele emergente.

Slabiciunile si amenintarile la care este supusa Romania ca stat membru al
Uniunii Europene trebuie sa fie depasite si trebuie exploatate toate oportunitatile
care se ivesc.
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Turismul naval in Europa

The cruise tourism in Europa
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Coordonator: Conf.univ.dr. Mihaela Carmen Muntean
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Rezumat: Turismul naval s-a bucurat de o crestere impresionantd in ultimii ani, lucru observat si
prin evolutia economicd, la nivel de turism, a unor tdri. Europa a fost un beneficiar al acestei
cresteri, interesul tot mai multor turisti din America si din Asia fiind stdrnit. Turistii care doresc sd
vadd diferentele dintre tarile europene opteazd in general pentru vacante la bordul navelor de
croazierd, acestea oferindu-le posibilitatea de a vedea chiar si 5 tdri intr-un timp relativ scurt.
Pentru a intelege mai bine aceastd crestere, trebuie sd intelegem comportamentul turistului cat si
ceea ce il influenteazd, in momentul alegerii destinatiei de vacantd. Astfel putem intelege si care
este publicul tintd pentru companiile de turism dar si cine sunt cei mai mari consumatori de
servicii.

Cuvinte cheie: Turism, Europa, nave de croaziera, vacanta, turist

Abstract: The cruise tourism has presented an impressive increasing in the past years, fact noticed
through the economic growth of some countires. This growth helped Europe a lot, more and more
tourists from America and Asia presenting their interest towards the upper named continent. The
tourists who want to see the differences between the European countries usually choose to enjoy
their vacancies at the board of a cruise ship, this allowing them to see up to 5 countries in quite a
short period of time.

In order to understand better this growth, we must understand the customer’s behavior and the
factors that influence him at the moment of choosing the destination. This way we can understand
what is the tourism company’s targeted market and who are the biggest consumers.

Keyword: Tourism, Europe, Cruise ships, holidays, tourist

1. Introducere

in secolul XVIII, in Anglia, a aparut pentru prima data conceputl de turism.
Profesorul elvetian Hunziker a fost cel care a dat prima definitie acceptata pe plan
global, prin care acesta sustinea ca ”turismul este ansamblul de relatii si fenomene
care rezulta din deplasarea si sejurul persoanelor in afara domiciliului lor, atata
timp cat sejurul si deplasarea nu sunt motivate printr-o stabilire permanenta si o
activitate lucrativa oarecare”.

Notiunea de turism implica doua abordari: o abordare din perspectiva
beneficiarului de servicii turistice si a doua fiind din punctul de vedere al
furnizorului.

Din perspectiva consumatorului, turismul reprezinta ansamblul de activitati
prin care o persoana isi petrecere timpul liber in afara domiciliului, calatorind cu
scopul de a se relaxa, pentru a-si imbogati cultura generala, pentru a se distra, a
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intalni vechi prieteni sau oameni noi si pentru a face sport sau tratament,
depinzand de nevoi.

Turismul poate fi, de aseamenea vazut ca o industrie creata pentru a
satisface toate bunurile cat si serviciile solicitate de clienti (turistii) la destinatie,
la un nivel calitativ crescut iar in mod special, in limitele conditiilor de protectie si
conservare a resurselor turistice.

Croaziera, definita in conformitate cu dictionarul de calatorie, turism si
ospitalitate, reprezinta ”calatoria de placere la bordul unei nave, in general pe
mare dar si pe lacuri, rauri, fluvii sau canale, care poate dar nu este necesar sa
inceapa si sa se termine in acelasi port si sa aiba escale prestabilite in porturi.”

Prima reclama cat si notiunea de croaziera, au aparut in anul 1835. Reclama
a fost publicata in editia intai a Shetland Journal , un ziar american. Cu titlul Cdtre
turisti, articolul le sugera cititorilor un exercitiu de imaginatie ce viza o excursie
imaginara care pornea din Scotia, mergea in jurul Islandei, urmand Insulele Feroe si
apoi ajungea in preajma plajelor insorite ale Spaniei. Putem spune astfel ca
fondatorul ziarului, Arthur Anderson, a fost cel care a adus conceputl de croaziera
in atentia oamenilor.

Arthur impreuna cu Brodie Wilcox, partenerul sau, fondau 2 ani mai tarziu
compania "Peninsular Steam Navigation Company” care a devenit ulterior P&O.
Croazierele s-au bucurat de un real succes inca din primele lor luni, scriitorii
vremurilor imbarcandu-se doar pentru a folosi aceasta experienta ca sursa de
inspiratie??.

2.Trasee si obiective turistice

Companiile de turism, cele care se ocupa in special de croaziere, au facut
studii, cercetand comportamentele clientilor. Aici s-a vizat modul de alegere a
ofertei, factorii care au influentat alegerea cat si cele mai dorite obiective
turistice.

Printre traseele care se intind pe teritoriul Europei, cele mai cautate au
fost:

eBratislava, Slovacia-Weissenkirchen, Austria
eOberwald, Elvetia- Sadne, Franta
eCivitavecchia, Italia- Barcelona, Spania
eHamburg, Germania- Southampton, Anglia.

Primul traseu porneste din Bratislava, Slovacia si are ca destinatie finala
orasul Weissenkirchen, din Austria. In drumul sau nava trece prin porturile din
Budapesta, Esztergom si Linz din Ungaria, urmate de porturile austriace Melk si
Passau, cu o trecere rapida prin Regensburg in Germania pentru a ajunge inapoi in
Austria, in Viena si la destinatia sa in Weissenkirchen.

Atractiile turistice pe care turistii le pot intalni in aceste orase-port sunt:

eBratislava- Piata Principala, Podul Nou, Cimitirul Slavin, Biserica

Albastra

eBudapesta- Dealul Castelului Buda, Podul cu Lanturi, Bastionul
Pescarilor, Palatul Parlamentului, Marea Sinagoaga

> Ward Douglas, Complete guide to cruising&cruise ships 2008, Berlitz, 2008
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eEsztergom- Muzeul Crestin, Piata Szechenyi, Castelul din Esztergom,
Bilbioteca Religioasa

elLinz- Catedrala Noua, Piata Hauptplatz, Centrul Ars Electronica,
Castelul Linzer, Muzeul Nordico

eMelk- Catedrala din Melk

ePassau- Piata Residenzplatz, Muzeul Roman Kastell Boiotro, Fortareata
Veste Oberhaus

eRegensburg- Kreuzgang, Palatul Thurn und Taxis, Poarta Praetoria

eViena- Silberkammer(Galeria de argintarie), Cripta Imperiala, Muzeul

Sisi

eWeissenkirchen- Pestera Gudenus, Castelul Burg Hartenstein.

Al doilea traseul din lista celor preferate de cetatenii europeni este 118elat
care porneste din Oberwald, Elvetia. Acest traseu viziteaza mai putine tari decat
precedentul nava ramanand doar pe teritoriul Elvetiei si a Frantei. Prima oprire
dupa plecarea din Oberwald este in Geneva. Traseul porneste din acest port spre
tarmul francez, unde se si opreste pentru prima 118ela in portul din Arles. Aici
turistii au primul contact cu spatiul francez din aceasta croaziera. Pana a ajunge la
destinatia finala turistilor li se ofera sansa de a vizita alte 2 porturi si de a observa
diferentele dintre orasele Arles, Avignon si Lion. In cele din urma dupa cateva
petrecute la bordul navei de croaziera, vacanta se incheie cand calatorii ajung in
portul Saone.

Pe parcusul zilelor petrecute in aceasta vacanta, turistii au ocazia sa
viziteze locuri si obiective turistice precum:

eOberwald- Pasul Grimsel, Pasul Gotthard, Pasul Furka, Glaciarul Rhone
eGeneva- Catedrala Sf.Pierre, Palatul Natiunilor, Muzeul de Arta si

Istorie, Gradina Englezeasca, Jetul de Apa

eArles- Biserica Sf.Trophime, Amfiteatrul Arles, Parcul Natural din
Regiunea Camargue

eAvignon- Palatul Papei, Pontul Sf.Bénézet, Catedrala Avignon, Fortul
Sf.André

eLion- Bazilica Notre Dame de Fourviere, Piata Louis Pradel, Turnul

Mecanic.

Traseul cu numarul 3, mentionat mai sus, are lansarea la apa din portul din
Civitavecchia, Italia. Acest tur pe apa este de o durata mai lunga decat cele 2 de
mai sus, vizitand 6 tari si 12 orase-port. Plecand din Civitavecchia, nava se
indreapta spre 118elativ tarii, Roma. Traseul 118elative tot pe traseul Italiei
trecand prin porturile oraselor Salerno, Messina si Sicilia. Sicilia este ultimul oras
italienesc pe care turistii il viziteza, nava luand calea Croatiei si ajungand in
Dubrovnik. Calatorii urmeaza sa vada Kotor, in Muntenegru urmat de Corfu, in
Grecia. Franta nu lipseste nici ea de pe lista, orasele Ajaccio, Crosica, Toulon
primindu-|l pe cei de la bord pe strazile lor. Dupa o lunga calatorie, se ajunge si la
sfarsit, oamenii sfarsindu-si calatoria de vis in frumoasa Barcelona din Spania.

Conform studiilor facute de specialisti, turistii de pe navele de croaziera ce
aleg aceasta ruta, opteaza sa viziteze:

e Civitavecchia- Fortul Michelangelo, Fantana lui Vanvitelli
eRoma- Coloseumul, Bazilica Sf. Petru, Panteonul, Fantana Trevi
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eSalerno- Gradina Minervei, Castelul lui Arechi

eMessina- Catedrala Messina, Muzeul Regional din Messina, Fantana lui
Orion, Ceasul Astronomic al Catedralei

eSicilia- Palatul Gallotti

eDubrovnik- Palatul Rector, Catedrala Dubrovnik, Zidurile din
Dubrovnik

eKotor- Parcul National Lovcen, Muzeul Maritim

e Corfu- Palatul Achilleion, Vechea Fortareata, Muzeul de Arta Asiatica

eAjaccio- Capela Imperiala, Muzeul Fesch, Rezervatia Naturala

Scandola

eCorsica- Filitosa, Casa Bonaparte
e Toulon- Muzeul National Marin, Riviera Franceza
eBarcelona- Catedrala Sagrada Familia, Casa Mila.

Ultima dar nu cea din urma, traseul Hamburg, Germania- Southampton,
Anglia. Acesta este un traseu 119elative scurt, care trece prin 3 tari dar doar prin 4
orase. Nava pleaca din Hamburg, Germania si paraseste spatiul german, trecand in
cel francez. Turistii au o prima oprire in Paris, unde se pot bucura de magia
capitalei romantismului pentru o scurta perioada. Pariul este urmat apoi de orasul
Le Havre. Cu acest port se incheie vizita lor in Franta si incepe cea in Anglia. In
Anglia se ajunge de asemenea si la destinatia finala, in Southampton.

Aceasta vacanta le ofera posibilitatea de a vedea:

eHamburg- Biserica Sf. Mihail, Cheile din Port, Turul Beatles, Domul din
Hamburg

eParis- Turnul Eiffel, Muzeul Louvre, Arcul de Triumf, Champs-Elysées

eLe Havre- Biserica Sf. Joseph, Gradinile Suspendate, Casa Armatei

eSouthampton- Muzeul SeaCity, Parcul New York Wild Life, Casa si

Gradina Tudor.

3.Croaziere in Romania

Romanii au ca singure posibilitati de croaziera in interiorul tarii lor doar 3
trasee, intre Galati si Braila.

Ziarul ”"Adevarul” ne informeaza cu privire la pretul fiecarei mini-croaziere
si la traseul pe care il vizeaza fiecare calatorie.

Asadar, o calatorie care porneste de la pontonul de pe Faleza ajunge la Gura
Siretului, navigand apoi pana la Santierul Naval si retur reprezinta 2.5 ore plimbare
la bordul vasului si o plata 2.500 lei, respectiv 17 lei/pasager.

Urmatorul traseul despre care ni se vorbeste in articol este mai de o durata
mai lunga dar cu un pret nu cu mult mai mare. Vorbim despre o ruta de la pontonul
de pe Faleza la Gura Prutului si retur. La aceasta oferta se discuta despre 4 ore
petrecute la bordul navei, cu un cost de 4.000 lei, adica 27 lei/pasager.

Un traseu care nu are nevoie de foarte multe detalii este acel de la Galati la
Tulcea si bineinteles cu retur. Un drum mai lung cere automat si un pret mai mare
cand vine vorba de o calatorie pe apa. Astfel, se ajunge la 11 ore si suma de 11.000
lei (75 de lei/pasager).
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A se intelege ca aceste mini-croaziere se fac doar in cazul in care se
indeplineste numarul de pasageri doriti, astfel incat sa se poata atinge sumele
necesare.

4.Statistici

Am discutat despre rutele preferate de turisti, acum trecem la urmatorii
factori care influenteaza alegerea ofertelor. Aici ne referim la venit, varsta si
statut ”insotit vs. singur”. Mai tarziu vom vedea si diferenta dintre numarul de
turisti de uscat si cel de turisti de croaziera.

Din punct de vedere al statisticilor, primul factor este cel al veniturilor.

Venituri

(1)
30/ 17% 8|/6 . .
o m Venituri

10% 62% mari

Fig.1 Sursa: "PIATA MONDIALA A TURISMULUI DE CROAZIERA”, lulia Molnar

Conform diagramei de mai sus, reiese ca cei cu un venit de la mic pana la
mediu reprezinta 13%, fiind intrecuti de pensionari, care reprezinta 17% din
numarul clientilor pe care companiile de turim fi au.

Mare majoritate, cu 62% este reprezentata de persoane cu un venit mare.

1% Insotit/Singur
22% }

® Cu sotul/sotia
55%

22%

Fig.2 Sursa: "PIATA MONDIALA A TURISMULUI DE CROAZIERA”, lulia Molnar

Din diagrama prezentata se poate vedea cu usurinta faptul ca cele mai multe
persoane care opteaza pentru o croaziera sunt cuplurile sot-sotie, cei care isi
doresc o vacanta in 2, in intimitatea unor peisaje paradisiace. Din punct de vedere
al numerelor, ei conduc fara drept de apel cu un procent de 55% fata de cei care
prefera sa mearga cu familia sau cu prietenii, ambele categorii regasindu-se in
procente de 22%.

La capitolul varsta, discutia vizeaza in mod special varsta medie pe care o au
clientii firmelor de turism. Studiile de piata au concluzionat ca aceasta ar fi 43 de
ani pentru barbati si 46 pentru femei, asa cum se poate vedea si in studiul statistic
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Fig.3 Sursa: C.Florescu- Marketing- Editura Marketer- Grup Academic de Marketing si Management, Bucuresti, 1992

O prima observatie care se poate face este scaderea de aproape 10% dintre
femeile cu varste cuprinse intre 50-59 ani si cele trecute de pragul de 60 de ani.

In cazul barbatilor, atrage atentia cresterea clara cu peste 15% odata ce trec
de varsta de 30 de ani. Din punctul de vedere al numerelor, putem observa o
scadere treptata de la 40-49 de ani (apogeul) pana la 75+.

5.Turist de croaziera V.S. Turist de uscat

0% Vacante 0%

M Turist de croaziera Turist de uscat

Fig.4 Sursa: Organizatia Mondiald a Turismului (OMT)

70%

Numarul turistilor de croaziera este mai mare decat cel al turistilor de uscat,
reprezentand 70% din numarul total.

Studiile OMT au dovedit ca cei care au fost in vacanta pe o nava de croaziera
si-au organizat urmatoarea vacanta la bordul altei nave, descoperind un nou traseu
si serviciile altei companii sau in cazurile fericite, ale aceleasi companii.
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Conform site-ului www.ziare.com in Constanta, in anul 2010 s-au debarcat
18.000 de turisti de pe nave de croaziera, ceea ce a reprezentat o crestere de 20%
fata de anul 2009. Datorita situatiei politice din Ungaria de la acea vreme, navele
de croaziera care aveau ca ultima destinatie Odesa, au fost indrumate spre
Constanta, ceea ce a dus la o crestere constanta a numarului de turisti. Acest fapt
a crescut popularitatea Romaniei in cadrul turistilor si al companiilor de turism,
capitala Romaniei devenind punct de atractie intr-o croaziera de 17 zile pe Dunare.
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Criza economica 2008

Economic crisis 2008

Jitea Radu-Alexandru
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Programul de studii de masterat Management Fianaciar si Bancar

Rezumat. De-a lungul timpului banca a devenit un adevdrat pilon in economia unei tdri, usurdnd
comertul, reducand camdta, mdrind volumul vanzdrilor/tranzactiilor, facilitdnd plata intre
producdtor-consumator si furnizori, cresterea circulatiei monetare cat si a masei acesteia,
sprijinirea si alimentarea economiei dar si o relatie fragild cu urmdri extrem de grave in cazul unui
faliment bancar, astfel statul fiind obligat sd intervind in salvarea unei bdnci datoritd efectelor
economice care pot avea loc dacd este declarat falimentul, care poate echivala cu o crizd
economico-financiard la nivel de tard sau international prin intermediul globalizdrii (bdnci cu
capital majoritar strdin cum avem in prezent). Ocupand acest rol important in economie, bancile
beneficiaza de sustinere din partea statului dar si din partea bancilor centrale, care nu s-a dovedit
a fi intodeauna cea mai buna decizie, ca si exemplu in Statele Unite ale Americii decizia bancii
centrale(FED) de a acorda credite cu dobanzi foarte mici, de 1% incepand cu 2003-2004, pentru a
incuraja creditele ipotecare. Aceastd decizie care era menita sd usureze si sd sporeascd achizitia de
case si eventual sd producd efecte economice benefice, nu a facut altceva decat sa fie promotor al
crizei economice 2008, cel mai important eveniment economic contemporan care inca mai are
repercursiuni prin destabilizarea pietii muncii, scaderea calidtii vietii si prin deficientele unui
sistem bancar centralizat global.

Cuvinte cheie: bancd, economie, FED, globalizare, crizd.

Abstract. Over time, the bank has become a real pillar in a country economy, facilitating trade,
reducing usury, increasing sales / transactions, facilitating payment between producer-consumer
and suppliers, increasing money mass and circulation, supporting and fueling the economy but also
a fragile relationship with extremely serious consequences in the event of bankruptcy, so the state
is forced to intervene in rescuing a bank due to the economic effects that can occur if bankruptcy
is declared, which may amount to an economic and financial crisis at the level of country or
international through globalization (banks with majority foreign capital as we currently have).
Taking this important role in the economy, banks benefit from state support, but also from central
banks, which has not proven to be the best choice, as an example in the United States of America,
the central bank's (FED) decision to grant loans with very low interest rates, 1% starting from 2003-
2004, to encourage mortgage loans. This decision, which was meant to ease and increase the
acquisition of houses and eventually produce beneficial economic effects, has done nothing but to
be a promoter of the 2008 economic crisis, the most important contemporary economic event that
still has repercussions through the destabilization of the labor market, the decline in quality of
life and the shortcomings of a globally centralized banking system.

Keywords: bank, economy, FED, globalization, crisis.
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1 Creditul ipotecar

Creditul ipotecar este menit sa ajute individul persoana fizica sau juridica la
achizitia printr-un credit pe termen lung, a unei cladiri, constructia sau renovarea
acesteia, care altfel nu ar fi putut fi achizitionata cu bani cash sau sa nu reprezinte
un efort finaciar prea mare si care este adusa in contractul de credit ipotecar ca si
garantie, astfel creditul ipotecar “cultiva dezvolta, sprijina si sustine, proprietatea
individuala”.

Ca si definitie creditul ipotecar reprezinta imprumutul destinat achizitionarii,
constructiei sau renovarii (modernizarii) unei locuinte si se garanteaza tot cu
locuinta respectiva pentru a se asigura obligatia platii creditului rezultata in urma
acestui imprumut. Ipoteca este inregistrata in Cartea Funciara, iar locuinta este
folosita ca si garantie si nu poate fi vanduta pana ce creditul nu este complet
rambursat.

Perioada de creditare este pe termen lung, de maxim 35 ani, respectiv 420 luni(in
Romania). Pe toata perioada de creditare, titularul creditului va avea obligatia de
a achita lunar rata formata din principal (credit) si dobanda.

Toate conditiile de creditare legate de obiect, valoare, perioada, garantie si
costuri- comisioane si dobanzi, sunt prevazute intr-un contract care va fi incheiat
intre institutia de credit si solicitant la momentul contractarii creditului.

Veniturile acceptate pentru credite ipotecare sunt cele standard acceptate de
banci: venituri din salarii, pensii, drepturi de autor, rente viagere, dividende,
chirii, activitati independente, diurne personal navigant.

Creditele ipotecare sunt purtatoare de comisioane bancare, cum ar fi:

e comision de acordare credit- se achita o singura data, la acordarea
creditului;

e comision administrare credit- lunar sau anual;

e comision lunar de administrare cont curent-lunar;

e comision rambursare anticipata - cel mult 1% in cazul creditelor cu dobanda
fixa;

e comision transfer bancar- realizat din contul cumparatorului in contul
vanzatorului pentru achitarea imobilului;

e asigurarea anuala a imobilului- tariful este stabilit de firma de asigurari
agreata de banca;

e cheltuieli notariale- tariful este stabilit de notarul agreat de banca.

Pentru creditul ipotecar de cele mai multe ori bancile au oferte cum ar fi:

e se poate achita creditul in avans, fara a se suporta comisioane suplimentare;

e ratele se pot achita direct din contul curent deschis la banca;

e pentru creditele pana la o anumita suma nu se solicita asigurare de viata, iar
pentru creditele peste acea suma procentul de asigurare se aplica numai la
un anumit procent din valoarea creditului;

e varsta maxima de acordare a imprumutului prelungita pana la o varsta mai
inaintata clientului;

e perioada de gratie de pana la mai multi ani in cazul constructiilor de
locuinte.
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Dea lungul istorie pana la criza din 2008 creditele ipotecare s-au
dovedit a fi printre cele mai rentabile si performante credite, vizate de investitori
pe piata financiara, fiind considerate dintre cele mai sigure investitii financiare si
trecute in portofoliul acestora, vizate si de companiile de asigurari ocupand o mare
parte din activitatea si profitul acestora.

Creditul ipotecar ca si alte credite bancare urmareste obtinerea de profit,
maximizarea acestuia dar si analizarea riscului care duc la acordarea unui
imprumut.

Pana la criza din 2008 creditele ipotecare s-au dovedit a fi printre cele mai
rentabile si performante credite, vizate de investitori pe piata financiara, fiind
considerate dintre cele mai sigure investitii financiare si trecute in portofoliul
acestora, vizate si de companiile de asigurari ocupand o mare parte din activitatea
si profitul acestora.

Creditul ipotecar ca si alte credite bancare urmareste obtinerea de profit,
maximizarea acestuia dar si analizarea riscului care duc la acordarea unui
imprumut.

2 Maximizarea profitului

Exista, in prezent, mai multe modalitati prin care clientul poate intra in
contact cu banca. Aceste modalitati pot contribui, individual sau combinate, la
crearea mai multor canale de distributie: fizice si electronice.

O serie de studii realizate in domeniul serviciilor financiare au indicat ca
institutiile financiar-bancare care adopta o strategie diversificata de distributie (de
tip ,,multicanal”) pentru a satisface nevoile diferitelor segmente de clienti
intampina costuri relativ ridicate. Astfel, institutiile financiare ar trebui sa se
specializeze selectiv pe anumite canale de distributie care permit maximizarea
profitului. Daca bancile se focalizeaza pe atragerea si pastrarea clientilor care
apreciaza comoditatea, tehnologia si sunt orientati spre schimbare, orientarea ar
trebui sa fie pe furnizarea unor servicii de tip ,,self-banking”, ,,smart banking" sau
servicii oferite prin canalele electronice de distributies (internet banking sau
mobile banking).

In timp, imaginea bancilor a suferit si sufera multiple modificari. Daca in
trecut, banca era privita ca o citadela cu aspect conservator, actualmente, banca
este privita ca un asa-numit ,,magazin bancar”, adica un spatiu unde clientul intra
sa achizitioneze produse sau servicii la fel ca in orice alta parte. Din aceste
considerente, bancile din SUA, Europa, Japonia si, mai recent, cele din Romania,
au imprumutat, din practica marilor lanturi de magazine, cele mai multe dintre
tehnicile de merchandising (investitii in aspectul bancii, comoditati in incinta
bancilor pe holul de asteptare,elemente decorative cu impact vizual placut,
carduri personalizate etc).

Fie ca isi extind sau restructureaza retelele teritoriale, fie ca pun accent
mai mare sau mai redus pe utilizarea unor tehnici de merchandising, depun un
efort continuu pentru imbunatatirea activitatii din agentii. Cele mai multe dintre
ele au adoptat unele sau majoritatea dintre strategiile enumerate in continuare:

e program de lucru prelungit;
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e centralizarea activitatii de ,back-office" pentru a permite personalului sa
aloce mai mult timp interactivitatii cu clientii;

e instruirea personalului pentru a pune in valoare vanzarile;

e orientarea serviciilor catre segmente de persoane fizice (retail-banking);

e investitii in achizitionarea, instalarea si intretinerea ATM-urilor;

e adoptarea unei abordari segmentate pentru persoanele fizice si juridice, in
vederea imbunatatirii calitatii serviciilor si satisfacerea necesitatilor
ambelor categorii.

Maximizarea profitului reprezinta de cele mai multe ori in domeniul bancar
inovatii la nivel decizitional, produse si servicii noi menite sa genereze venituri dar
si acceptarea riscurilor mai mari, asa cum am vazut dea lungul istoriei ”bancile
tind sa acorde credite fara acoperire atunci cand o duc bine” lucru regasit si in
declansarea crizei economice 2008. Ca orice alt obiectiv maximizarea profitului
este purtator de riscuri, astfel putand devenii un element negativ, de multe ori
asemanat cu lacomia.

3 Riscul bancar(credit ipotecar)

Literatura economica defineste riscul ca fiind probabilitatea ca
rentabilitatea reala viitoare sa fie mai mica decat rentabilitatea asteptata.

Riscul este un cuvant care se regaseste din ce in ce mai des in vocabularul
nostru. Orice activitate economica este insotita intr-o masura mai mica sau mai
mare si de risc. De altfel, dupa majoritatea specialistilor din domeniu, progresul
societatii actuale a fost posibil, in special, datorita asumarii unor riscuri. Insa, cum
putem totusi definii riscul.

In conformitate cu Dictionarul explicativ al limbii romane, cuvantul risc
provine din cuvantul francez "risque" si reprezinta pericol posibil, inconvenient
posibil sau probabilitatea de a suporta o paguba. Si Dictionary of Finance and
Banking defineste riscul ca posibilitatea de a suferi ceva pierdere sau paguba in
tranzactii. Riscul reprezinta ,prejudiciul potential, la care sunt expuse
patrimoniul, interesele si activitatea agentului economic”. Intr-o acceptie
sintetica, riscul este definit si ca ,,probabilitatea de producere a unui eveniment cu
consecinte adverse pentru subiect”. Alti autori prezinta riscul ,potentiala deviatie
adversa de la rezultatele asteptate.”

Riscul poate fi definit ca un eveniment incert, dar posibil, originea lui
aflandu-se in incertitudine; este pagubitor, efectele lui o data produse nu mai pot
fi inlaturate; apare in procesul activitatii umane, sociale, economice, politice si in
raportul dintre om si natura.

Riscul bancar este prezentat in Dictionary of Banking Terms ca
incertitudinea ca un activ sa inregistreze o rata asteptata de profitabilitate sau sa
produca o pierdere.

Ca si celelalte riscuri bancare riscul creditului ipotecar include riscul de
neincasare a sumei creditului, riscul de neincasare a dobanzii dar si specific acestui
risc sunt riscul de devalorizare a cladirii aduse in garantie, pretul pietei sau
acumularea de prea multe active/cladiri greu transformabile in lichiditati.

In cazul creditului ipotecar solicitantii sunt impartiti in 3 categorii:
e credite performante cele cu cel mai redus risc care tinde spre 0
e credite standard cu un risc mic de obicei standard
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e credite neperformante, cele cu cel mai mare risc, sunt de obicei neaprobate
In functie de riscul celor 3 cazuri sunt calculate si dobanzile creditului, cu
cat riscul este mai mare cu atata va fi si dobanda mai mare.
Revenind la mazimizarea profitului, creditele ipotecare de mai sus pot fi
vandute catre investitori, astfel primele 2 categorii aduc castiguri sigure bancii si
pot acoperii pierderile provocate de categoria a 3-a.

2. Criza economica 2008 pas cu pas

In Statele Unite ale Americii in luna iulie a luat nastere o criza pe piata
creditului ipotecar, care s-a propagat apoi la nivel international. In 2008
“turbulentele financiare” s-au dovedit a fi o criza economica mondiala in plina
desfasurare si considerata cea mai mare criza economica in comparatie cu cea din
1928-1933 Marea Depresiune.

Ca idee generala criza ipotecara din 2008 se datoreaza maximizarii profitului
si inconstienta riscului la care s-au expus bancile, astfel au preferat sa aprobe
credite ipotecare “sub-prime” cu risc ridicat, cele de categoria a 3-a, pentru a
putea satisface investitorii care cumparasera toate pachetele de credite ipotecare
si cererea lor depasea cu mult oferta de credite ipotecare a bancilor.

Familia americana care achizitionau o casa prin credit ipotecar de cele mai
multe ori aveau fondul de pensii si economiile la aceasi investitori care cumparau
pachetele cu credite ipotecare de la banci.

Sub presiunea investitorilor bancile sunt in cautare de noi credite ipotecare
si ajung sa accord credite “sub-prime” chiar si dubla ipoteca, credite cu riscuri
mari.

Criza creditului ipotecar aduc impreuna doui grupuri principale de oameni,
propietarii de case si investitorii, propietarii reprezinta creditul ipotecar iar
investitorii banii.

Intre cele 2 grupuri apar intermediari si anume bancile prin departamentul
de investitii, la randul ei banca mai aduce inca doi intermediari pana la propietarii
de case si anume creditorul si brokerul de credit ipotecar, actiunea se desfasoari
astfel:

o familia detine avansul pentru creditul ipotecar si contacteaza brokerul de
credit ipotecar;

e brokerul solicita creditorului aprobarea creditul ipotecar in numele familiei;

e creditorul acorda creditul ipotecar familiei, acestia devenind propietari,
brokerul cistiga comision;

e creditorul vinde creditul ipotecar bancilor de investitii pentru un profit;

e bancile de investitii se imprumuta de o masa mare de bani pentru a cumpara
cat mai multe credite ipotecare;

e banca aduna toate creditele ipotecare intr-un pachet numit “Datoria
obligatorie garantata” C.D.O, unde revin lunar toate platile ipotecare de la
propietarii de case;

e creditele ipotecare sunt impartite in 3 categorii:

e sigure;
e normale;
e riscante;
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pentru a compensa siguranta, creditelor riscante li se atribuie o dabandi
mai mare si celor sigure o asigurare prin credit default swap(Un credit
default swap (CDS) este un instrument financiar derivat care are scopul de
a transfera expunerea la riscul unor instrumente financiare cu venit fix
(credite, obligatiuni) intre doua parti. Acest tip de instrument derivat a
fost lansat de JP Morgan in anul 1997. Cumparatorul unui CDS este protejat
impotriva riscului de neplata al respectivului instrument cu venit fix
(default risk) in timp ce vanzatorul CDS-ului garanteaza bonitatea titlului
care face obiectul swap-ului. Astfel, riscul de neplata este transferat de la
detinatorul titlului cu venit fix la vanzatorul swap-ului).

Familie Fond et Investitori

.

Economii, asigurari, fonduri comune etc

Aprobare credit ipotecar

Creditor
Avans Vanzari pachete
7 credite ipotecare

C.D.O

Cerere aprobare credit

Broker credit Vanzari credite ipotecare
ipotecar

Fig.1 Circuitul creditului ipotecar

cele 3 tipuri de credite primesc rating din partea agentiilor de rating de
credit:
e sigure- AAA(cele mai sigure);
e normale- BBB(bune);
e riscante- Unrated(nesigure);
AAA se vand investitorilor mari;
BBB se vand altor banci;
Unrated se vand catre fondurilor speculative sau altor jucatori de risc;
bancile de investitii pot platii datoriile acumulate;
Astfel toti cei implicati au de castigat de pe urma creditelor ipotecare.
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mare

Fig.2 impértirea creditelor ipotecare in pachete C.D.O

Punctul de intorsatura

In urma profiturilor obtinute cererea investitorilor ajunge sa depsseasca
oferta bancilor, fortand acestea sa ajunga la masuri drastice si anume punerea
presiunii asupra creditorilor si a brokerilor de credit ipotecar penrtu a obtine
credite ipotecare noi chiar daca piata creditelor “prime” era consumata si astfel se
ajunge la creditarea ipotecilor “sub-prime” cele care au risc mare si nu fusesera
aprobate anterior, fara sa se mai ceara avansul creditului ipotecar si dovada de
venit.

Creditele ipotecare sub-prime intra in circuitul normal al maximizarii
profitului dupa creditul ipotecar (Fig.1 Circuitul creditului ipotecar) creend un
efect de prabusire in standby a intregului sistem ipotecar atata timp cat creditele
erau vandute intre jucatori.

Primul pas al prabusirii sistemului ipotecar a fost neplata creditelor “sub-
prime” asa cum era de asteptat luand in considerare nivelul de risc pe care il
reprezentau aceastea. Neplata a dus la trecerea imobilelor/case in propietatea
bancilor, lucru care nu a fost nefavorabil imediat ci abia dupa ce bancile s-au trezit
cu lipsa de lichiditati si foarte multe case in propietate greu transformabile in
lichiditati, lucru care a impins bancile sa suprasatureze piata imobiliara ajungand
la o oferta mult mai mare decat cererea.
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Fig.3 Cererea de credite ipotecare-intrarea in circuit a creditelor ipotecare sub-prime

Astfel preturile caselor au scazut aproximativ la 70%, fapt ingrijorator pentru
familiile cu credit ipotecar “prime” buni platitori care s-au gasit in situatia de plaa
a unui credit care nu mai avea nici o relevanta cu valoarea casei, credit cu aprox
230% mai mare decat valoarea casei la momentul respectiv.

Plata rate lunare Plata rate lunare
X X
Prime T y Banca &l Sub-prime
Valoare casa -70% Casele ipotecate devin
credit ipotecar +230%/val. casa propitatea bancii

}(1 -neplata ratelor lunare sub-prime (cauzeaza X, )
X, -neplata ratelor lunare prime

Fig.4 Efectele neplatii creditelor ipotecare sub-prime

Sistarea platilor creditelor ipotecare prime a dus la inghetul sistemului
financiar, inclusiv fondurile de pensii, economiile, asigurarile si fondurile comune
ala populatiei S.U.A, care le detineau la aceasi investitori care erau jucatori in
sistemul creditelor ipotecare.

Criza economica mondiala a inceput in luna decembrie 2007, moment cand
pierderea increderii investitorilor americani in creditele ipotecare a condus la o
criza de lichiditati ce a determinat o injectare substantiala de capital in pietele
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financiare din partea Rezervei Federale americane, a Bancii Angliei si a Bancii
Centrale Europen2.

Indicele TED spread (ce descrie riscul de creditare perceput in economia generala)
a sarit in iulie 2007, a oscilat vreme de un an si apoi a crescut din nou in
septembrie 2008, atingand valoarea record de 4,65% in 10 octombrie 2008. Criza s-
a agravat in 2008, intrucat bursele de valori din lume s-au prabusit sau au intrat
intr-o perioada de instabilitate acuta. Un numar mare de banci, creditori si
companii de asigurare au dat faliment in saptamanile ce au urmat.

Pe langa normele bancare la nivel de tara si cele internationale au mai
intervenit si factori din afara sferei bancare atat de ordin privat cat si national,
ducand la o scadere drastica a calitatii vietii in general la nivel international dar si
a scaderii salariilor, in cele mai multe domenii ajungand chiar sub 50% fata de
salariul precedent crizei economice din 2008, rata somajului atingand cote maxime
in cele mai multe tari ale lumii.

Un nou val de exploatare a angajatului s-a instalat pe piata muncii si anume
muncitorii ramasi la locurile de munca au trebuit sa suplineze lipsa angajatilor si sa
depaseasca atributiile din fisa postului, lucru foarte greu de redresat si din puntul
meu de vedere unul din cele mai grave efecte ale crizei din 2008.

Bancile au trecut la o politica monetara agresiva de tip conservare capital regasit
in speciat la dobanda pe dopozite si reducerea creditelor oferite.

Mai pe scurt banii sunt mult mai greu de obtinut si mai scumpi ca urmare a crizei
economice din 2008.

Concluzii

Primul lucru care se evidentiaza din criza economica 2008 este lacomia,
maximizarea profitului dusa la extrem fara constientizarea riscului sau nepasarea
la consecintele grave care pot urma. Bancile din S.U.A au adoptat postura de
inocenta atata timp cat creditele ipotecare se vindeau pentru un profit avantajos si
cu buna stiinta, in cazul falimentului bancar vor fi sprijinite de FED, lucru care s-a
si intamplat dar fara rezultate favorabile asa cum se astepta presedintele FED la
momentul respectiv Henry Paulson, de altfel si fost pretedinte si director executiv
al Goldman Sachs, care ramas fara solutii sa poata eschiva criza economica, ca
ultima masura a injectat capital in bancile importante din S.U.A cu speranta ca vor
da drumul la credite ieftine catre populatie pentru evitarea inghetarii sistemulu
finaciar.

Injectarea cu 125 miliarde de dolari a fost privita de bancile care au primit
oferta ca bani ieftini/gratis, sau mai bine zis capital ieftin si fara obligatii, cele
noua banci au primit fiecare partea in functie de marimea pe piata, State Street 2
miliarde usd, Bank of New York Mellon 3 miliarde usd, Merrill Lynch 10 miliarde
usd, Goldman Sachs 10 miliarde usd, Morgan Stanley 10 miliarde usd, Bank of
America 15 miliarde usd, Citi Group 25 miliarde usd, J.PMorgan 25 miliarde usd si
Wells Fargo 25 miliarde usd. Bineintales. nici una din bancile respective nu au pus
capitalul pe piata creditelor catre populatie, viitorul economiei internationale a
fost decis fara scrupule de o mana de oameni.

lar bancile la nivel national sau international au picat testului crizei,
datorita globalizarii bancare, mai exact capitalul strain care se regaseste astazi in
toate institutiile bancare comerciale si marile firme de asigurari.
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Testul crizei nu este inca trecut, criza economica din 2008 inca se mai
propaga, efectele ei sunt resimtite in slaba recompensare a muncii,dobanda la
depozite, saracia, somajul si cel mai important in calitatea vietii scazute fata de
perioada anterioara crizei unde se teoretiza ca omul modern nu mai are ce face cu
banii avand o viata mult prea comoda.

Solutii

La proportiile pe care l-ea atins criza economica din 2008 nu este de ajuns sa
ai cunostinte economice, decat sa numeri domeniile unde a avut propagari criza, e
mai facil sa le identifici pe cele care au reusit sa se eschiveze de criza. Domeniul IT
nu numai ca nu a avut de suferit de pe urma crizei ba chiar a avut o crestere
exploziva in tranzitia crizei, chiar de aici poate veni solutia cel putin preventiva a
unei eventuale crize, si aici ma refer la o investittie serioasa in randul bancilor la
dotarea cu sisteme smart pentru o prudenta bancara sporita si ideal fara greseli.
Prima persoana care a observat inceperea crizei cu mult timp inaintea declansarii,
si aici nu ma refer la Warren Buffett, George Soros sau Paul Volcker ci la Michael
Burry M.D(doctor in medicina)investitor si jucator la fonduri de risc, care din fata
pc-ului a anticipat fenomenul si a reusit sa parieze fondurile investitorilor asupra
carora avea decizie de investitie impotriva pachetelor C.D.0O, s-a dovedit ca a avut
dreptate si a avut o profitabilitate de peste 700% a fondurilor pariate impotriva
creditelor imobiliare transformate in C.D.O., castigand personal mai bine de 100
milioane de dolari si lasand investitorilor mai mult de 725 milioane de dolari.
Dovada ca sistemele IT puteau oferii inca de atunci protectia necesara pentru a
preveni o criza.

Una din solutiile bancare care ar fi impiedicat chiar si criza economica din
2008 ar fi ca rata dobanzii la creditele date de bancile centrale sa nu fie mai mica
decat rata inflatiei, chiar daca creditele sunt menite sa dezvolte economia, atat
timp cat sunt mai mici decat rata inflatiei sunt fara acoperire.
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Analiza pozitiei competitive a Spaniei pe piata turistica
internationala

Analysis of Spain's competitive position on the international tourism
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Programul de studii de masterat Admisitrarea si dezvoltarea afacerilor in turism

Rezumat: Turismul este considerat de foarte multi specialisti ca fiind unul din sectoarele care pot
asigura cresterea si dezvoltarea economicd la nivel international. Tema propusd prezintd o
importantd deosebitd deoarece de-a lungul timpului turismul a cunoscut o continud dezvoltare si o
profundd diversificare. Conform clasamentului realizat de World Economic Forum se remarcd
faptul cd Spania a obtinut cel mai mare scor al Indicelui competitivitdtii turistice din cele 136 de
state analizate in anul 2017 si anume 5.43. Aceasta este urmatd de Franta ce a obtinut un scor de
5.32 si de Germania ce a obtinut 5.28 puncte. Spania prezintd un trend ascendent in ceea ce
priveste pozitia competitivd pe piata turisticd internationald. In anul 2013 aceasta s-a clasat pe
locul 4, cu un scor de 5.38, iar in anuii 2015 (scor 5.31) si 2017 s-a pozitionat pe primul loc.

Cuvinte cheie: Spania, turism, competitivitate, atractivitate, indicatori turistici

Abstract: Tourism is considered by many specialists as one of the sectors that can ensure growth
and economic development at international level. The proposed theme is of particular importance
because tourism has been constantly developing and profoundly diversifying over time. According
to the World Economic Forum, it is noted that Spain achieved the highest score of the Tourism
Competitiveness Index of the 136 countries surveyed in 2017, namely 5.43. This is followed by
France which obtained a score of 5.32 and Germany which obtained 5.28 points. Spain has an
upward trend in its competitive position on the international tourism market. In 2013, it ranked
fourth with a score of 5.38, and in 2015 (score 5.31) and 2017 it ranked first.

Keywords: Spain, tourism, competitiveness, attractiveness, tourism indicators
1. Piata turistica Spaniei

Spania este una dintre principale destinatii turistice ale lumii si de aceea
este interesant de analizat pozitia competitiva a acesteia si factorii considerati
avantaje turistice. Aceasta dispune de o oferta turistica complexa si diversificata
prin care atrage anual milioane de turisti. Atractivitea Spaniei reiese din caracterul
peninsular si insular, relieful extrem de complex, climatul favorabil pentru turism,
locatia geografica strategica, mostenirea culturala, factorul pret foarte competitiv,
infrastructura moderna si competitiva.

134



UNIVERSITAS

S Centrul de Cercetare ,Strategii de Dezvoltare a ﬂm
ﬂﬂﬂ Sistemelor Economice Competitive” §=.. _s'}‘
‘-.‘.-L A".
GALATIENSIS S C GALATIENSIS
Universitatea ,Dundrea de Facultatea de Economie si
Jos” din Galati Administrarea Afacerilor
Fig. 2.2.
Evolutia in timp a numarului turistilor straini
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Sursa:

http://estadisticas.tourspain.es/WebPartInformes/paginas/rsvisor.aspx?ruta=%2fFrontur%2fSerie%2f
Mensual%2fEntradas+de+visitantes+seg%C3%BAn+tipolog%C3%ADa.+Variaci%C3%B3n+interanual.+-
+Ref.220&par=1&idioma=es-ES&anio_ini=1995&anio_fin=2015 accesat in data de 23.04.2017

Incepand cu anul 2010, in Spania numarul turistilor straini este in continua
crestere datorita dezvoltarii si diversificarii ofertei turistice. Astfel ca din anul anul
2010 si pana in anul 2016 numarul turistilor a crescut cu 42,8%. Anul 2015 este unul
marcant pentru Spania intrucat a devenit liderul mundial al competitivitatii
turistice. In anul 2016 Spania prezinta un numar record de turisti, aproximativ
75.300.000, prezentand o crestere cu 10.5% fata de anul anterior.

Fig. 2.3.
Numarul turistilor straini sositi in functie de destinatia principala in anul 2016
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Sursa:

http://estadisticas.tourspain.es/WebPartInformes/paginas/rsvisor.aspx?ruta=%2fFrontur%2fSerie%2f
Mensual%2fEntradas+de+turistas+seg%u00fan+Comunidad+Aut%u00f3noma+de+destino+principal.+-
+Ref.235&par=1&idioma=es-ES&anio_ini=1995&anio_fin=2015 accesat in data de 23.04.2017

In anul 2016 cei mai multi dintre turistii strdini (aproximativ 1.700.000) au
ales ca destinatie principala Comunitatea Autonoma Catalunia, fiind concentrati
mai ales in Barcelona si Costa Brava. Cea de-a doua Comunitate Autonoma
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preferata de turisti sunt Insulele Baleare urmata de Insulele Canare. Acestea sunt
cautate in special pentru practicarea turismului litoral. Locul 4 este ocupat de
Andalucia, urmata de Comunitatea Valenciana, iar locul 5 de Comunitatea Madrid,
locul ideal pentru practicarea turismului cultural.

Fig. 2.4.
Numarul turistilor sositi in functie de tara de provenienta in anul 2016
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Sursa:
http://estadisticas.tourspain.es/WebPartInformes/paginas/rsvisor.aspx?ruta=%2fFrontur%2fSerie%2f
Mensual%2fEntradas+de+turistas+seg%C3%BAn+Pa%C3%ADs+de+Residencia.+-
+Ref.227&par=1&idioma=es-ES&anio_ini=1995&anio_fin=2015 accesat in data de 23.04.2017

Spania este vizitata anual de milioane de turisti straini, cei mai multi dintre
acestia sunt turisti englezi (aproximativ 1.700.000). Pe locul doi in clasamentul
turistilor straini in functie de tara de provenienta sunt turistii francezi.
Urmatoarele locuri sunt ocupate de turistii proveniti din Germania, Tarile Nordice,
Italia. Cei mai putini turisti straini care viziteaza Spania sunt cei din Rusia
(aproximativ 96.000).

Fig. 2.5.
Evolutia cheltuielilor totale ale turistilor straini
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Sursa:

http://estadisticas.tourspain.es/WebPartInformes/paginas/rsvisor.aspx?ruta=%2fEgatur¥%2fSerie%2f
Mensual%2fGasto+de+los+turistas.+-+Ref.1921&par=1&idioma=es-ES&anio_ini=2004&anio_fin=2015
accesat in data de 25.04.2017
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Cheltuielile turistice reprezinta cumpararea unor servicii si bunuri corelate
de motivatia turistica realizate de catre purtatorii cererii turistice. In ceea ce
priveste evolutia cheltulilor totale ale turistilor internationali se remarca un trend
ascendent. Astfel ca in anul 2016 fata de 2010 cheltuiala a crescut cu 57,4%. In
anul 2016 turistii straini au cheltuit in Spania aproximativ 77.000 milioane de Euro,
adica cu 15% mai mult.

Fig. 2.8.
Contributia directa a calatoriilor si turismului in PIB-ul Spaniei :
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Sursa: Travel and Tourism Economic Impact 2016 Spain disponibil la https://www.wttc.org/-
/media/files/reports/economic%20impact%20research/countries%202016/spain2016.pdf

Contributia directa a turismului la PIB in 2015 a fost de 62,1 miliarde EUR
(5,8% din PIB). In anul 2016 acesta a crescut cu 3,4%, atingand 64,1 miliarde EUR in
2016. Aceasta reflecta in principal activitatea economica generata de industria
hoteliera, agentii de voiaj, companiile aeriene si alte servicii de transport de
pasageri (cu exceptia navetei). De asemenea sunt incluse si activitatile din
industria de restaurante si agrement ce sprijina turismul. Contributia directa a
turismului la PIB va creste cu 2,1% atingand 78,8 miliarde EUR (5,8% din PIB)in anul
2026.

Contributia totala a turismului la PIB (incluzand efectele investitiilor,
lantul de aprovizionare, impactul veniturilor indirecte) a fost de 173,1 miliarde
EUR in 2015 (16,0% din PIB) si se asteapta sa creasca cu 3,5% pana la 179,1 miliarde
EUR (16,0% din PIB) in 2016. Se preconizeaza o crestere cu 2,0% pe an pana la 209, 1
miliarde EUR pana in 2026 (16,2% din PIB).2

2: Pozitia turistica a Spaniei pe piata turistica internationala

Raportul Competitivitatii Turismului si Calatoriilor realizat de World
Economic Forum prezinta performanta a 136 de state ale lumii.?* Indicele
competitivitatii in turism masoara setul de factori si politici care permit

2 Travel and Tourism Economic Impact 2016 Spain disponibil la https://www.wttc.org/-
/media/files/reports/economic%20impact%20research/countries%202016/spain2016.pdf accesat in data de
5.04.2017
* World Economic Forum, The Travel and Tourism Competitivness Report 2017 disponibil la
http://www3.weforum.org/docs/WEF TTCR 2017 web 0401.pdf
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dezvoltarea durabila a sectorului calatoriilor si turismului, care, la randul sau,
contribuie la dezvoltarea si competitivitatea unei tari. Fiecare dintre cele 136 de
state analizate in anul 2017 in Raportul Competitivitatii Turismului si Calatoriilor
primeste un scor al Indicelui de competitivitate turistica calculat in functie de 90
de indicatori ai competitivitatii. Pe baza scorului obtinut s-a rezlizat un clasament
al statelor, fapt ce evidentiaza pozitia competitiva a unui anumit stat pe piata
turistica internationala. Indicele competitivitatii in domeniul turismului permite
tuturor partilor interesate sa colaboreze pentru a imbunatati competitivitatea
industriei in economiile lor nationale.?

Tabelul 3.1.
Top 10 cele mai competitive state comform Idicelui competitivitatii turistice
Pozitia Tara Scorul Dgigeggaagﬁlp;g ,:;sle
1 Spania 5.43 0
2 Franta 5.32 0
3 Germania 5.28 0
4 Japonia 5.26 5
5 Regatul Unit 5.20 0
6 S.U.A 5.12 -2
7 Australia 5.10 0
8 Italia 4.99 0
9 Canada 4.97 1
10 Elvetia 4.94 -4

Sursa: World Economic Forum, The Travel and Tourism Competitivhess Report 2017 disponibil la
http://www3.weforum.org/docs/WEF_TTCR_2017_web_0401.pdf

Conform clasamentului realizat de World Economic Forum se remarca faptul
ca Spania a obtinut cel mai mare scor al Indicelui competitivitatii turistice din cele
136 de state analizate in anul 2017 si anume 5.43. Aceasta este urmata de Franta
ce a obtinut un scor de 5.32, cu 0.11 mai putin fata de Spania, pastrandu-si pozitia
ocupata din anul 2015. Pe locul al treilea se situeaza Germania al carei scor este
de 5.28, cu 0,15 mai putin decat Spania, avand aceeasi pozitie ca si in anul 2015.
Urmatoarea clasata este Japonia care a urcat 5 pozitii fata de editia anterioara a
Raportului competitivitatii turistice, obtinand un scor de 5.26. Pe locul 5 se
situeaza Regatul Unit care si-a pastrat aceeasi pozitie din anul 2015. Locul 6 este
ocupat de S.U.A, ce a obtinut un punctaj de 5.12, scazand 2 pozitii fata de raportul
precedent. Aceasta este urmata de Australia care in anii 2015 si 2017 si-a pastrat
pozitia, fiind punctata cu 5.10. Incepand cu pozitia a opta scorul scade sub 5,
aceasta fiind ocupata de Italia care a obtinut un punctaj de 4.99 si si-a pastrat
pozitia din raportul anterior. Canada s-a clasat pe locul 9 cu un punctaj de 4.97,
urcand o pozitie in clasament fata de 2015. Locul 10 este ocupat de Elvetia ce a
coborat 4 pozitii fata de ultimul raport al competitivitatii turistice, obtinand un
scor de 4.94, cu 0.49 mai putin decat Spania. La coada clasamentului al Raportului

% https://www.weforum.org/reports/the-travel-tourism-competitiveness-report-2017 accesat in data de

5.05.2017
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competitivitatii turistice, pe locul 136 se afla Yemen ce a obtinut un punctaj de
2.44, cu aproximativ 122% mai putin fata de Spania.

Tabelul 3.2.
Evolutia pozitiei competitive in turism a Spaniei pe plan international

Anul Pozitia Scorul
2013 4 5.38
2015 1 5.31
2017 1 5.43

Sursa: World Economic Forum, The Travel and Tourism Competitivhess Report 2017 disponibil la
http://www3.weforum.org/docs/WEF_TTCR_2017_web_0401.pdf

Spania prezinta un trend ascendent in ceea ce priveste pozitia competitiva
pe piata turistica internationala. In anul 2013 aceasta s-a clasat pe locul 4, cu un
scor de 5.3. Raportul competitivitatii din anul 2013 afiseaza in fruntea
clasamentului pe Elvetia, ce a obtinut un punctaj de 5.66, urmata de Germania, cu
un scor de 5.39, iar pe locul 3 s-a situat Austria obtinand un scor de 5.39. In anul
2015 Spania a obtinut un punctaj de 5.31, cu 0.07 mai putin decat in anul 2013,
pozitionandu-se in fruntea clasamentului. In anul 2017 fata de anul 2015 scorul
Spaniei a crescut cu 0.12 puncte, pastrandu-si pozitia de lider.

Din punct de vedere metodologic, Indicele Competitivitatii Turistice isi
propune sa evalueze elementele care asigura dezvoltarea sectorului turistic in
diferite tari prin intermediul a patru categorii de variabile care afecteaza
competitivitatea turismului la nivel global. Aceste categorii sunt evaluate prin
intermediul a trei subindici subordonati ICT:

1. cadrul legislativ - elementele evaluate in cadrul acestui subindex se refera la
acele aspecte care depind in mod direct sau indirect de climatul politic si mediul
institutional specifice fiecarei tari;

2. politica turistica si conditiile acesteia - se refera la legislatia si politice in
vigoare din domeniul turismului pentru un anumit stat.

3. infrastructura

4. resursele naturale si culturale implicate in activitatile de turism

Fiecare dintre acesti subindici este compus dinte-un numar de piloni care
elemente sunt: mediul de afaceri, siguranta si securitate, sanatate si igiena,
resurse umane si piata muncii, accesibilitatea TIC, prioritatile turismului si
calatoriei, deschiderea internationala, competitivitatea preturilor, sustenabilitatea
mediului, infrastructura aeriana, infrastructura terestra si portuara, infrastructura
turistica, resursele naturale, resursele culturale.

“Fiecare dintre acesti piloni este, la randul sau, alcatuit dintr-un numar de
variabile individuale. Setul de date utilizat pentru estimarea acestor piloni include
atat datele obtinute din anchetele statistice anuale realizate de Forumul Economic
Mondial, date de natura cantitativa obtinute din surse accesibile publicului, de la
organizatiile internationale si de la institutii si experti in domeniul turismului. De
asemenea, studiul statistic este efectuat in randul directorilor executivi si lideri de
afaceri care iau decizii in acest domeniu. In plus, metodologia ICT nu se rezuma la
a acorda scoruri si punctaje sectorului turistic din diverse tari, ci isi propune sa
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creeze un cadru comun de evaluare care sa permita comparatia intre
performantele obtinute in acest domeniu. Avand in vedere elementele care
compun ICT, se remarca faptul ca cel putin o mare parte dintre acestea nu pot fi
evaluate in mod direct prin intermediul unor indicatori statistici standardizati fiind
determinate pe baza unor sondaje de opinie efectuate fie in randul specialistilor,
fie in randul clientilor. Asadar ICT este, in mare parte, rezultatul perceptiilor
formate in legatura cu performantele turistice ale unei regiuni sau tari, iar aceste
perceptii sunt influentate de mesajele transmise prin intermediul comunicarii. In
acest context, ICT nu arata numai competitivitatea turistica in sens strict, ci si
efectele pe care procesele de comunicare, tehnicile de transmitere ale mesajului
le-au avut asupra activitatilor turistice specifice.”?

Tabelul 3.4

......

Pozitie
din 136

Cadrul legislativ

Prioritatile turismului si calatoriei
Deschiderea internationala 43
Competitivitatea preturilor

Sustenabilitatea mediului

Resursele naturale
Resursele culturale si turismul de

afaceri

Sursa: World Economic Forum, The Travel and Tourism Competitivhess Report 2017 dispponibil la
http://www3.weforum.org/docs/WEF_TTCR_2017_web_0401.pdf

Dupa cum se poate observa in tabelul 3.4 subindicele care a obtinut cel mai
bun punctaj este cel referitor la resursele naturale si culturale, fapt ce denota
bogatia si diversitatea resurselor Spaniei. Un punctaj mai mic cu 0.3 l-a obtinut
infrastructura Spaniei, care este una moderna, densa si diversificata. Al treilea
punctaj in ordine descrescatoare este detinut de cadrul legislativ, obtinand un

*® Croitoru, M., Indicele competitivitdtii in turism — analizdempiricd Romdnia vs. Bulgaria, Economie teoretica
si aplicatd, Volumul XVIII, Nr.9, p. 118
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punctaj cu 0.1 mai mic decat cel al infrastructurii. Pe ultimul loc, cu un scor de 4.7
se afla politica turistica a Spaniei.

In ceea ce priveste pilonii fiecarui subindice se remarca faptul ca cel mai
mare scor l-a obtinut pilonul resurse culturale, obtinand un punctaj de 6.8. Pe
locul al doilea se situeaza infrastructura turistica urmata de sanatate si igiena,
siguranta si securitate, prioritatile turismului si calatoriei. Cel mai mic punctaj
obtinut de Spania il detine mediul de afaceri.

Subindicele cadrul legislativ a obtinut cel mai mare scor pentru pilonul
sanatate si igiena, ce ocupa pozitia 24 in clasamentul celor 136 de state. Al doilea
punctaj 1i apartine pilonului siguranta si securitate, fiind clasat pe locul 18. Acesta
este urmat de accesibilitatea TIC ce a obtinut un scor de 5.5 (locul 29) si de
resursele umane, cu un scor de 4.9 (locul 34).

Politica turistica cuprinde patru piloni. Cel mai mare punctaj l-a obtinut
pilonul prioritatile turismului (locul 5), urmat de sustenabilitatea mediului (locul
31) si de competitivitatea preturilor (locul 98). Pe ultimul loc este pozitionat
pilonul deschiderea internationala ce a obtinut 3.9 puncte (locul 43).

Referitor la pilonii subindicelui infrastructura, acestia au obtinut punctaje
de peste 5.0. Cel mai mare scor i revine infrastructurii turistice (locul 2) urmata
de infrastructura terestra si portuara (locul 15), iar pe ultimul loc se situeaza
infrastructura aeriana (locul 9).

Subindicele resurse naturale si culturale cuprinde doi piloni. Punctajul cel
mai mare este detinut de resursele culturale (locul 2), urmat de resursele naturale
(locul 9).

In concluzie Spania este cea mai competitiva tara din punct de vedere
turistic in anul 2017.
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Rezumat. In aceastd lucrare am tratat tema “ Compararea bdncii BCR cu institutia financiard
nebancard - CAR”, realizdnd un studiu de caz pe baza situatiilor financiare ale bdncii BCR,
respectiv Casei de Ajutor Reciproc Solidaritatea Braila. Fiind in cadrul casei de ajutor reciproc in
postura de angajat, md intreb cdt de avantajoase sunt produsele pe care le prezint si in cele din
urmd le contracteazd clientii mei. Elementul de noutate pe care il aduce aceastd lucrare sunt
informatiile legate despre CAR in raport cu banca BCR, analizdnd contractarea unui imprumut
pentru a alege varianta optimd. Notiunile teoretice referitoare la economii si investitii sunt in
strdnsd legdturd cu casa de ajutor reciproc, fapt pentru care am realizat o scurtd prezentare a
acestora. Excluziunea financiard este un factor important pentru IFN, precum si educarea
clientului in scopul de a isi controla bugetul in mod responsabil si de a isi dezvolta simtul
economisirii. Dobdnzile joacd astfel un loc important in acest studiu de caz, deoarece acestea
reliefeazd avantajele imprumutului contractat. Observénd diferentele dintre dobdndd, modalitate
de contractare, beneficii intre banca BCR si Casa de Ajutor Reciproc. Aceastd lucrare se incheie cu
o scurtd abordare a acesteia sub formd de concluzii si propuneri, unde am structurat cdteva idei,
precum si studiul de caz, ale celor doud insitutii financiare, banca BCR si Casa de Ajutor Reciproc.
Am realizat o paraleld intre produsul oferit de cele doud institutii financiare prin evidentierea
asemdndrilor si deosebirilor. S-a constatat in mare parte cd produsul oferit difera din punct de
vedere al nivelului dobdnzii si al valorii maxime a creditului.

Cuvinte cheie: CAR, BCR, IFN, imprumut, dobanda.

Abstract. In this work we treated the topic " Comparison of BCR bank with the financial institution
nebancara - CAR", making a case study on the basis of the financial statements of the governor of
the bank of the Romanian Commercial Bank (BCR), namely the house of mutual Solidarity Braila.
Being in the framework of the house of mutual help in the posture of an employee, | wonder how
advantageous are the products they introduce and finally they made my clients. The novelty brings
this work are related information about CAR in relation to the bank, the Romanian Commercial
Bank (BCR), by analysing the contracting a loan to choose the best option. The theoretical concepts
relating to the savings and investment are in close connection with the house of mutual help, for
which | have accomplished in a brief presentation of them. Financial Excluziunea is an important
factor for IFN, and educating the customer in order to control the budget in a responsible and to
develop a sense of savings. The interest plays such an important place in this case study, because
they emphasize the advantages of the loan taken up. Noting the differences between the interest
rate, the way of the contract, the Romanian Commercial Bank (BCR) benefits between the bank
and the House of mutual help. This work is concluded with a short approach to it in the form of
conclusions and proposals, where we structured some ideas, as well as the case study, of the two
financial insitutii bank, the Romanian Commercial Bank (BCR) and the House of mutual help. We
have made a parallel intre product offered by the two financial institutions by highlighting
asemanarilor and differences. It has been found in large part that the product offered differs from
the point of view of the level of interest rates and the maximum amount of the credit.

Key words: CAR, BCR, IFN, loan, interest.
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1.Banca BCR

Banca BCR este o institutie financiara care ocupa o pozitie importanta pe piata
financiara, avand ca obiect principal de activitate atragerea de depozite si
acordarea de credite. Banca este organizata sub forma unei societati comerciale pe
actiuni si isi desfasoara activitatea sub supravegherea bancii centrale (BNR). BCR
mentine cele mai 7nalte standarde de confidentialitate pentru protejarea
informatiilor referitoare la clienti, afacerile si conturile acestora si este angajata
saasigure un dialog deschis si transparent cu clientii sai.Un element caracteristic
subsistemului anglosaxon si intalnit si in cadruluui BCR este faptul ca exista un
departament de marketing responsabil cu dezvoltarea si mentinerea relatiilor cu
clientii sitotodata un departament de cercetari de marketing responsabil cu
studierea nevoilor si dorintelor clientilor si in acelasi timp cu dezvoltarea
serviciilor, adaptate nevoilor acestora.

Creditul bancar cuprinde o sfera larga de raporturi angajand modalitati diferite pe
termen scurt, mediu si lung privind operatiuni bazate pe inscrisuri sau nu,
garantate sau negarantate in fiecare caz in parte sau in cadrul unui acord general.
Aceasta forma de credit este foarte larg raspandita avand ca obiect acea parte
disponibila a capitalului numita capital de imprumut. Creditul bancar este
principala sursa pentru asigurarea fondurilor banesti necesare diferitelor sectoare
de activitate ale economiei nationale. El intra in categoria imprumuturilor in bani.
Caracteristicile creditului bancar sunt: partile implicate in relatia de credit sunt,
pe de o parte bancile, iar pe de alta parte agentii economici si populatia; obiectul
creditului il constituie transmiterea de capital de imprumut in forma baneasca;
poate contribui la sporirea capitalului real, cand vizeaza proiecte de investitii sau
poate servi doar la miscarea capitalului, cand vizeaza acoperirea unor nevoi
curente: nu exista limite in ceea ce priveste posibilii beneficiari; relatiile de credit
ale agentilor economici cu banca sunt, de regula, reciproce, in sensul ca acestia,
avand deschise conturi bancare, formeaza depozite, pe care banca le foloseste
pentru acordarea de credite.

Oferta BCR pentru clientii corporate include conturi, decontari complexe, credite
pe termen scurt, mediu si lung, finantari structurate si credite sindicalizate,
finantari complexe, servicii de investitii bancare, cash management, garantii si
scrisori de garantie bancara, operatiuni cu bilete la ordin. In plus, compan